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RESUMEN

La investigacion se realizé en toda la region de Huancavelica entre agosto y octubre de
2017 y se centro en la demanda de la oca (Oxalis tuberosa Mol.) por parte del mercado
regional. Se determind las zonas de produccidn, la oferta, la demanda y las formas de
consumo; como fuente de informacion primaria se obtuvo mediante entrevistas a los
productores, comercializadores y consumidores de oca de la region en los principales
mercados de cada provincia, asimismo se recopilé informacion secundaria como
produccidn historica de los tltimos 10 afios, extensiones cultivadas y rendimiento. Se
concluye que las principales zonas productoras de oca en la regién para el afio 2017
fueron Tayacaja con 476.44 toneladas, Huancavelica con 354.28 toneladas producidas,
las demés provincias presentan menor produccion y por lo tanto los mayores
ofertadores de oca en la region son Tayacaja y Huancavelica. En el ultimo decenio
(2006 - 2017) la mayor produccion se dio en el afio 2013 con 2511.47 toneladas,
generalmente la produccion ofertada equivale el 85% de su produccion para su
comercializacion y el 15% aproximadamente lo destinan para la semilla de la campafia
siguiente y el autoconsumo. En la region existe demanda no cubierta por la oferta
regional, se estim6 una oferta de 1491.32 toneladas en el afio 2017. El ecotipo mas
preferido por los consumidores es la rosada, segundo lugar la negra y en el tercer lugar
la blanca. La forma de consumo a nivel de la region es la tradicional “sancochado”,
luego de someter a un soleado directo por 5 a 8 dias, otras formas de consumo son en

mazamorra, asado y khaya (transformacion artesanal de la oca).

Palabras clave: Comercializacion, demanda, oferta, oca, produccion.
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ABSTRACT

The research was conducted throughout the Huancavelica region between August and
October 2017 and focused on the demand of the oca (Oxalis tuberosa Mol.) by the
regional market. The areas of production, supply, demand and forms of consumption
were determined; as a source of primary information was obtained through interviews
with producers, marketers and goose consumers of the region in the main markets of
each province, also collected secondary information such as historical production of
the last 10 years, cultivated extensions and yield. It is concluded that the main oca
producing areas in the region for the year 2017 were Tayacaja with 476.44 tons,
Huancavelica with 354.28 tons produced, the other provinces have lower production
and therefore the largest suppliers of goose in the region are Tayacaja and
Huancavelica. In the last decade (2006 - 2017) the highest production was in 2013 with
2511.47 tons, generally the production offered is equivalent to 85% of its production
for commercialization and approximately 15% for the seed of the following season and
self-consumption. In the region there is demand not covered by the regional offer, an
offer of 1491.32 tons was estimated in the year 2017. The ecotype most preferred by
consumers is the pink one, second place the black one and in the third place the white
one. The form of consumption at the level of the region is the traditional "parboiled”,
after submitting to a direct sunny for 5 to 8 days, other forms of consumption are

mazamorra, roasted and khaya (artisanal processing of the oca).

Keywords: Marketing, demand, supply, oca, production.
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INTRODUCCION

Las Raices y Tubérculos Andinos (RTAS) en la actualidad se encuentran muy
marginados, ya que dentro de las nuevas generaciones existe un claro interés por
comidas ligeras, répidas o chatarras, olvidandonos por completo de las buenas
costumbres que tenian nuestros ancestros, que su alimentacion era de cierta manera
mucho mas saludable tanto por la calidad en que los productos alimenticios de primera
necesidad eran cultivados y desarrollados dentro de un ambiente méas limpio y
saludable, lo que les ha permitido llevar una vida llena de vigor y fortaleza.

La Oxalis tuberosa Mol. de la familia Oxalidaceae es llamada “oca” en Peru, Bolivia,
Ecuador, Chile y Argentina, en Venezuela es llamada “Cuiba”, en Colombia “Ibia” y

en México “Papa extranjera”. Es una planta herbacea y anual.

La oca es originaria del altiplano peruano - boliviano. Su distribucion va desde
Venezuela hasta Chile y Argentina. Crece en ambientes templado-frios, entre los 3000

y 4000 msnm. Es una planta adaptada al clima de los andes.

La oca es un tubérculo muy extendido en los Andes, por ser un producto tradicional,
ancestral de sabor agradable, es uno de los alimentos mas apreciados en la alimentacion
del sector rural. La oca es, después de la papa, uno de los alimentos mas apreciados por

la poblacion andina, siendo el tubérculo de mayor cultivo en las zonas de altura.

La “oca” recién cosechada tiene un sabor acido, debido al acido oxalico, aunque las
blancas son por lo general menos acidas. La oca, es un tubérculo que contiene proteinas
carbohidratos y principalmente la vitamina C. de la oca se obtiene el almidén de mejor
calidad. se consume mayormente sancochada, es muy dulce y agradable sobre todo si

se deja solear.

La produccién de oca en los Gltimos afios ha suscitado un creciente interés entre

profesionales, empresas publicas y privadas; debido a que la oca representa un buen
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potencial de oportunidades comerciales. Los estudios que hasta la fecha se han
realizado en cuanto al mejoramiento de variedades e incluso cultivos in vitro, para
obtener mejores semilla, produccién, industrializacion y comercializacion nos motivan

a su estudio.

Con esta investigacion se pretende revalorizar la oca tomando en cuenta las
propiedades que esta nos brinda y asi obtener productos con calidad, Teniendo en
cuenta estos estudios realizados principalmente en los departamentos de Cajamarca,
Ancash, Junin, Puno, Cusco, incluso Lima y al no contar con estudios realizados para
la oca en el departamento de Huancavelica. En el presente trabajo se estudio la
situacion actual de la demanda de oca en la region de Huancavelica.
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1.1.

1.2.

Capitulo I: EL PROBLEMA

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El presente trabajo de investigacion esta orientado a determinar si la oferta de la
oca es suficiente para la demanda del mercado consumidor y determinar las
caracteristicas de la oferta y las exigencias de la demanda de la misma. De esta
manera darles las caracteristicas de calidad que requiere el mercado consumidor
para este producto, para asi mejorar la calidad de vida de los involucrados con la
produccion y comercializacion de oca en la region de Huancavelica y a nivel

nacional.

De esta manera, podemos determinar que la comercializacién de oca puede
contribuir cada vez més en la economia, generando mas empleo e ingresos a los
involucrados; tal es asi que se realizd un estudio de demanda, para poder

determinar el comportamiento de consumo.

Actualmente los cultivos andinos vienen siendo acogidos por sus propiedades

nutracéuticos y nutricionales y la oca es uno de ellos.
FORMULACION DEL PROBLEMA

1.2.1.PROBLEMA GENERAL

¢Cual sera la demanda comercial de la diversidad de tubérculos de oca
(Oxalis tuberosa Mol.) y sus formas de consumo por el mercado regional de

Huancavelica?
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1.2.2.PROBLEMAS ESPECIFICOS

v

¢Cuales son las zonas de produccion de tubérculos de oca en la regién
de Huancavelica?

¢Cual es la oferta de tubérculos de oca en el mercado regional de
Huancavelica?

¢Cudl es la demanda de tubérculos oca en el mercado de la region de
Huancavelica?

¢ Cuales son las formas de consumo de los tubérculos de oca en la region

de Huancavelica?

1.3. OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

1.3.1.OBJETIVO GENERAL

Evaluar la demanda comercial de la diversidad de tubérculos de oca (Oxalis

tuberosa Mol.) y sus formas de consumo por el mercado regional de

Huancavelica.

1.3.2.OBJETIVO ESPECIFICO

v

Identificar las zonas de produccion de tubérculos de oca en la region de
Huancavelica.
Determinar la oferta de tubérculos de oca en el mercado regional de
Huancavelica.
Determinar la demanda de tubérculos oca en el mercado de la region de
Huancavelica.
Identificar las formas de consumo de los tubérculos de oca en la region

de Huancavelica.
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1.4. JUSTIFICACION.

El Pert es un pais con variada y accidentada configuracién geogréfica, lo que
determina los innumerables recursos alimenticios de origen andino y una variada
biodiversidad; la geografia determina importantes diferencias en el acceso a
recursos productivos y a los mercados. A ello se afiade el entorno institucional, la
descentralizacidn, los particulares cultivos y las tecnologias que se dan en cada

region.

La oca es un cultivo tradicional de la regién andina como sustituto y complemento
de la papa. Aunque tarda mas en alcanzar la madurez, y tiene en consecuencia un
rendimiento menor, la oca es mas resistente que la papa a las plagas, y garantiza

por lo tanto una produccion estable.

La creciente demanda de productos nutracéuticos como es el caso de la oca a nivel
mundial en los ultimos afios, nos da una vision para el desarrollo de este trabajo.
Ya que se cuentan con &reas de cultivos importantes en el Per( y en la region de
Huancavelica, particularmente en la provincia de Acobamba, con condiciones
adecuadas para su cultivo que no estan siendo bien aprovechadas. La produccion
de este producto no cumple ni siquiera con la demanda nacional; a pesar de muchos
estudios realizados, no se hacen llegar a los agricultores las herramientas para que
estos puedan producir con caracteristicas organolépticas y de calidad que el
mercado requiere; ademas que no cuentan con estudios de mercados bien definidos

para sus productos.

Es por ello que se pretende hacer un estudio de la demanda de la oca para el
departamento de Huancavelica; ya que este producto tiene mucha aceptacion en el

mercado nacional e internacional.

En la presente investigacion se pretende analizar y determinar cuales son las

principales variables que determinan la demanda de oca producido en
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Huancavelica. Al identificar estos factores y estudiar su comportamiento, los
participes de forma directa o indirecta en este negocio, podran tener un panorama
mas amplio del comportamiento del mercado y las expectativas a mediano y largo

plazo.

Siendo asi, los resultados que se obtengan, servirian de herramienta importante
para desarrollar proyectos o expandir los ya existentes, avizorando una buena

aceptacion del mercado y éxito comercial.
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Capitulo I11: MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

Chacchi® realiz6 la investigacion, “DEMANDA DE LA QUINUA (Chenopodium
quinoa Willdenow) A NIVEL INDUSTRIAL”, que se realiz6 entre agosto y
octubre del 2008 y se centrd en la demanda de la quinua (Chenopodium quinoa
Willdenow) en el ambito industrial, en el departamento de Lima; por concentrar
quinua proveniente de los diferentes departamentos del Peru y por encontrarse la
mayor cantidad de comercializadores, empresas procesadoras y exportadoras. Se
determiné la situacién actual y perspectivas de la demanda de quinua, a nivel
industrial, en el Perd. Finalmente, se determind la demanda, caracteristicas y
perspectivas de la quinua proveniente del departamento de Ayacucho. El presente
estudio se justifica debido a que la quinua es un alimento nutritivo y la creciente
demanda a nivel nacional e internacional. El estudio determina la demanda usando
como indicadores la produccion nacional, las importaciones legales e ilegales y las
exportaciones de los ultimos cinco afios. Ademas, considerandose las tasas de
crecimiento de estos cuatro componentes y las perspectivas de compras para el afio
2009 de estos mercados. La informacion se obtuvo mediante entrevistas utilizando
encuesta previamente elaborada para cada tipo de mercado, se entrevistdé a
comercializadores y transformadores y se recopilo informacion de diversas fuentes
secundarias sobre la quinua. La investigacion concluye demostrando que existe
una demanda que no estd siendo cubierta por la produccion nacional, el
departamento de Ayacucho representa solo el 3.8 % de la produccién nacional para
el aflo 2007, las caracteristicas preferidas en la quinua son de tamafio grande, color

blanco uniforme, proveniente por lo general de los departamentos de Puno;
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Ayacucho que producen quinua con estas caracteristicas “variedad Blanca de
Junin”. La quinua ayacuchana reune los requisitos exigidos por el consumidor de
Lima: Mercados mayoristas, programas sociales del gobierno y empresas

procesadoras y exportadoras.

Escalante? en su tesis titulada, “CAMBIOS EN LA DEMANDA MUNDIAL DE
ALIMENTOS Y LA EXPORTACION DE CAFE ORGANICO (2005-2012)”
determind en qué medida se relacionan los cambios en la demanda mundial de
alimentos organicos con las exportaciones de café organico; para cuyo proceso se
analiza la evolucion de las exportaciones del café organico y su participacion en
las agroexportaciones y en las exportaciones totales del pais; asimismo, se
determina cdémo inciden las tendencias en la estructura poblacional de los
principales paises desarrollados a favor de las personas de la tercera edad sobre la
demanda del café orgénico, y se identifican las principales rutas del café organico
y su potencial generador de ingresos por concepto de turismo ecoldgico-vivencial.
La tesis se fundamenta en el comercio internacional, especificamente en las
teorias, de la ventaja absoluta, la ventaja comparativa y en la teoria del comercio
justo. Al término de la tesis, se ha obtenido datos que corroboran las hipdtesis
planteadas por lo que se colige que el café es el producto méas relevante en el
ambito de la agricultura orgéanica, y el Per( se constituye en uno de los primeros
paises productores de café organico a nivel mundial; que se cultiva y produce en
agroecosistemas orientados a la obtencién de café de alta calidad y cafés
especiales, cuyas cualidades y propiedades diversas son benéficas para el estado
de la salud humana, asi como la armonia con la naturaleza, lo que implica la
proteccién del ambiente, evitando la aplicacion de insumos quimicos agrotdxicos,
que dafian y deterioran las areas de cultivo, afectan directamente al ambiente y

principalmente al ser humano.
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Albuquerque® realizo la investigacion, “FACTORES QUE DETERMINAN LA
DEMANDA INTERNACIONAL DEL ESPARRAGO FRESCO DEL PERU,
PERIODO 1992-2013” con el propdsito de demostrar cuéles son los factores que
determinan la demanda internacional del esparrago fresco del Pert, como estos se
interrelacionan y su representatividad. A traves de la evolucion de la industria
esparraguera en Per(, que se inicia aproximadamente hace 30 afios, en su
presentacion de conserva, recién vemos a inicios de los noventa, la integracion de
un nuevo proceso, el fresco. EI comportamiento de la industria a partir de ese
momento cambid, el total de la produccion de esparrago ya no se direccionaria
solo a la conserva, sino que tendria que compartirse con el fresco, manejar cuotas
para cada proceso, que son determinadas en base a la evaluacion de una serie de
factores, entre los principales, el precio. La demanda del esparrago fresco viene
fortaleciéndose, tanto asi que desplazé a la conserva y lidera la cantidad de kilos
exportadores, asi podemos inferir que los consumidores, a nivel mundial, siguen
una tendencia de preferencia por el consumo de productos frescos. Para
comprender cémo funciona el mercado, es fundamental apoyarse en la teoria
microecondémica y los conceptos del comercio internacional, de esta manera
podremos respaldar los resultados y dar una vision de cuales han sido los factores
determinantes y qué se prevé para la industria del esparrago fresco los proximos
afios. La evidencia empirica sugiere que la demanda de esparrago fresco de Per(
dependeria inversamente del precio internacional, directamente del precio de
México; directamente del PBI de Espafia; directamente de los productos sustitutos
como el brocoli y esparrago congelado; e inversamente del precio de la arveja. Sin
embargo, con el PBI de Estados Unidos encontramos una relacion inversa, algo
contradictorio, aunque relacionado positivamente con el segundo rezago del PBI.
Asimismo, el hecho de que el precio peruano esté fuertemente colineado con otras
variables y de que su comportamiento individual muestre una relacion directa con
la demanda nos lleva a concluir que el precio peruano estaria recogido en el precio

mundial.
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Monteros et al.* realizaron el proyecto titulado, “ESTUDIO DE MERCADO
PARA CARACTERIZAR Y CUANTIFICAR LA DEMANDA DE PAPAS
NATIVAS EN DIFERENTES SEGMENTOS DE MERCADO DE QUITO”,
obteniendo como resultado que el 76% de los chefs/administradores de
restaurantes estan interesados en trabajar con papas nativas. Los cultivares con
mayor acogida fueron: Tushpa, Yana Shungo con el 76% de aceptacion, seguidos
por Puca Shungo con 74%, Chiwila Roja con 63% y Dolores con 40%; y se
determind una demanda potencial de 2659 kg/semana. En cambio, los cultivares
nativos con mayores posibilidades de ser comercializados en los supermercados y
ferias agroecoldgicas fueron: Tushpa, Yana Shungo, Coneja Negra, Puca Shungo,
Chiwila Roja, Uvillay Yema de Huevo; y se determin6 una demanda potencial de
2290 kg/semana. El costo de produccién promedio de las papas nativas fue de 0.36
USD/Kg, y los costos de comercializacion fueron de 0.16 USD/kg, dando el costo
total de 0.52 USD/Kkg. El 64% de los restaurantes gourmet estan dispuestos a pagar
por una papa lavada, seleccionada, enmallada y puesto en el local entre 0.55 y 0.65
USD/kg y el 36% entre 0.30 y 0.45 USD/Kg. Los supermercados por una papa
lavada, seleccionada, enmallada/funda estan dispuestos a pagar entre 0.60 y 0.67
USD/kg, mientras que las ferias agroecoldgicas al mismo precio de las papas que
ellos venden (0.20 a 0.25 USD/kg). ElI 95% de los entrevistados mencionan que
ellos mismos concretizan y deciden la compra de los chips, y el 60% compran
chips en tiendas y un 13% compra en supermercados. El 73% de los entrevistados
prefieren envases pequefios y en promedio compran 3,2 envases a la semana. El
90% de los entrevistados mencionaron que estan dispuestos a comprar chips de
papas nativas porque son “ricas” (53%) y tienen colores diferentes y llamativos

(23%) y solo el 25% estarian dispuestos a pagar un 12 % mas.

Avila® realizé la investigacion titulada, “ESCENARIO COMERCIAL DEL
SECTOR DEL PISCO PERUANO”, donde el objetivo trabajo fue describir el

ambiente comercial nacional e internacional del Pisco peruano, con la finalidad de

Pagina 17



identificar nuevas oportunidades de mercado. La metodologia usada fue el modelo
de las tres vias propuesto por Joskow, con foco en dos de ellas: la Via del Ambiente
Institucional y la Via de la Moderna Organizacion Industrial. Los resultados del
estudio indicarian que el marco institucional en la que se apalanca el sector del
Pisco, es adecuado, es decir, sus politicas estan orientadas a impulsar la inversion
y el fomento de las exportaciones, puesto que permitié el impulso de la produccién
y exportacion del pisco, asi como la proteccion de los derechos de propiedad, como
la denominacion de origen del Pisco. En la moderna organizacion industrial, los
resultados arrojan una demanda interna incipiente, sin embargo, la demanda
externa ha mostrado un alentador crecimiento en paises donde su economia se
proyecta un gran crecimiento. Asimismo, la produccion en el Per, mostré un gran
desempefio en los afios 2001-2012, cuya tasa acumulada de crecimiento anual fue
del 13.29%, superior a las de Chile, principal competidor en la produccién y
comercializacion de Pisco. En cuando a las exportaciones, Perd, asumio el
liderazgo desde el 2008, donde por primera vez, las exportaciones peruanas
superaron a las chilenas en relacion al valor de las exportaciones, debido a un
mayor precio FOB percibido. De esta manera, se deduce que para el Per( se
presenta un escenario optimista y de oportunidades en relacién al sector del Pisco,
puesto que tiene mejores condiciones para la produccion y comercio de esta
bebida, lo que conlleva a la conquista de nuevos mercados Yy la insercion del Pisco

tanto en el mercado mundial como nacional.

Benavides y Lozano® en su investigacion titulada, “ESTUDIO SOBRE EL
MERCADO DE PAPAS NATIVAS EN LA CIUDAD DEL CUSCO”,
determinaron que, existe un amplio conocimiento de las papas nativas entre los
habitantes de la ciudad del Cusco, siendo dos las variedades mas conocidas y que
lideran el mercado, a saber: Peruanita y Ccompis. Curiosamente esta poblacion
menciona de manera espontanea también a la papa Huayro y en tercer lugar a la

variedad Yana Imilla. EI conocimiento se incrementa cuando se presenta un
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estimulo (Recordacion Apoyada), advirtiéndose que son reconocidas también,
aungue en menor proporcion, las variedades que se producen en Sicuani, revelando
todo un registro perceptual bastante homogéneo. En lo que respecta al consumo,
la tendencia observada a nivel de conocimiento se mantiene, es decir, se consumen
mas las papas nativas mas conocidas: Peruanita y Ccompis. Las otras variedades
registraron una participacion mucho menor, ocasional y claramente posicionada
en determinados segmentos del mercado. Los habitantes del Cusco destacan como
ventajas de las papas nativas basicamente dos aspectos: el sabor y la consistencia
harinosa, sefialando en tercer lugar que son productos naturales y nutritivos. Por el
contrario, son considerados elementos desfavorables: la mala presentacion
comercial de las papas nativas (“vienen sucias”, “llegan malogradas™), asi como el
precio (“son caras”) y la mala distribucion del producto (“no hay en el mercado”,
“son muy dificiles de encontrar’”). La mayoria de hogares adquiere las papas
nativas, siendo pocos los hogares abastecidos por amigos o familiares. La cantidad
de compra es fluctuante, observandose dos modas al respecto, quienes compran de
uno a cuatro Kilos por semana y, de otro lado, los hogares que compran de seis a
doce kilos por semana. El dato mas importante de esta investigacion, revela que
existe una aceptaciéon mayoritaria de la modernizacién de forma en que se
comercializan las papas nativas, toda vez que estan dispuestas a adquirirla: limpia,
seleccionada y enmallada. EIl tamafio y la limpieza son los elementos diferenciales
mas importantes en esta nueva presentacion de las papas nativas. EI mercado no
solo esta dispuesto a comprarlas de este modo, sino que ademas manifiesta estar
dispuesto a pagar mas por ellas, si son vendidas con este nuevo concepto (hasta S/.
0.20 por kl.). Por su parte, las hojuelas o chips de papas nativas no son conocidas
por la mayoria de la poblacion cuzquefia; tampoco han tenido oportunidad de
probarlas. Sin embargo, existe una opinion favorable hacia esta idea comercial,
pues piensan que —en efecto- es posible obtener un producto de calidad, teniendo

estas variedades como materia prima.
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2.2!

Las fortalezas atribuidas a estos chips son: la capacidad nutritiva del snack y 2) el
sabor agradable que tendrian, lo que la haria més accesible al publico de diversas
edades, especialmente el infantil. Entre las debilidades atribuidas a las hojuelas de
papas nativas, la mayoria penso que no existirian desventajas, empero, se noté una
ligera tendencia a creer que el valor nutritivo disminuiria por el procesamiento v,
que este seria un producto con exceso de grasa. Las ferias constituyen espacios
comerciales donde gran parte de los consumidores acuden para comprar productos
agropecuarios y/o agroindustriales, elaborados artesanalmente. Los informantes
coincidieron en sefialar que la Feria de Huancaro es sin duda la de mayor
relevancia, razébn por la que sugirieron que los productores participen
habitualmente de este y otros eventos relevantes, no solo para dar a conocer sus
productos, sino también para presentar la diversidad de papas nativas, mostrarlas
como productos de calidad, realizar degustaciones y ofrecerlas a precios
accesibles.

BASES TEORICAS.
2.2.1. MERCADEO Y COMERCIALIZACION

Kohls y Uhl” mencionan que, los vocablos mercadeo y comercializacion son
sindnimos. El termino mercadeo parece ser una version castellana de
marketing y es ampliamente usado junto con su sinénimo castizo

comercializacion.

En las dltimas décadas se incluye el término de comercializacién a todas las
actividades economicas que llevan consigo el traslado de bienes y servicios,

desde la produccion hasta el consumo.

Un concepto funcional enfoca el mercadeo como un conjunto de procesos o
etapas que deben superar los productos en el flujo de traslado desde el
productor hasta el consumidor final. Se habla de consumidor final para
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diferenciarlo de compradores que adquieran los productos en el mercado
para venderlos y no para consumirlos. En este caso el proceso de mercadeo

no ha terminado; finaliza con el consumo del producto.

La comercializacion, por lo tanto, es solo una dimension, un proceso dentro
del sistema de intercambio, que sirve para establecer relacion entre productor

y consumidor.

Un agricultor, por empirico que sea, no puede dejar de responder los
interrogantes que surgen en el momento de planificar la siembra. ¢(Qué

producir? ¢En qué cantidad? ;Cuando? ¢Para quién? ;A quién vender?

Por tal razén, en opinion de Kohls y Uhl (1980) responder a ese tipo de
preguntas puede contribuir a un mejor conocimiento de la comercializacién
y a la consolidacién de una actividad agropecuaria mas rentable. Desde el
punto de vista del cultivador, el objetivo de la produccion es la ganancia. Sin
embargo, esta no se hace afectiva hasta que el producto no se vende, por lo
que la coordinacion de las actividades desarrolladas dentro y fuera de la

granja es necesaria para obtener un maximo retorno.

Mendoza® menciona que, la comercializacién o mercadeo es un concepto
que engloba actividades fisicas y econdmicas, bajo un marco legal e
institucional, en el proceso de trasladar bienes y servicios desde la
produccion hasta el consumo final. Las actividades fisicas estan intimamente
ligadas a las actividades econdmicas, de modo que un productor o
intermediario no realiza una actividad fisica de mercadeo si no es economica
(o al menos, lo hace con la idea y el proposito de que lo sea). Lo econémico
tendra que ver con la mejor utilizacion de los recursos productivos escasos,
a fin de obtener la mayor produccion y lograr la satisfaccion mas completa
de las necesidades.
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2.2.2.MERCADO

Mendoza® menciona que, la comercializacion o mercadeo es concebida
como una actividad o serie de actividades de manipulacion y transferencia
de productos, y de preparacién para el consumo, el mercado se destaca como
el mecanismo que coteja los componentes de la oferta y la demanda; es el

corazon del sistema de mercadeo.

El mercado es el medio que permite equilibrar la produccion con el consumo.
Tal como lo expresara Adam Smith, el Gnico fin de toda actividad productiva

es el consumo.

2.2.2.1. TIPOS DE MERCADO:
Mendoza® clasifica los tipos de mercado en lo siguiente:
a. Desde el punto de vista geografico

Las empresas tienen identificado geograficamente su mercado.
En la practica, los mercados se dividen de esta manera:

v' Mercado Internacional: Es aquel que se encuentra en uno

0 Mas paises en el extranjero.

v" Mercado Nacional: Es aquel que abarca todo el territorio

nacional para el intercambio de bienes y servicios.

v' Mercado Regional: Es una zona geogréafica determinada
libremente, que no coincide de manera necesaria con los

limites politicos.
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v" Mercado de Intercambio Comercial al Mayoreo: Es
aquel que se desarrolla en &reas donde las empresas

trabajan al mayoreo dentro de una ciudad.

v' Mercado Metropolitano: Se trata de un area dentro y

alrededor de una ciudad relativamente grande.

v" Mercado Local: Es la que se desarrolla en una tienda
establecida o en modernos centros comerciales dentro de

un area metropolitana.
b. Segun el tipo de cliente.

Los tipos de mercado desde el punto de vista del cliente, se

dividen en:

v" Mercado del Consumidor: En este tipo de mercado los
bienes y servicios son adquiridos para un uso personal, por
ejemplo, la ama de casa que compra una lavadora para su

hogar.

v' Mercado del Productor o Industrial: Esta formado por
individuos, empresas u organizaciones que adquieren
productos, materias primas y servicios para la produccién

de otros bienes y servicios.

v Mercado del Revendedor: Estd conformado por
individuos, empresas u organizaciones que obtienen
utilidades al revender o rentar bienes y servicios, por
ejemplo, los supermercados que revenden una amplia

gama de productos.
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v Mercado del Gobierno: Estd formado por las
instituciones del gobierno o del sector publico que
adquieren bienes o servicios para llevar a cabo sus
principales funciones, por ejemplo, para la administracion
del estado, para brindar servicios sociales (drenaje,
pavimentacion, limpieza, etc.), para mantener la seguridad

y otros.
c. Segun el tipo de recurso
El mercado de recursos, se divide en:

v" Mercado de Materia Prima: Esta conformado por
empresas U organizaciones que necesitan de ciertos
materiales en su estado natural (madera, minerales u otros)

para la produccion y elaboracion de bienes y servicios.

v" Mercado de Fuerza de Trabajo: Es considerado un
factor de produccién, por tanto, esta formado por empresas
U organizaciones que necesitan contratar empleados,
técnicos, profesionales y/o especialistas para producir

bienes o servicios.

v" Mercado de Dinero: Esta conformado por empresas,
organizaciones e individuos que necesitan dinero para
algin proyecto en particular (comprar nueva maquinaria,
invertir en tecnologia, remodelar las oficinas, etc.) o para
comprar bienes y servicios (una casa, un automovil,
muebles para el hogar, etc.), y que, ademas, tienen la
posibilidad de pagar los intereses y de devolver el dinero

que se han prestado.
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2.2.3.

2.2.4.

MERCADO INDUSTRIAL

Mendoza® define como, lugar y momento donde se oferta y demanda
productos con valor agregado, las condiciones necesarias para considerar la
transaccion en el mercado industrial es que cumpla con las siguientes

caracteristicas:

v" Que sea comercializado en volimenes mayores a 1 tonelada con una
frecuencia mensual.

v' El producto transado debe ser con un minimo de transformacion.
INVESTIGACION DE MERCADOS

Mendoza® menciona, la investigacion de mercados se refiere a la
recopilacion, registro y analisis de todos los hechos relacionados con la
transferencia y venta de los bienes y servicios, desde el productor hasta el
consumidor. Implica la aplicacién de un método cientifico, con el propdsito
de conocer los problemas vinculados al proceso de transferencia de bienes y

servicios.

La investigacion de mercados permite que los productores entren en contacto
con los compradores de sus productos, reduciendo las incertidumbres que se

derivan de la carencia de informacion.
La investigacion de mercados puede enfocar dos areas principalmente:

v' Las dirigidas a encontrar nuevas oportunidades de ventas para ser
explotadas.
v Las dirigidas a encontrar caminos mas eficientes para la explotacion de

oportunidades de venta ya conocidas.
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2.25.ESTRUCTURA DEL MERCADO Y PRECIOS

Segun Krugman & Wells®, el modelo de la oferta y la demanda explica el
funcionamiento de un mercado competitivo. Los términos compradores y

vendedores son méas conocidos como demanda y oferta, respectivamente.

2.2.5.1. DEMANDA

Krugman & Wells® menciona que, los individuos estan dispuestos
a obtener con sus ingresos ganados los bienes y servicios de sus
preferencias para satisfacer sus necesidades mas inmediatas de
consumo. El puede elegir qué articulos comprar y en qué cantidad
comprarlos para lograr una mayor y mejor utilidad. Es asi, como

se puede afirmar que, generalmente, el consumidor aumenta su

bienestar al consumir mas articulos.

En una economia de mercado, los consumidores que pueden elegir
lo que quieren comprar con lo que supuestamente elevaran al
maximo su satisfaccion, la demanda explica el comportamiento de
los consumidores en un mercado y se define como la cantidad de
bienes que los consumidores estan dispuestos a adquirir en el
mercado a los diferentes precios, siempre que las demas
condiciones no varien (ceteris paribus). La demanda puede ser
individual o en grupo, compraran en varios precios posibles de un

bien o servicios.

La demanda puede ser representada en una funcion matematica,

expresada de la siguiente manera:

D=1(p, Ps, g, Pc,Y, Po, Pe)
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De los elementos de esta funcion se determinan los factores que

ocasionan cambios en la demanda.

Precios del bien : (p)
Precios de los bienes sustitutos : (Ps)
Gastos de los consumidores ()
Precios de los bienes complementarios : (Pc)
Ingreso : (Y)
Poblacion : (Po)
Gustos y preferencias : (Pe)

Asi, la cantidad demandada de un bien depende del precio del bien,
pero también depende del ingreso de las personas, por ejemplo, si
el ingreso de los consumidores tiende a aumentar las personas
aumentan la demanda de bienes y servicios; el crecimiento de la
poblacion hard que se consuma mas de un bien en el mercado; el
aumento en el precio de un bien hara que aumente el consumo de
un bien similar, y que el consumidor obtenga el mismo nivel de

satisfaccion que con el bien inicial.

De la suma de las demandas individuales de todos los consumidores

del mercado se obtiene la demanda de mercado
v' Ley de la demanda

Del concepto de demanda se desprende la ley de la demanda, y

se puede establecer como sigue:

Cuanto mas alto sea el precio de un bien, menor sera la cantidad
demanda, o bien, mientras mas bajo sea el precio del bien,

mayor sera la cantidad demandada, es decir, hay una relacion
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inversa. Esto es siempre que las deméas condiciones

permanezcan constantes.

Segun Parkin®®, los precios son unos de los incentivos a los que

reaccionan las personas en sus decisiones econémicas.

Es decir que, la cantidad demandada de cualquier tipo de bien
esta inversamente relacionada con el precio del mismo, con
todos los restantes factores contantes a cualquier posible nivel

de precios.

La curva de la Demanda
La curva de demanda indica cuénto estan dispuestos a comprar

los consumidores de un bien cuando varia el precio unitario.

Px

Figura N° 01: Curva de la Demanda.
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Figura N° 02: Desplazamiento de la curva de la Demanda.

En la Figura N° 02 se observa que la curva de demanda “D”,
tiene pendiente negativa: los consumidores normalmente estan
dispuestos a comprar mas si el precio es mas bajo y comprar

menos si el precio es elevado.
2.25.2. OFERTA

Krugman & Wells® menciona que, la oferta también conocida como
teoria de la oferta explica el comportamiento de los productores en
un mercado y se define como la cantidad de bienes que los
productores estan dispuestos a colocar en el mercado a los
diferentes precios, esto bajo el “ceteris paribus”. La oferta examina
las causas o motivaciones para que los empresarios ofrezcan
determinada cantidad de bienes y servicios a un precio determinado

y en cierto momento. La oferta, al igual que la demanda se puede
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representar a través de una tabla de demanda, de una curva o bien

de manera matematica.
Determinantes de la oferta

v" Costo de Produccidn (c) Son los gastos en que se incurre para
la produccion de un bien, tales como: costos fijos y costos
variables.

v"Nivel Tecnoldgico (t) Se refiere al tipo de tecnologia que es
usado para la produccion de mercancias.

v Precio del bien (p) Hace referencia a lo que se va pagar en

dinero por el bien ofrecido.
De esta manera, la funcion de oferta queda determinada como:
O=f(ct p)

v Ley de la Oferta
Cuando el precio de un bien aumenta, la cantidad ofrecida del
mismo igualmente se incrementa, ya que es mas rentable
producirlo. Mientras que cuando el precio del bien cae, la

cantidad ofrecida del mismo también disminuye.

Un cambio en el precio de un bien genera un movimiento a lo
largo de la curva de oferta de mercado y un cambio de una
variable diferente al precio, que afecte la cantidad que los
oferentes quieren colocar en el mercado, afectara toda la curva,

causando su desplazamiento.

Segln Krugman & Wells®, hay tres factores principales que

causan desplazamientos de la curva de oferta: cambio en los
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precios de los factores, cambio en la tecnologia, cambio en las

expectativas.
La curva de la Oferta

La curva de oferta es una relacion entre la cantidad ofrecida y
el precio. Muestra la cantidad que estdn dispuestos los
productores a vender un bien a un precio dado, manteniendo
constantes los demas factores que pueden afectar a la cantidad
ofrecida. La curva de oferta, representada por la curva O de la
Figura N° 04.

Px 0

Qix

Figura N° 03: Curva de la Oferta
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Figura N° 04: Desplazamiento de la curva de la Oferta.

En la Figura N° 04, se observa que cuando el precio de un bien
aumenta, la cantidad ofrecida del mismo igualmente se
incrementa, y mientras que cuando el precio del bien cae, la

cantidad ofrecida del mismo también disminuye.
2.2.6.EL CULTIVO DE LA OCA

Fairlie et al.!* mencionan que, la Oxalis tuberosa Mol. es una planta que se
cultiva en los Andes centrales y meridionales por su tubérculo comestible

rico en almidon.
2.2.6.1. ORIGEN E HISTORIA

Villacrés et al.*> mencionan que, la oca es el nombre quechua de
una planta oriunda de los Andes, que es uno de los cultivos mas

antiguos de dicha region con casi 8000 afios de antigtiedad. Se han
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.2.6.28

2.2.6.3.

encontrado restos de sus tubérculos comestibles en tumbas de la

costa, lejos de los lugares de cultivo.

Lescano®® menciona que, el padre jesuita Giovanni lgnacio Molina
fue quien hizo la primera descripcion taxonomica de la “oca” en
1810. La “oca” crece entre los 3000 y 4000 msnm, es originaria del
altiplano peruano-boliviano y crece en ambientes templado-frios.
La mayor variabilidad se encuentra en los valles de Cusco y

Ayacucho en el Peru, asi como en el altiplano boliviano.

TAXONOMIA Y MORFOLOGIA

Segun Ferreyral®, la “oca” tiene la siguiente clasificacion

taxonomica:
Clase : Dicotiledonea
Reino : Vegetal
Orden : Geraniales
Familia : Oxalidaceae
Geénero : Oxalis
Especie : Oxalis tuberosa Molina
Nombre vulgar : “oca”

DESCRIPCION BOTANICA

Montes®® menciona que, la “oca” es una planta herbacea anual, de
desarrollo compacto. Crece entre 0,20 y 0,40 m, los tallos son
cilindricos y suculentos. Su didametro varia de 0,5 a 1,5 cm. Los
tallos brotan de la base a la planta y le dan una forma conica o
semiesférica. Los entrenudos son mas cortos y delgados en la parte

inferior.
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2.2.6.4.

2.4.6.5.

En las plantas adultas es frecuente que los tallos se doblen hacia
fuera. El color del tallo varia, segun el clon, de verde a grénate
oscuro. Las hojas son alternas, trifoliadas con peciolos acanalados
de 2 a9 cm de longitud. Los foliolos son obcediformes de 1 a 4 cm
de largo, tienen la cara superior lisa y de color verde oscuro, la cara

inferior es densamente pubescente de color parpura o verde.
MORFOLOGIA DEL FRUTO

Seguin Cardenas®, los tubérculos alcanzan longitudes de 5 a 15 cm
de forma variada: cilindrica a ovoides, y de color llamativo: blanco,
morados a casi negro, rosados o amarillos, a menudo con areas
enteras de distinto color, uniformes o punteado. Las yemas tienen
tamafo y profundidad diferentes, segun el clon y a menudo son de

distinto color.

VARIEDADES DE LA OCA

La Corporacion Colombiana Internacional (CCI)!" detalla que,

existen al menos 50 variedades, pero se reconocen tres formas

basicas: alba, flava y roseo violaceo a negra:

v' Albas: son las ocas blancas (ejemplo pili runto o huevo de
pato).

v' Flavas: las ocas amarillas claras, pigmentadas de pigmento o
flavonas de color amarillo intenso y las anaranjadas.

v Roseo violaceo: son pigmentadas con antocianinas y de colores

rosa claro, violeta muy oscuro hasta negro.
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2.2.6.6. SINONIMIA DE LA OCA

Cadima® detalla que, la oca se cultiva en toda la region andina se
la conoce de diversas maneras dependiendo del pais que procede,

como se lo detalla a continuacion.

Cuadro N° 01: Denominacion de la oca segun su localizacion.

PAIS DE
PROCEDENCA EES
Per( Oca; O’ca, okka, (quechua), Apina,
eru . ;
apilla, kaki, oca, (aymara)
Ecuador Oca
Colombia Oca, Ibia, Huisisali
Bolivia Apilla, oca
Argentina Oca, Miquichi, macachin
Chile Oca
Venezuela Cuiba, cuiva, Quiba
México Papa roja, papa extranjera
Nueva Zelanda Kao, yam, fiame (camote de kao)
Francia Truffette acide (acido de trufa)
‘ Knollen-sauerklee  (Acederilla*  de
Alemania .
tubérculos)

* Planta silvestre de la cual se usa sus hojas como condimento, por su sabor a vinagre,
debido al oxalato potasico que contiene.
Fuente: Cadima (2006).

2.2.6.7. VALOR NUTRICIONAL

Cortes'® menciona que, la oca se caracteriza por contener almidén
de buena calidad y en algunas variedades por la cantidad de
carotenos. También contiene &cido oxalico, que le puede dar un
sabor agrio; este disminuye mediante la coccion, el congelado y el

lavado. Se ha informado que la oca contiene ademas compuestos
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fendlicos y un antibiotico, el ocatin, con propiedades antifungosas.

La oca es un tubérculo de fuente importante de vitamina C.

Cuadro N° 02: Contenido nutricional por 100 g comestible.

Nombre Oca fresca Oca soleada
Humedad 82449 66,9 ¢
Caloria 67 128
Proteina 0,79 119
Grasa 0g 01g
Carbohidrato total 16,19 30,89
Fibra 0549 1g

Fuente: Cadima (2006).

Cuadro N° 03: Contenido de energia, minerales y vitaminas por

100 g comestible.

Composicion Oca fresca Oca soleada
Energia (kcal) 61 325
Minerales
Calcio (mg) 5 7
Fosforo (mg) 39 644
Hierro (mg) 0,9 1,3
Vitaminas
B1 (mg) 0,07 0,09
Caroteno (mg) 0,02 0,05
Tiamina (mg) 0,07 0,09
Riboflavina (mg) 0,03 0,05
Niacina (mg) 0,42 1,03
Acido  Ascorbico* 384 33

(mg)

* También conocido como vitamina C, es un &cido orgéanico y un antioxidante

perteneciente al grupo de vitaminas hidrosolubles. No se sintetiza en el organismo, por lo

cual tiene que ser aportada en la dieta. Se encuentra, principalmente en verduras y frutas

frescas y en los zumos de citricos.

Fuente: Cadima (2006).
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2.2.6.8.

2.2.6.9.

RENDIMIENTO

El Instituto Nacional de Innovacion Agraria (INIA)?° menciona
que, en diferentes pruebas de produccién, la oca ha mostrado un
gran potencial en la produccion tanto de alimentos (hasta 8 — 8.5

t/ha de tubérculos frescos).
PRINCIPALES USOS Y FORMAS DE TRANSFORMACION

El Instituto Nacional de Innovacion Agraria (INIA )% describe, el

uso y consumo de la oca de la siguiente manera.
a. Usos alimenticios

v Alimento: Se consume el tubérculo. Una vez cosechado
debe asolearse durante unos dias para desarrollar la
sacarina, durante el asoleado los almidones se transformen

en azucares, y son mas dulces y tienen mejor sabor.

Se prepara el chuiio de oca, y deshidratada como “ccaya”,
también se preparan dulces y mermeladas. Se puede
consumir de distintas formas, como horneado sancochado,

frito, ensalada mescladas en vinagre o como postre.

v" Medicinal: Se le usa como emoliente, para el tabardillo y

como astringente.

v' Forraje: Su tallo constituye un excelente forraje para

cerdos.
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b. Transformacién industrial de la oca

La oca tiene amplia posibilidad de transformacion en harinas,
obtencion de almidon mermeladas, néctar, licores, etc. Se
puede conservar por mucho tiempo mediante deshidratacion y
secado al sol, el cual se denomina “ccaya”, que es de color
oscuro. Otra manera de conservar es a través de deshidratacion,
lavado y secado a la sombra, que se denomina “umakcaya”,

adquiriendo un color blanco.

2.3. FORMULACION DE HIPOTESIS

Hi: Existe demanda insatisfecha de diversidad de tubérculos de oca en el mercado

regional de Huancavelica, y presenta mas de una forma de consumo.

Ho: No existe demanda insatisfecha de diversidad de tubérculos de oca en el

mercado regional de Huancavelica, y no presenta mas de una forma de consumo.

2.4. DEFINICION DE TERMINOS

24.1.

2.4.2.

ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Estudio de mercado que consiste en recoger informacion Gtil sobre nuestros
competidores, analizar dicha informacién, y luego, en base a dicho analisis,
tomar decisiones que nos permitan competir adecuadamente con ellos,

bloquear sus fortalezas y aprovechar sus debilidades.

ANALISIS DE LA DEMANDA

Estudio de mercado que consiste en tratar de conocer los gustos,
preferencias, comportamientos de compra (cuando compran, por qué
compran, cada cuanto tiempo compran) de los consumidores que

conforman nuestro mercado objetivo.
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2.4.3.

2.4.4.

2.4.5.

CALIDAD

Conjunto de propiedades y caracteristicas de un producto o servicio que le
confiere la capacidad de satisfacer necesidades y expectativas del
consumidor; tales propiedades o caracteristicas pueden ser, por ejemplo, la
presentacion, la conservacion, la durabilidad, el precio, la oportunidad de
compra, el servicio de pre y post venta, la estética, la rapidez en el servicio,

la buena atencién, la variedad para escoger, etc.

CANALES DE DISTRIBUCION
Canales o medios a través de los cuales vendemos u ofrecemos nuestros

productos a los consumidores.

Tipos de canales de distribucion:

v Canal directo: cuando vendemos nuestros productos directamente a los
consumidores, ejemplo de canales directos pueden ser una tienda o
local propio, Internet, las ventas telefonicas, el envio de correos, las

visitas a domicilio, etc.

v' Canal indirecto: cuando primero vendemos nuestros productos a
intermediarios, y luego éstos venden los productos al consumidor final,
ejemplo de canales indirectos son los mayoristas, las distribuidoras, los
agentes (agencias de viaje, agentes de seguros), los minoristas (tiendas,

bazares), los detallistas (supermercados, grandes almacenes).

CLIENTE

Persona que ya ha comprado nuestros productos o adquirido nuestros
servicios; se diferencia de un “consumidor”, en que el consumidor no
necesariamente nos ha comprado o adquirido nuestros productos o

Servicios.
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2.4.6.

2.4.7.

2.4.8.

2.4.9.

CLIENTE POTENCIAL
Consumidor del cual hay buenas posibilidades de que se convierta en

nuestro cliente.

COMPETENCIA

Conjunto de negocios o0 empresas que compiten con el nuestro.

Tipos de competidores:

v Competidores directos: negocios o empresas que venden productos

similares al nuestro.

v" Competidores indirectos: negocios o empresas que venden productos
sustitutos al nuestro, por ejemplo, un negocio que comercializa
mermelada seria el competidor indirecto de un negocio que

comercializa mantequilla.

CONSUMO
Consumo es el acto en virtud del cual se destruye la utilidad de un producto
y se considera, en la Economia Politica, como término y fin de la

produccién, de la distribucion y del cambio.

CUESTIONARIO

Listado de preguntas usado generalmente en las encuestas, pero también

usado en las entrevistas. Partes de un cuestionario:

v Presentacion: saludo y pedido de colaboracién.

v Cuerpo: desarrollo de las preguntas.

v Instrucciones: tanto para el entrevistado como para en encuestador.

v" Datos de clasificacion: ejemplo, sexo, edad, ocupacion, estado civil,
etc.; permiten conocer el perfil del encuestado.

v" Datos de control: nombre del encuestado, nimero de encuesta, etc.
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2.4.10.

2.4.11.

2.4.12.

2.4.13.

2.4.14.

DEMANDA

Es la cantidad total de bienes y servicios que pueden ser adquiridos en los
diferentes precios del mercado por un consumidor o mas (demanda total o
de mercado). La demanda es una funcion matematica. Y = f(x). Puede ser
expresada graficamente por medio de la curva de la demanda. La pendiente
de la curva determina como aumenta o disminuye la demanda ante una

disminucion o un aumento del precio.

MERCADEO

El Anélisis de un Mercado y sus necesidades, la determinacion del
Producto adecuado, sus Caracteristicas y Precio, la Seleccion de un
Segmento dentro del mismo, y como comunicar nuestro Mensaje y la
logistica de la Distribucion del producto, son parte del arte conocido como

Comercializacion, Mercadeo o Marketing.

MERCADO REGIONAL

Es una zona geogréafica determinada libremente, que no coincide de manera
necesaria con los limites politicos. El encuentro e intercambio con los
productores locales y los artesanos de la region, un espacio para descubrir
los productos de calidad y las diversas producciones.

MERCADOTECNIA
Todas aquellas actividades que estén destinadas a que un cliente consuma

nuestro producto o servicio.

MUESTRA
Es un conjunto de unidades (unidades muéstrales) extraidas de una
poblacién para ser examinada y cuyo tamafo es inferior al tamafio total de

la poblacion.
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2.4.15.

2.4.16.

2.4.17.

2.4.18.

2.4.19.

2.4.20.

OCA
La oca es una planta que se cultiva en toda la zona andina entre los 3000 y

4000 metros de altura, crece en suelos pobres y tolerantes o climas frios.

Su sabor dulzén, su consistencia harinosa y su contenido de casi 9% de
proteinas hacen de este tubérculo un alimento nutritivo popular entre la

poblacion andina.

OFERTA

Es la cantidad de bienes o servicios que los productores estan dispuestos a
vender bajo determinadas condiciones de mercado. Cuando las condiciones
vienen caracterizadas por el precio en conjunto de todos los pares de precio

de mercado y oferta, forman la llamada curva de oferta.

PRODUCCION

Proceso por medio del cual se crean los bienes y servicios econémicos. Es
la actividad principal de cualquier sistema econémico que esta organizado
precisamente para producir, distribuir y consumir los bienes y servicios

necesarios para la satisfaccion de las necesidades humanas.

PERIODO
Es el rango de tiempo en que se realiza una actividad, expresado en dias,

meses, afos, etc.

POBLACION
Se refiere al total de elementos (por ejemplo, los consumidores de vino del
pais) sobre el cual queremos hacer una inferencia basandonos en la

informacion relativa de la muestra.

PRECIO

Cantidad en dinero que se cobra por un bien o servicio.
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2.4.21. PRESUPUESTO

Es un plan formal escrito en términos monetarios.

2.4.22. PRODUCCION
Es la transformacion de insumos a través de recursos humanos, fisicos y

técnicos en productos requerido por los consumidores.

2.4.23. TRANSFORMACION
Accidn o procedimiento mediante el cual algo se modifica, altera o cambia

de forma manteniendo su identidad.

2.5. IDENTIFICACION DE VARIABLES.

2.5.1.VARIABLES INDEPENDIENTES
v" Diversidad de tubérculos de la oca.
2.5.2.VARIABLES DEPENDIENTES

v Demanda comercial de la diversidad de oca.

v" Formas de consumo.

2.6. OPERACIONALIZACION DE VARIABLES.

La operacionalizacion de variables se describe en el cuadro N° 04.
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Cuadro N° 04: Definicion operativa de variables e indicadores

DEFINICION . DEFINICION
REAL DIMENSION INDICADOR
NOMINAL EA% OPERATIVA ¢ApPo
VARIABLE |Diversidad de 1 Variedades de oca cultivada i
4 \V/ = , bl
INDEPENDIEN |tubérculos de Og'edades B0 (W Pl e B 3:]’:r'f£ades e ocd (rosada, blanca
TE oca Huancavelica. y negra).
Demanda Preferencia Gusto por los tubérculos de{30 a 40 kg vendidos por
comercial de | del oca por los consumidores de | comerciante en un dia de feria por
oca. consumidor | laregion de Huancavelica. |semana.
Formas de | Formas de :
Gusto del consumidor Sancochado, asado, khaya.
consumo. consumo
Preferencia de : Y
e P i e ;gar;;dadessu Cz::rlr\:::j:\ Rosada, blanca y negra
DEPENDIENTE |2 riedades de | oca ./ ’ y negra.
comercial
oca
Nivel Nivel
Ve -3 jo| NG s 9 Producto a ofertar 1754.50 t/afio 2017.
produccion produccién
Rendimiento | Produccion Cantidad cosechada de oca |4.67 t/ha
Extension de|Extension de = i
.X ! .X ! Extension cultivada de oca |404.23 ha
siembra siembra

Fuente: Elaboracion propia (2017).
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Cuadro N° 05: Variables, instrumentos y técnicas de recoleccion de datos.

VARIABLE INSTRUMENTO TECNICA
Diversidad de ! ] ]
Cuestionario Entrevista
tubérculos de oca.
Demanda comercial de : _ )
Cuestionario Entrevista
oca
Formas de consumo. Cuestionario Entrevista
Preferencia de siembra ) g :
/ Cuestionario Entrevista
de variedades de oca.
Compendio Estadistico
. 3] Agropecuario  Region Seleccion de
Nivel de produccion ) ] ]
Huancavelica 2006 - informacién
2016
Compendio Estadistico
| Agropecuario  Region Seleccion de
Rendimiento ! ] !
Huancavelica 2006 - informacién

2016

Extension de siembra

Encuesta y Compendio
Estadistico
Agropecuario  Region
Huancavelica 2006 -
2016

Entrevista y seleccion

de informacioén

Fuente: Elaboracion propia (2017).
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3.1.

3%

38,

Capitulo 111: METODOLOGIA DE LA
INVESTIGACION

TIPO DE INVESTIGACION
Investigacion descriptiva, Mejia?!, porque se recorrio toda la region de
Huancavelica realizando un diagnostico sobre la produccion, comercializacion

y consumo de oca dentro del departamento de Huancavelica.

NIVEL DE INVESTIGACION
Descriptivo, Mejia®t, porque se estimé la cantidad de produccion,
comercializacion y formas de consumo de oca en toda la region de

Huancavelica.
METODO DE INVESTIGACION

El método de investigacion que se utilizo es el cualitativo, Sanchez?, porque
se utilizd encuestas estructuradas para los productores, comerciantes y

consumidores de oca de la region de Huancavelica.

3.3.1.LOCALIZACION

El trabajo tiene como marco de estudio la demanda de oca en el mercado
regional de Huancavelica, realizando visitas a los principales mercados
de cada provincia de la region de Huancavelica, porque en los mercados
se concentran la mayor cantidad de productores comerciantes y
consumidores de oca.

El propdsito fue tener una informacion real a cerca de la demanda de oca
y obtener una informacion real del potencial de mercado de oca para los
agricultores productores de oca del departamento de Huancavelica.
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3.3.2.MATERIALES E INSTRUMENTOS USADOS
v Cuestionarios estructurados para las entrevistas a los agricultores,
comerciante y consumidores.
v Cuestionarios estructurados para las entrevistas a los agricultores,

comerciante y consumidores.
3.3.3. METODOLOGIA

Para la elaboracion del cuestionario se tomé como referencia los
cuestionarios de los trabajos de investigacion tomados como
antecedentes en esta investigacion y con el apoyo de un experto en este
tipo de cuestionarios y teniendo en cuenta la realidad del productor,

comerciante y consumidor de oca.

La validacion del cuestionario se realizé luego de haber culminado con
la elaboracion del mismo y antes de realizar las encuestas a los
productores, comerciantes y consumidores de oca dentro del
departamento de Huancavelica. La validacion se realizé por juicio de

expertos.

La aplicacion de los cuestionarios se realizo en cada provincia de la
region de Huancavelica, teniendo como lugar estratégico los principales
mercados de cada provincia y los dias de feria que se desarrollan en los

mercados.

El recojo de la informacion se realizo en los principales mercados de cada
capital de provincia durante los dias de feria. Las entrevistas se realizaron

a los productores, comerciantes y consumidores de oca.

La entrevista a los productores de oca se realiz6 a partir de las 6:00 am
hasta las 8:00 am, durante estas horas los productores se presentaban al
mercado con la oca para que puedan vender a los comerciantes. La

entrevista a los comerciantes y consumidores de oca se realizo a partir de
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las 8:00 am hasta las 11:00 am, horas que hay mas concentracion de

publico.

La informacion recabada mediante los cuestionarios preparados para los

productores, comerciantes y consumidores de oca se tuvo que vaciar al

software Excel 2016 y se procesé para obtener los cuadros y las figuras

para su interpretacion correspondiente.

3.3.4.FUENTES DE INFORMACION

En esta investigacion se utilizo tanto fuentes primarias como secundarias

que a continuacion describimos.

3.34.1.

3.34.2.

INFORMACION PRIMARIA

Los instrumentos para recopilacion de informacion fueron las
encuestas  previamente elaboradas para  productores,
comerciantes y consumidores. Los mercados estudiados fueron
los principales mercados de cada provincia a nivel de la region

de Huancavelica.

INFORMACION SECUNDARIA

Consistio en la recopilacion de informacién por medio de
paginas web, libros, revistas, periodicos, trabajos de
investigacion y otros estudios desarrollados y publicados sobre

la oca en el Per( y en otros paises hasta la actualidad.

La informacion se recopilo de diversas instituciones
involucradas como la Direccion Regional de Huancavelica y las

respectivas Agencias Agrarias de cada provincia.
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3.3.4.3. ALCANCES Y LIMITACIONES DEL ESTUDIO
El estudio se realizé a nivel regional, el estudio se ha realizado
con productores, comerciantes y consumidores del

departamento de Huancavelica.

La limitacion que se presente fue que, en las entrevistas de
aplicacion del cuestionario, los comerciantes fueron muy
reacios a y se encontraban ocupados y con poco tiempo para
atendernos; lo cual tuvo como consecuencia el retraso del
estudio. Ademas, se incomodaban mencionando que nadie y

nunca han sido entrevistados y menos por la oca.

Otra limitacion también es que en cada provincia no se observa
mas de 5 comerciantes de oca, los comerciantes mencionan que
la produccién actual no satisface la demanda que se puede
observar debido a que cada vez se va incrementando los
consumidores de oca; incluso en estos Gltimos afios las personas

del nivel “A” ya consumen este producto.

Otra limitacion fue el traslado a los lugares de estudio debido a
que la movilidad no se puede encontrar de cualquier ciudad para
los lugares de estudio, primero se tiene que ubicar un lugar

estratégico y recién tomar la movilidad para poder trasladarse.
3.4. DISENO DE INVESTIGACION

En disefio de investigacion utilizado es el disefio no experimental (transversal),
Hernandez et al?3, porque se recolecto los datos solo una vez con el propdsito

de describir y analizar su incidencia en las variables.

El recojo de informacion se realizoO en cada mercado principal de cada
provincia del departamento de Huancavelica y se tuvo en cuenta a los

productores, comerciantes y consumidores de oca.
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3.5. POBLACION, MUESTRA Y MUESTREO:

3.5.1.POBLACION

La poblacion de estudio estuvo compuesta por los productores,

comerciantes y consumidores de oca de los principales mercados de la

region de Huancavelica.

3.5.2.MUESTRA

Cuadro N° 06: Estimacion del tamafio de muestra de productores de oca.

Estrato | Identificacion Ny IEtogen Proporcion pigstya del
el estrato estrato

1 Acobamba 12 12.4% 24
2 Angaraes 10 10.3% 20
3 Castrovirreyna 10 10.3% 20
4 Churcampa 10 10.3% 20
5 Huancavelica 21 21.6% 41
6 Huaytara 9 9.3% 18
7 Tayacaja 25 25.8% 49

Total 100.0% 190
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Cuadro N° 07: Estimacion del tamafio de muestra de comerciantes de

oca.
Estrato | Identificacion e SOIEs o Proporcion Muestra del
el estrato estrato

d: Acobamba 4 14.8% 8
2 Angaraes 4 14.8% 8
3 Castrovirreyna 4 14.8% 8
4 Churcampa 3 11%1% 6
5 Huancavelica 5 18.5% 10
6 Huaytara 2 7.4% 4
7 Tayacaja 5 18.5% 10

Total 100.0% 54

Cuadro N° 08: Cantidad de poblacién de Consumidores de oca.

Estrato | Identificacion ngsusetos en Proporcion o 0!
el estrato estrato

il Acobamba 14 12.3% 28
2 Angaraes a5 13.2% 30
3 Castrovirreyna 10 8.8% 20
4 Churcampa 8 7.0% 16
5 Huancavelica 28 24.6% 56
6 Huaytara 6 5.3% 12
7 Tayacaja 83 28.9% 66

Total 100.0% 228

3.5.3.MUESTREO

El tipo de muestreo utilizado fue el no probabilistico, se eligié a las

personas a entrevistar, considerando siempre los tres grupos: productor,

comerciantes y consumidores.

3.6. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS.

Las técnicas e instrumentos de recoleccion de datos se detallan en el cuadro N°

09.
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Cuadro N° 09: Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos
VARIABLE INSTRUMENTO TECNICA

Diversidad de tubérculos

Cuestionario Entrevista
de oca.
Demanda comercial de ) : )
Cuestionario Entrevista
oca
Formas de consumo. Cuestionario Entrevista
Preferencia de siembra de : / )
Cuestionario Entrevista

variedades de oca.

Compendio  Estadistico
Nivel de produccién Agropecuario Region | Seleccion de informacion
Huancavelica 2006 - 2016

Compendio  Estadistico
Rendimiento Agropecuario Region | Seleccion de informacion
Huancavelica 2006 - 2016

Encuesta y Compendio
e A Estadistico Agropecuario | Entrevista y seleccion de
Extension de siembra i X ) =
Region Huancavelica informacion
2006 — 2016

Fuente: Elaboracion propia (2017).

3.7. TECNICAS DE PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE DATOS
Los datos obtenidos durante las encuestas en cada mercado principal de cada
provincia del departamento de Huancavelica se vaciaron al Software Excel
2016, para luego ser procesados y obteniendo cuadros y graficos que se

muestran como resultados.
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3.8. DESCRIPCION DE LA PRUEBA DE HIPOTESIS

Cuadro N° 10: Prueba de bondad de ajuste para la Oferta de oca.

PROVINCIA Fo Fe (0-€) (0-e)"2 (0-e)"2/e
Acobamba 120.14 213.05 -92.91 8631.75 40.52
Angaraes 218.95 213.05 5.91 34.87 0.16
Castrovirreyna 291.56 213.05 78.51 6164.18 28.93
Churcampa 135.92 213.05 -77.13 5949.22 27.92
Huancavelica 301.14 213.05 88.09 7760.02 36.42
Huaytara 18.65 213.05 -194.40 37790.60 177.38
Tayacaja 404.97 213.05 191.93 36836.29 172.90

1491.32 1491.32 0.00 484.25

Fuente: Elaboracion propia (2017).

Cuadro N° 11: Prueba de bondad de ajuste para la Demanda de oca.

PROVINCIA Fo Fe (0-e) (0-e)2 (o-e)™2/e
Acobamba 214.45 231.79 -17.35 300.95 1.30
Angarées 149.98 231.79 -81.82 6694.34 28.88
Castrovirreyna 58.80 231.79 -172.99 29925.86 129.11
Churcampa 113.36 231.79 -118.44 14027.19 60.52
Huancavelica 608.44 231.79 376.64  141859.25 612.01
Huaytara 46.92 231.79 -184.87 34176.89 147.45
Tayacaja 430.62 231.79 198.82 39530.22 170.54

1622.56 1622.56 0.00 1149.79

Fuente: Elaboracion propia (2017).
Interpretando el cuadro N° 10 con la Tabla N° 01 (anexo).

Xc? > Xt? : Se acepta la Hi
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Capitulo IV: PRESENTACION DE RESULTADOS

4.1. PRESENTACION E INTERPRETACION DE DATOS

4.1.1.EXTENSION Y ZONAS DE PRODUCCION DE OCA EN
HUANCAVELICA

41.1.1.

41.1.2.

EXTENSION DE CULTIVO DE OCA

En la region de Huancavelica se cultiva la oca en una extension
de 404.23 ha aproximadamente, variando la extension de cultivo
en cada provincia, teniendo un rendimiento de 4.69 t/ha, que es
inferior a lo que menciona el Instituto Nacional de Innovacion
Agraria (INIA)?, esto rendimiento es el claro reflejo de la falta
de tecnologia y la falta de apoyo por parte de las instituciones

involucradas.

ZONAS DE PRODUCCION DE OCA

Se identifico las principales zonas que producen oca en cada
provincia de la region de Huancavelica, como se muestra en el
Cuadro N° 14, teniendo como principal productor en la region a
la provincia de Tayacaja y por lo tanto es el primer ofertante de

oca en la region de Huancavelica.
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Cuadro N° 12: Zonas de produccién y oferta de oca en laregion

Huancavelica.

PRODUCCION OFERTATOTAL

PROVINCIA/DISTRITOS | TOTAL (toneladas) (toneladas)

1754.50 1491.32
ACOBAMBA 141.34 120.14
ACOBAMBA 2.00 1.70
ANDABAMBA 40.90 34.77
PAUCARA 55.14 46.87
ROSARIO 43.30 36.81
ANGARAES 257.59 218.95
ANCHONGA 60.00 51.00
CCOCHACCASA 16.85 14.32
CONGALLA 41.00 34.85
HUANCA-HUANCA 9.17 7.79
HUAYLLAY GRANDE 18.00 15.30
JULCAMARCA 2.59 2.20
LIRCAY 79.00 67.15
SANTO TOMAS DE PATA 4.98 4.23
SECCLLA 26.00 22.10
CASTROVIRREYNA 343.01 291.56
AURAHUA 108.10 91.89
CAPILLAS 26.87 22.84
CHUPAMARCA 121.04 102.88
HUAMATAMBO 50.00 42.50
TANTARA 37.00 31.45
CHURCAMPA 159.90 135.92
ANCO 60.00 51.00
CHINCHIHUASI 4.90 4.17
CHURCAMPA 21.00 17.85
LOCROJA 25.00 21.25
PACHAMARCA 49.00 41.65
HUANCAVELICA 354.28 301.14
ACOBAMBILLA 19.79 16.82
CONAYCA 39.26 33.37
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CUENCA 34.30 29.16
HUACHOCOLPA 45.20 38.42
LARIA 37.30 31.71
MANTA 12.70 10.80
NUEVO OCCORO 47.00 39.95
PALCA 25.78 21.91
PILCHACA 28.95 24.61
VILCA 17.90 15.22
YAULI 46.10 39.19
HUAYTARA 21.94 18.65
HUAYTARA 3.96 3.37
PILPICHACA 17.98 15.28
TAYACAJA 476.44 404.97
ACOSTAMBO 149.00 126.65
HUARIBAMBA 121.04 102.88
PAZOS 139.00 118.15
NAHUIMPUQUIO 67.40 57.29

Fuente: Compendio Estadistico Agropecuario Region Huancavelica 2006
2016.

4.1.2.OFERTA DE OCA
En el Cuadro N° 13 se muestra la cantidad total de oca producida a nivel
de la region Huancavelica desde el afio 2007 hasta el afio 2017, los datos
han sido obtenidos de la Agencia Agraria Huancavelica (AGH) y de las

encuestas realizadas durante el afio 2017.

Otra realidad que se pudo constatar es, que la oca es un cultivo que se
estd desarrollando actualmente; pero los niveles de eficiencia técnica no
han demostrado mayores adelantos en los Gltimos cinco afios, como en el
caso del rendimiento por hectarea, en comparacién con nuestro pais

vecino de Colombia y Bolivia.
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Cuadro N° 13: Produccion regional de oca por afios.

ANOS PRODUCCION (toneladas)
2007 892.20
2008 788.00
2009 1779.20
2010 1932.92
2011 2407.51
2012 2352.78
2013 2511.47
2014 1993.74
2015 1604.39
2016 1652.43
2017 1754.50

Fuente: Compendio Estadistico Agropecuario Regién Huancavelica 2016 — 2017 y

encuesta realizada durante el 2017.

En el Cuadro N° 13, se observa la produccion de oca desde el afio 2007
hasta el afio 2017, observandose un incremento favorable en el afio 2009
hasta el 2013, luego se observa que la produccion descendié en los afios
2014 y 2105 debido a factores climaticos que se presentaron; del afio
2015 para adelante se puede observar una leve recuperaciéon en la

produccion regional.

En el grafico N° 01, se observa la produccion de oca desde el afio 2007
hasta el afio 2017, donde la mayor produccion de oca se dio en el afio
2013 con 2511.47 toneladas.

Se debe resaltar que los agricultores del 100% de su produccion
aproximadamente el 85% lo destinan para la comercializacién y/o oferta,
y en promedio el 15% lo destinan para la semilla de la campafia siguiente
y/o consumo. Y por lo tanto la oferta de oca en el afio 2017 es de 1491.34

toneladas.
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Grafico N° 01: Produccidn regional de oca por afios.
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Fuente: Compendio Estadistico Agropecuario Regién Huancavelica 2006 — 2016 y entrevistas en el afio 2017..
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4.1.2.1. DESCRIPCION DE LA OFERTA DE OCA POR PROVINCIA
En el Cuadro N° 14, se puede observar la cantidad producida y

ofertada de oca a nivel del a region Huancavelica. En la region

Huancavelica para el afio 2017 los principales productores y

ofertantes fueron la provincia de Tayacaja ocupando el primer lugar

con 404.97 toneladas y la provincia de Huancavelica ocupa el

segundo lugar con 301.14 toneladas.

Cuadro N° 14: Produccion y oferta de oca por provincias.

PRODUCCION OFERTA

RRONNCIA (toneladas) (toneladas)
Acobamba 141.34 120.14
Angaraes 257.59 218.95
Castrovirreyna 343.01 291.56
Churcampa 159.90 135.92
Huancavelica 354.28 301.14
Huaytara 21.94 18.65
Tayacaja 476.44 404.97
REGIONAL 1754.50 1491.32

Fuente: Elaboracion propia (2017).

En el grafico N° 02, se observa que la provincia de Tayacaja es el

primer ofertante de oca, seguido de la provincia de Huancavelica.
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Toneladas

Grafico N° 02: Produccion y oferta de oca por provincias.
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4.1.3.DEMANDA DE OCA
La demanda de oca en la region de Huancavelica va incrementandose cada
afio, la variedad méas demandada es la rosada como se observa en el cuadro
N° 15.

Cuadro N° 15: Demanda de oca por provincias segun la variedad.

PROVINCIA Rosada Blanca Negra Otro TOTAL
Acobamba 40.00% 20.00% 40.00% 0.00% 100%
Angarées 50.00% 12.50% 37.50% 0.00% 100%
Castrovirreyna 85.70% 14.30% 0.00% 0.00% 100%
Churcampa 100.00% 0.00% 0.00% 0.00% 100%
Huancavelica 80.00% 10.00% 10.00% 0.00% 100%
Huaytara 50.00% 16.70% 33.30% 0.00% 100%
Tayacaja 40.00% 30.00% 30.00% 0.00% 100%

Fuente: Elaboracion propia (2017).

En el grafico N° 03, se observa que la variedad rosada tiene mayor demanda

en cada provincia de la region Huancavelica.
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Grafico N° 03: Demanda de oca por provincias segun la variedad.
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4.1.4.OFERTA'YY DEMANDA DE OCA EN HUANCAVELICA

En la region de Huancavelica hay una demanda insatisfecha de oca, a pesar
de que solo aproximadamente el 50% de la poblacién consume. En el Cuadro
N° 16 se observa que la oferta en la provincia de Acobamba es 120.14
toneladas y la demanda es superior con 214.45 toneladas, en la provincia de
Angaraes la oferta es de 218.95 toneladas y la demanda es 149.98 toneladas,
en la provincia de Castrovirreyna la oferta de oca es 291.56 toneladas y la
demanda es 58.80 toneladas, en la provincia de Churcampa la oferta es
135.92 toneladas y la demanda es 113.36 toneladas, en la provincia de
Huancavelica la oferta es 301.14 toneladas y la demanda es 608.44
toneladas, en la provincia de Huaytard la oferta es 18.65 toneladas y la
demanda es 46.92 toneladas y en la provincia de Tayacaja la oferta es de
404.97 toneladas y la demanda es de 430.62 toneladas.

Cuadro N° 16: Oferta y Demanda de oca en la region Huancavelica.

ravine f GRS S8 | \\fhnaaia)
Acobamba 120.14 214.45
Angaraes 218.95 149.98
Castrovirreyna 291.56 58.80
Churcampa ilclope) 4 113.36
Huancavelica 301.14 608.44
Huaytara 18.65 46.92
Tayacaja 404.97 430.62
TOTAL 1491.32 1622.56

Fuente: Elaboracion propia (2017).
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Figura N° 04: Oferta y Demanda de oca en la region de Huancavelica
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En la figura N° 04, se observa que la demanda de oca es mayor que la oferta

de oca en la regién de Huancavelica, esto indica que hay una demanda

insatisfecha de oca.

4.1.5.FORMAS DE CONSUMO DE LA OCA

La forma de consumo de los tubérculos de oca en la region de Huancavelica

se da mayormente sancochado como se puede observar en el Cuadro N°17.

Cuadro N° 17: Formas de consumo de oca en la region Huancavelica.

PROVINCIA | Sancochado | Mazamorra Néctar Otro
Acobamba 80.00% 10.00% 0.00% 10.00%
Angaraes 100.00% 0.00% 0.00% 0.00%
Castrovirreyna 100.00% 0.00% 0.00% 0.00%
Churcampa 100.00% 0.00% 0.00% 0.00%
Huancavelica 100.00% 0.00% 0.00% 0.00%
Huaytara 100.00% 0.00% 0.00% 0.00%
Tayacaja 70.00% 20.00% 0.00% 10.00%

Fuente: Elaboracion propia (2017).

En el grafico N° 05 se puede observar que la oca se consume casi en su

totalidad sancochado, excepcion de la provincia de Acobamba y Tayacaja

donde consumen en mazamorra y asado.
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Grafico N° 05: Formas de consumo de oca en cada provincia.
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Fuente: Elaboracion propia (2017).
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4.2. DISCUSION Y RESULTADOS

4.2.1.

4.2.2.

ZONAS DE PRODUCCION DE OCA EN HUANCAVELICA

La oca se cultiva desde los 3000 msnm hasta los 4000 msnm. En la region
de Huancavelica se cultiva en 404.23 ha con un rendimiento de 4.69 t/ha,
obteniendo un rendimiento inferior al mencionado por el Instituto Nacional
de Innovacion Agraria (INIA)?° (8 — 8.5 t/ha), esto indica que en la region
de Huancavelica no se esta cultivando adecuadamente empleando la
tecnologia y ademés no le estdn dando la importancia las instituciones

involucradas a la agronomia.

OFERTA DE OCA

Para el afio 2017 se produjo 1754.50 toneladas de oca, en comparacion con
la quinua no se oferto la produccion total como se observa en la produccion
de quinua como menciona Chacchi?, esto también se debe a que la quinua es
muy promocionado por sus propiedades nutricionales y solicitado por las
empresas procesadoras; mientras que no le dan importancia a la oca porque
nadie lo promociona sus propiedades nutricionales y mucho menos no lo
procesan, debido a todo esto los agricultores solo siembran por costumbre y
no por fines comerciales como se da en otros productos. En la region de
Huancavelica se oferta aproximadamente el 85% de la produccion total de

oca, es decir se oferto aproximadamente 1491.33 toneladas de oca.

Se obtuvo datos de la produccién histérica de oca desde el afio 2007 hasta el
afio 2016, observandose un incremento en la produccion y oferta en el afio
2009 hasta el 2013, luego se observa gque la produccién descendié en los afios
2014 y 2015 debido a factores climaticos que se presentaron durante esos
afnos; del afio 2015 para adelante se puede observar una leve recuperacion en
la produccion regional y por lo tanto se incrementd levemente la oferta de la

oca.
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4.2.3.

Los agricultores que cultivan oca mencionan que no tienen apoyo de ninguna
institucion, Chacchi! menciona que los agricultores dedicados al cultivo de
quinua tienen apoyo del Ministerio de Agricultura mediante direccién

Regional Agraria de Ayacucho.

Los agricultores comercializan aproximadamente el 85% de la produccion
total de oca a los intermediarios solo en algunos casos los mismos
agricultores lo expenden en las ferias, y en promedio el 15% lo utilizan para

la semilla y/o su propio consumo.

DEMANDA DE OCA

La demanda de oca en los ultimos afios se va incrementado, la demanda de
oca es solo para el consumo directo por parte de la poblacion, no se observa
demanda por parte de empresas procesadoras; Chacchil menciona, que la
demanda de quina es a nivel industrial y de exportacion porque es muy
promocionado por su propiedad nutricional, ademas fue promovido desde
las instituciones publicas y privadas; debido a todo esto la demanda de la
quinua es en grandes cantidades por parte de las empresas procesadoras para
su industrializacion, esto también debido a que las instituciones ligadas a los
programas sociales requieren productos procesados a base de quinua,
mientras que a la oca no se la importancia a pesar de que rico en energia,

minerales y vitaminas.

Cuadro N° 18: Caracteristicas en la cadena de comercializacion.

CARACTERISTICAS
CRITERIOS OCA QUINUA
v Baja exigencia de |v' Baja exigencia de
calidad. calidad
Productor (Precio |v* Se cuentan con |v' Se cuentan con
en Chacra) pequefios volimenes. pequefios volimenes.
v" Negociacion directa del | v Negociacion directa del
precio al contado. precio al contado.
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producto.

v’ Baja exigencia de
v’ Baja exigencia de J g
A calidad
calidad .
= e v Negociacion directa del
v" Negociacién directa del :
. : precio al contado.
Intermediario precio al contado.
: v No son ventas
(ferias locales) |v* No son ventas
constantes.
constantes.
v No se cuenta con
v No se cuenta con i !
) . uniformidad de la
uniformidad de la oca. \
quinua.
v" Venta al contado. v" Venta al contado.
Precio del v Precio especulado. v Precio especulado.
intermediarioal |v' Bajacalidad delaoca. |v Bajacalidad de la oca.
publico v Falta de seleccion del |v' Falta de seleccion del

producto.

Fuente: Elaboracion propia (2017).

4.2.4. FORMAS DE CONSUMO DE LA OCA

La forma de consumo de oca es lo tradicional sancochado por falta de

industrializacion y falta de interés de las instituciones ligadas a los

programas sociales que no incluyen dentro de sus productos, Chacchil

menciona que la quinua tiene diversas formas de consumo por la difusion de

sus propiedades y el apoyo por parte de las instituciones ligadas a los

programas sociales como Vaso de leche, Qaly warma, etc.

Pagina 69




Grafico N° 06: Formas de consumo de oca en la region Huancavelica.
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CONCLUSIONES

1. Se identificé las zonas de produccion de tubérculos de oca en la region de
Huancavelica y provincias como se detalla a continuacion: en la provincia de
Acobamba (Acobamba, Andabamba, Paucara y Rosario), en la provincia de
Angaraes (Anchonga, Ccochaccasa, Congalla, Huanca-Huanca, Huayllay Grande,
Julcamarca, Lircay, Santo Tomas de Pata y Secclla), en la provincia de
Castrovirreyna (Aurahua, Capillas, Chupamarca, Huamatambo y Tantara), en la
provincia de Churcampa (Anco, Chinchihuasi, Churcampa, Locroja y Pachamarca),
en la provincia de Huancavelica (Acobambilla, Conayca, Cuenca, Huachocolpa,
Laria, Manta, Nuevo Occoro, Palca, Pilchaca, Vilca y Yauli), en la Provincia de
Huaytara (Huaytard y Pilpichaca) y en la provincia de Tayacaja (Acostambo,

Huaribamba, Pazos y Nahuinpugio).

2. Se determind la oferta de tubérculos de oca por cada provincia de la region de
Huancavelica, teniendo en el primer lugar a la provincia de Tayacaja con 404.97
toneladas, en el segundo lugar a la provincia de Huancavelica con 301.14 toneladas,
en el tercer lugar a la provincia de Castrovirreyna con 291.56 toneladas, en el cuarto
lugar a la provincia de Angardes con 218.95 toneladas, en el quinto lugar a la
provincia de Churcampa con 135.92 toneladas, en el sexto lugar teniendo a la
provincia de Acobamba con 120.14 toneladas y por ultimo a la provincia de
Huaytara con 18.65 toneladas. Teniendo en total una oferta de 1491.32 toneladas a

nivel de la region.

3. Se determind la demanda de oca por provincia en la region de Huancavelica,
teniendo la variedad rosada en el primer lugar en todas las provincias (Acobamba
40.00%; Angardaes 50.00%, Castrovirreyna 85,70%, Churcampa 100.00%,
Huancavelica 80.00%, Huaytard 50.00% y Tayacaja 40.00%), la variedad blanca
(Acobamba 20.00%, Angaraes 12.50%, Castrovirreyna 14.30%, Huancavelica
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10.00%, Huaytard 16.70% y Tayacaja 30.00%), se puede observar que los
pobladores de la provincia de Churcampa no consumen la variedad esta variedad, y
la variedad negra (Acobamba 40.00%; Angaréaes 37.50%, Huancavelica 10.00%,
Huaytara 33.30% y Tayacaja 30.00%), se puede observar que los pobladores de las

provincias de Castrovirreyna y Churcampa no consumen esta variedad.

. Se identificd las formas de consumo de oca en la regién de Huancavelica, en las
provincias de Angaraes, Castrovirreyna, Churcampa, Huancavelica y Huaytara los
pobladores lo consumen sancochado al 100%, mientras que en las provincias de
Acobamba y Tayacaja un 80% y 70% respectivamente los consumen sancochado y
el 10% y 20% respectivamente lo consumen en mazamorra y el 10% de la provincia

de Acobamba lo consume de otra manera (licor, asado).

. Se determin6d que a nivel de la regién de Huancavelica existe una demanda
insatisfecha de diversidad de tubérculos de oca en el mercado regional de
Huancavelica porque la oferta de oca no satisface debido al poco cultivo de este
tubérculo en la regién de Huancavelica, también se identificd que los tubérculos de
oca presentan mas de una forma de consumo (sancochado, mazamorra y asado en

algunos casos en licor).
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RECOMENDACIONES

v Promover el consumo de oca mediante los programas sociales como Qaly warma
y otros, difundiendo las propiedades y bondades que posee el tubérculo, de esa
manera se mejorard el ingreso de los productores de oca en la region de
Huancavelica.

v Fomentar la industrializacion de la oca en la regién Huancavelica para incrementar
la produccion de oca y a la vez la demanda y por lo tanto mejorar los ingresos

econdmicos de los productores.
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ANEXOS



MATRIZ DE CONSISTENCIA

ESTUDIO DE LA DEMANDA DE OCA (Oxalis tuberosa Mol.) PARA USO INDUSTRIAL EN EL MERCADO

REGIONAL DE HUANCAVELICA

TIPO Y NIVEL DE

PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES INDICADORES INVESTIGACION
GENERAL GENERAL Tipo
¢Cual serd la demanda comercial de | Evaluar la demanda comercial de la Independiente:
la diversidad de tubérculos de oca | diversidad de tubérculos de oca 3 variedades de
(Oxalis tuberosa Mol) y sus formas | (Oxalis tuberosa Mol.) y sus formas | Hi: Existe demanda|¥" Diversidad de|oca (rosada, Descriptivo
de consumo por el mercado regional | de consumo por el mercado regional | insatisfecha de tubérculos  de | blanca y negra).
de Huancavelica? de Huancavelica. diversidad de oca.
ESPECIFICOS ESPECIFICOS tubérculos de oca en el Nivel
mercado regional de| Dependiente:
Huancavelica, y
v ;Cudles son las zonas de|v Identificar las zonas  de|presenta mas de una|v Demanda " 20 ? 40 kg
produccion de tubérculos de oca| produccion de tubérculos de oca | forma de consumo. comercial  de vendldqs por
o . > 4 comerciante en
en la region de Huancavelica? en la region de Huancavelica. oca. . .
v ¢Cual es la oferta de tubérculos de | v Determinar la oferta de tubérculos | HO- No  existe |v' Formas d M) dig de feria
oca en el mercado regional de| de oca en el mercado regional de | 9émanda insatisfecha consumo. B f and
Huancavelica? Huancavelica. de diversidad de (v preferencia de|* Sancochado, .
v ;Cudl es la demanda de|v Determinar la demanda de | tubérculos de ocaen el siembra  de v gado, khaya. Descriptivo
tubérculos oca en el mercadode la|  tubérculos oca en el mercado de la | Mercado  regional - de variedades de | R0sada, blanca
region de Huancavelica? region de Huancavelica. Huancavelica, y no oca. p ynegra.
v ;Cules son las formas de | Identificar las formas de consumo | Presenta mas de una|v"  Nivel de [V 175450 Yafio
consumo de los tubérculos de oca|  de los tubérculos de oca en la | forma de consumo. produccion. 2017.
en la region de Huancavelica? region de Huancavelica v Rendimiento, | *671ha
' ' a7 v' 404.23 ha
v' Extensiéon de

siembra




VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION SEGUN JUICIO

IL.

II1.

DE EXPERTOS

DATOS GENERALES

Nombre del Experto: ............. EUIR IRRRLCAEIIIBLLAVL, s
Titulo 0 Grado Académico mas alto: ...../ V.’..‘?ﬂ.’.?.?.l.‘if ..................................................

Titulo de la Tesis: ESTUDIO DE LA DEMANDA DE OCA (Oxalis tuberosa Mol.)
PARA USO INDUSTRIAL EN EL MERCADO REGIONAL DE
HUANCAVELICA.

ASPECTOS DE EVALUACION

INCOMPLETO (1) BUENO (2) MUY BUENO (3)
Ne ITEMS el
B
1| El cuestionario permite cumplir con los objetivos de la investigacion.
) Existe congruencia entre el problema, objetivo y la hipdtesis de la
investigacion.
3 Las principales variables de la investigacion estan consideradas en el

instrumento.

4 | Los datos complementarios de la investigacion son adecuados.

Estan especificadas con claridad las preguntas relacionadas con la

QS RN BEDEIX I [N [Rw

hipétesis de investigacion.
6 | Las formas de aplicacion del instrumento son adecuadas
7 | La estructura del instrumento es dptima.
8 | El cuestionario es posible aplicarlo a otros estudios similares.
9 | El orden de las preguntas es adecuado.
10 | El vocabulario es correcto.
)
TOTAL (realizar el conteo de marcas) 2 CB
SUZCTRICIAS: o..o.vviivesor NEMEE R A SR LSREERIIIY . ..o coserasinsssciagloissnsissiassanisns
CALIFICACION

Puntaje Total = 1(A) + 2(B) + 3(C)= (6} +2 [6)4 3(10) = 30

Para el resultado final, ubicar el puntaje obtenido en la siguiente tabla:

RESULTADO INTERVALO
Desaprobado - '(J'\/\, 1-10
Replantear . 11-20
Aprobado .80 21-30

:

Fjrma del Experto



ENCUESTA A LOS PRODUCTORES DE OCA

El siguiente cuestionario es presentado con el objetivo de obtener informacion para el trabajo de
investigacion que se viene realizando sobre “ESTUDIO DE LA DEMANDA DE OCA (Oxalis
tuberosa Mol.) EN EL MERCADO REGIONAL DE HUANCAVELICA?”, en el departamento de
Huancavelica. Agradecemos su colaboracion.

1.

¢Usted siembra oca?
SI( ) NO( ) PASE A LAPREGUNTAS8

¢Hace que tiempo siembra oca?

¢Qué variedad (es) de oca siembra?

v" Rosada (ONVRY) 22 {0 V[0 SV S0 S0, SORUPG, U, W
v' Blanca (P A 10 (V1 S S O oSS WSO (U W
v" Negra ) (POrQUET........... N Sttt bee s B B
v" No conoce la variedad ()

v jOoreRl) .l T e e pil (U] (<Y ST R . S S
¢ Qué extension de oca siembra?

v' Y de Hectarea ()

v' Y Hectarea ()

v |Owos. . 1... 5. ... ()

v" Intermediarios ()
v' Empresas procesadoras ()
v" Exporta 0
v’ Otros T o TR N O R ISR T SO

¢Cbémo ha evolucionado su venta de oca respecto al afio anterior?

v" Vaincrementado ()
v" Vadisminuyendo ()
v/ Se mantiene constante ()
v Otro EV TR O ST T A N A S



ENCUESTA A LOS COMERCIANTES DE OCA

El siguiente cuestionario es presentado con el objetivo de obtener informacion para el trabajo de
investigacion que se viene realizando sobre “ESTUDIO DE LA DEMANDA DE OCA (Oxalis
tuberosa Mol.) EN EL MERCADO REGIONAL DE HUANCAVELICA”, en el departamento de
Huancavelica. Agradecemos su colaboracion.

1. ¢Usted vende oca?
SI( ) NO( ) PASE A LAPREGUNTAS8

2. ¢Hace que tiempo vende oca?

3. ¢Qué variedades vende?

v" Rosada (NS I 2o 4o (VT 0 S0 S0 0o SSRios,. U S
v' Blanca 0 T 01 (0 (V-0 S5 AP SO U U W
v" Negra ) cPorqué?......... NS, L R R,
vV {Otro M. L............0n () ¢Porqué?............ dii e b
v" No conoce la variedad ()
4. ¢Qué variedad de oca se vende en mayor cantidad?
v" Rosada ()
v' Blanca ()
v Negra ()
v Oto.. 0 L. TR, e @y
v" No conoce la variedad § )
5. ¢Donde compra la oca para que pueda vender?
v" Mercado Mayorista ()
v' Mercado minorista ()
v" Enchacra ()
v’ Otro (O T, ... ... ....... % . .. .
6. ¢Qué cantidad de oca compra para que pueda vender?
v 25Kgab50Kg ()
v 50 Kga80Kg 199)
v 80 Kgal00Kg ()
. Kg ()

7. ¢Esta usted satisfecho con la produccion de oca?
SI ( )¢Porque?...eee........ . . 30 W W B8 W WW.



ENCUESTA A LOS CONSUMIDORES DE OCA

El siguiente cuestionario es presentado con el objetivo de obtener informacion para el trabajo de
investigacion que se viene realizando sobre “ESTUDIO DE LA DEMANDA DE OCA (Oxalis
tuberosa Mol.) EN EL MERCADO REGIONAL DE HUANCAVELICA?”, en el departamento de
Huancavelica. Agradecemos su colaboracion.

1.

¢Usted consume oca?
SI( ) NO( ) PASEALAPREGUNTA 9

¢Con qué frecuencia consume oca?

¢Qué variedades compra?

v" Rosada (NN I 20] 1 (V-8 SV 0 S SO, U, W
v' Blanca @ JPTPOrQUE?. . X il oot esee el e o X
v" Negra € ) (POIQUE?.......... N Sttt cececsaheee Fore b
vV {Otro M. L............0n () ¢POrqQuUe?........ccc. Xt b B b
v" No conoce la variedad ()

¢Donde compra la oca?

v' Mercado Mayorista ()

v' Mercado minorista ()

v' Enchacra ()

v’ Otro @) &

¢En base a qué criterios decide la compra de la oca?

v' La procedencia () IDe[donde e Sey. .. W8 TN WES L
v' Lavariedad 4)

v' Lacalidad ()

v El precio )

v Ladisponibilidad en el mercado ( )

¢Qué cantidad de oca compra? y ¢Cuantas veces al afio compra?

v 1Kga3Kg () 1-2veces( ) 3—4veces( ) 5 a mas veces ()
v 3KgabKg () 1-2veces( ) 3—4veces( ) 5 amas veces ()
v 6Kga9Kg ™) 1-2veces( ) 3—4veces( ) 5amas veces ()
v' 9Kgal2Kg () 1-2veces( ) 3-—4veces( ) 5 amas veces ()
Vo Kg () 1-2veces( ) 3—4veces( ) 5amas veces ()
¢Ud. Como consume la oca?

v' Sancochado ()

v' Mazamorra ()

v' Néctar ()

v" Dulces ()

Vo OO ()

¢ Esta usted satisfecho con el abastecimiento de oca?
] I G T 54 0) (e 1 (< PP

P o Qo (VTR Lo oo T o] - o oF: P



COSTO DE PRODUCCION DE OCA POR HECTAREA

ESTIMADO COSTO DE PRODUCCION

CULTIVO DE OCA

Cultivo : Oca Dosis de Fertilizacion-NPK | : Organica
Variedad - Rosada Area : 1ha
Fecha de Siembra : Octubre, Noviembre Tecnologia . Baja
Fecha De Cosecha . Abril, Mayo Fecha de Costo . Set-2017
Nombre Cientifico : Oxalis tuberosa Tipo de Siembra . Surcos
UNIDAD PRECIO SuB TOTAL
MR MEDIDA e UNIT. TOTAL S/. S/.
.- COSTOS DIRECTOS
PREPARACION DE
TERRENO S
Limpieza de Campo Jornal 1 40.00 40.00
Desterroneo y cantoneo Jornal 4 40.00 160.00
Aradura Yunta 2 45.00 90.00
Cruza y Rastra Yunta 2 45.00 90.00
Yunta (surcado) Yunta 2 45.00 90.00
SIEMBRA 320.00
Desinfeccion de Semilla Jornal 2 40.00 80.00
Siembra Jornal 3 40.00 120.00
Tapadores Jornal 3 40.00 120.00
LABORES
CULTURALES 8ok
Deshierbos Jornal 3 40.00 120.00
segundo Abonamiento Jornal 0.00 0.00
Primer Aporque Jornal 3 40.00 120.00
Segundo Aporque Jornal 0.00 0.00
Control Fitosanitario Jornal 2 40.00 80.00
COSECHA 590.00
Apertura de Surco Jornal 3 40.00 120.00
Recojo Jornal 3 40.00 120.00
Clasificacion Jornal 2 40.00 80.00
Envases ( costales ) Unidad 150 1.00 150.00
Ensacada y Almacenaje Jornal 3 40.00 120.00
INSUMOS 3460.00
Semillas Kg. 1500 1.80 2700.00
Estiercol ™ 3 200.00 600.00
Traslado de insumos Jornal 4 40.00 160.00
PLAGUICIDAS 195.00
Insecticidas Lt/Kg. 1 90.00 90.00
Fungicidas Lt/Kg. 1 80.00 80.00
Adherente Lt 1 25.00 25.00
TOTAL COSTO DIRECTO 5355.00
Asistencia Técnica 5% 267.75
Gastos  Administrativos
506 267.75
I1. COSTOS INDIRECTOS 535.50
TOTAL COSTO POR HECTAREA 5,890.50

Fuente: Agencia Agraria Huancavelica




ANALISIS ECONOMICO DEL CULTIVO DE OCA

Rendimiento Kg/Ha 8,000.00
Precio unitario por kilo S/.IKg 1.20
Ingreso total S/. 9,600.00
Costo total por Ha. SI.1Kg 5,890.50
Ingreso neto o utilidad e 3,709.50
Rentabilidad % 62.97
Relacion Beneficio Costo B/C 0.39

CUADRO COMPARATIVO DE COSTOS DE PRODUCCION DE KHAYA Y NECTAR EN
BASE A 10 Kg DE OCA

Materia prima (Kg) 10 10
Rendimiento (%) 40 90
Producto total (Kg - Lt) 4 18
Costo de produccion 37 26.90
Precio unitario (S/. / Kg - Lt) 17 3.50
Ingreso total (S/.) 68 63
Ingreso neto o utilidad (S/.) 81 36.1




TABLA N° 01: DISTRIBUCION X?

Puntos de porcentaje de la distribucion X?

-~ | 0905 0.85 08 (o075 | 05 | 025) of | 005 | QeS| ooi | 0005 K
[ i
T | does e i o O =i O e L O ) I I v O =
2 | 1.00E02 0103 0211 o5/ 1a3ee 27| 4e| s@e| 7| 91| 108D 2
3 | 7TATERR 0352 0534 1293] 237 411 Ehl 7&| 838 1134 1284 3
4| 0xW o711 1084 1823 33 53 77a| 049 1104 1328 1488 4
5| 0412 1145 1810 267 43 66y o024 107| 1283 15000 1875 5
6| 0687 o087 1237 186 220 345 784 1084] 12%| 1445 1881 1855 B
7| o@@ 1238 1880 217 283 4% gpd 12000 1407] 1801 1848 203 7
g 1344 18471 218 273 340 S5O 1022| 133a| 55| 1753 201 220 8
g 1735 209 27| a3zl 417 5@ 1130 14e8| 1wee| 1002 27| 238 9
10 218 25§ 32 3| 487 67 12550 1500 1Bn| 25 232 252 10
1 280 3o 3m2| 457 558 TER 137 1728] 1@es| 218 247 288 11
12 30| 35 440 523 830 a4 1405 1885 210y ;3| 262 283 12
13 357 41| 50| 589 7 93 1508 1981 24 M7 77| 288 13
14 407 468 583 657 779 1097 1717l 2| zmAl | 21 33| 14

15 £ e I [ 258 1M 182 23 B0 5 306 2328

n

16 a4 fi.B1 it T4 231 1.8
17 570 fid1 75 &7 f008( 1279

1837 235 283 BB 320 M3
205 248 g W2 x4 KT

=i @

18 3.2 F.oi . dec 938 1086 1388 28 :|O| I ANE  ME[ I 18
18 i T & ma2{ 1185 1455 29 T AW 2P w2 38E( 19
20 743 B. 953 108A( 1224 1545 238 A4l N4 M3 A 400 20

| 2.0 B. 10FE 150 1334 1834 My 28| 2¥| 3|/H 30 414 2
2 4 3 108 123 1M 1TM K0 1i B EII R 403 428 22
3 9% 10 1189 13008) 1435 1894 i R0 B |/ 416 443 22
a8 10 12401 13485 1586 1004 22 I a4 04 430 405 M
25 1052 11 1392 a1 84T 1084 203 34l Ty 408 243 468 25
26 1106 122 1384 1538 1720 208 30. BE  \H #8466 483 26
I 1181 12BH 145 1815 181 A7 3. ;I 409 432 470 408 T
28 1248) 135§ 1531 1683 1984 27 I I #13 M5 483 510 28
20 1312) 42 1605 WP 1977 26 ke | BAl 4248 457 40E 523 28
30 1378 4By 16T 1840 D6 M5 M 403 438 470( 508 53T A
40 207 223 P 25 . I 458 S8 558 03 63T G6E| 40
50 280 287 24 i T 428 By @32 v T4 wE2( 705 BD
&0 B5 Ay 405 432 465 523 BT T44] AN B33 884 920( &0
70 £33 454 433 8.7 [ TTe| B35 905 S50 1004 42 TO
a0 ) iy &r2 £04 M3 T BE1| ©38] 10100 1066 23 1163( 8D
a0 w2 fil5 f5.8 £21 733 206 BEA 107A8] 1933 1B 1241 1283 B0
100 i3 i 742 e a4l @07 1081) 1185 1283 1206 135E[ 1£02) 100

0874 1282 1/45) @8 233 258 Z.

7 -258 -E.?&l 1| 184 128 DG4

Para ¢ = 100 tomese ;_! = }’E{E + 'Egﬁl — IJ- . Z, &5 la desviacion normal estandarizada correspondiente al nivel de

significancia y 32 muestra en la parte superior de la tabla



FOTOGRAFIAS

Imagen 02: Oca lavada.



Imagen 03: Oca soleada.

Imagen 04: Comercio tradicional de oca.



Imagen 06: Entrevista a un productor de oca.
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