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RESUMEN

La presente tesis titulado “MONTO CONTRATADO A TRAVES DE

CATALOGOS ELECTRONICOS Y LA RENTABILIDAD EMPRESARIAL DE

LOS PROVEEDORES DE LA MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE

HUANCAVELICA - 2018”, tiene como objetivo determinar la relaciéon entre el

monto contratado a través de catdlogos electronicos y la rentabilidad empresarial de

los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.

Los objetivos especificos planteados son: Determinar la relacion entre el monto

contratado a través de catalogos electronicos y la rentabilidad econdémica de los

proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018; determinar la
relacion entre el monto contratado a través de catalogos electronicos y la rentabilidad

financiera de los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018

y determinar la relacién entre el monto contratado a traves de catalogos electronicos y

la rentabilidad autogenerada de los proveedores de la Municipalidad Provincial de

Huancavelica — 2018.

La hipdtesis planteada es la siguiente: Existe una relacion significativa positiva entre

el monto contratado a través de catalogos electronicos y la rentabilidad empresarial de

los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.

En cuanto a la metodologia, el tipo de investigacion es aplicada, el nivel de

investigacion es correlacional, los métodos de investigacion son método dialéctico,

descriptivo, inductivo, analitico y sintético. El disefio de investigacion es el no

experimental, transversal, correlacional. La poblacién es 39 empresas proveedoras a

través de catalogos electrénicos de la Municipalidad Provincial de Huancavelica. La

muestra es censal. La técnica fue la encuesta; y los instrumentos fue el cuestionario.

Se arrib0 a las siguientes conclusiones:

— Se ha evidenciado que existe una relacion positiva fuerte o significativa entre
el monto contratado a través de catdlogos electronicos y la rentabilidad
empresarial de los proveedores de la Municipalidad Provincial de
Huancavelica en el afio 2018. La intensidad de la relacion encontrada es de r =
0.86 por lo que dicha relacion es directa o positiva y fuerte o significativa.

Asimismo, se ha determinado que la rentabilidad empresarial de la mayoria de
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los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018
en baja (85% de los casos).

— Se ha determinado que existe una relacion positiva fuerte o significativa entre
el monto contratado a través de catdlogos electronicos y la rentabilidad
economica de los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica
en el afio 2018. La intensidad de la relacion encontrada es de r = 0.83 por lo
que dicha relacién es directa o positiva y fuerte o significativa. Ademas, se ha
determinado que la rentabilidad econdmica de la mayoria de los proveedores
de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018 en baja (87%
de los casos).

— Se concluye que existe una relacion positiva fuerte o significativa entre el
monto contratado a través de catalogos electronicos y la rentabilidad financiera
de los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio
2018. La intensidad de la relacién encontrada es de r = 0.83 por lo que dicha
relacion es directa o positiva y fuerte o significativa. También, se ha
determinado que la rentabilidad financiera de la mayoria de los proveedores de
la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018 en baja (90% de
los casos).

— Se ha evidenciado que existe una relacion positiva significativa entre el monto
contratado a través de catalogos electronicos y la rentabilidad autogenerada de
los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio
2018. La intensidad de la relacion encontrada es de r = 0.78 por lo que dicha
relacion es directa o positiva y significativa. Al mismo tiempo, se ha
determinado que la rentabilidad autogenerada de la mayoria de los proveedores
de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018 en baja (85%

de los casos).

Palabras Clave: Catalogos electrénicos, rentabilidad, rentabilidad econdmica,

rentabilidad financiera, rentabilidad autogenerada, municipalidad.
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ABSTRACT

This thesis entitled "AMOUNT CONTRACTED THROUGH ELECTRONIC
CATALOGS AND BUSINESS PROFITABILITY OF SUPPLIERS OF THE
PROVINCIAL MUNICIPALITY OF HUANCAVELICA - 2018", aims to
determine the relationship between the amount contracted through electronic catalogs
and the business profitability of the suppliers of the Provincial Municipality of
Huancavelica - 2018.
The specific objectives proposed are: Determine the relationship between the amount
contracted through electronic catalogs and the economic profitability of the suppliers
of the Provincial Municipality of Huancavelica - 2018; determine the relationship
between the amount contracted through electronic catalogs and the financial
profitability of the suppliers of the Provincial Municipality of Huancavelica - 2018 and
determine the relationship between the amount contracted through electronic catalogs
and the self-generated profitability of the suppliers of the Municipality Provincial of
Huancavelica — 2018.
The hypothesis raised is the following: There is a significant positive relationship
between the amount contracted through electronic catalogs and the business
profitability of the suppliers of the Provincial Municipality of Huancavelica - 2018.
Regarding the methodology, the type of research is applied, the level of research is
correlational, the research methods are dialectical, descriptive, inductive, analytical
and synthetic method. The research design is non-experimental, cross-sectional,
correlational. The population is 39 supplier companies through electronic catalogs of
the Provincial Municipality of Huancavelica. The sample is census. The technique
was the survey; and the instruments was the questionnaire.

The following conclusions were reached:

v It has been shown that there is a strong or significant positive relationship
between the amount contracted through electronic catalogs and the business
profitability of the suppliers of the Provincial Municipality of Huancavelica in
2018. The intensity of the relationship found is r = 0.86 so this relationship is
direct or positive and strong or significant. Likewise, it has been determined

that the business profitability of most of the suppliers of the Provincial
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Municipality of Huancavelica in 2018 in decline (85% of cases).

v" It has been determined that there is a strong or significant positive relationship
between the amount contracted through electronic catalogs and the economic
profitability of the suppliers of the Provincial Municipality of Huancavelica in
2018. The intensity of the relationship found is r = 0.83 per what this
relationship is direct or positive and strong or significant. In addition, it has
been determined that the economic profitability of most of the suppliers of the
Provincial Municipality of Huancavelica in 2018 in decline (87% of the cases).

v" Itis concluded that there is a strong or significant positive relationship between
the amount contracted through electronic catalogs and the financial
profitability of the suppliers of the Provincial Municipality of Huancavelica in
2018. The intensity of the relationship found is r = 0.83, therefore that this
relationship is direct or positive and strong or significant. Also, it has been
determined that the financial profitability of most of the suppliers of the
Provincial Municipality of Huancavelica in 2018 in decline (90% of the cases).

v It has been shown that there is a significant positive relationship between the
amount contracted through electronic catalogs and the self-generated
profitability of the suppliers of the Provincial Municipality of Huancavelica in
2018. The intensity of the relationship found is r = 0.78, therefore This
relationship is direct or positive and significant. At the same time, it has been
determined that the self-generated profitability of most of the suppliers of the
Provincial Municipality of Huancavelica in 2018 in decline (85% of the cases).

Keywords: Electronic catalogs, profitability, economic profitability, financial

profitability, self-generated profitability, municipality.
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INTRODUCCION

Ponemos a su consideracion el presente trabajo de investigacion titulado “MONTO
CONTRATADO A TRAVES DE CATALOGOS ELECTRONICOS Y LA
RENTABILIDAD EMPRESARIAL DE LOS PROVEEDORES DE LA
MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE HUANCAVELICA - 2018” con el cual
pretendemos obtener el titulo profesional de contador publico.

El problema planteado es ¢ Que relacion existe entre el monto contratado a través
de catalogos electrénicos y la rentabilidad empresarial de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018?

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo determinar la relacion entre
el monto contratado a través de catalogos electronicos y la rentabilidad empresarial
de los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.

En cuanto a la metodologia, el tipo de investigacion es aplicada, el nivel de
investigacion es correlacional, los métodos de investigacion son método dialéctico,
descriptivo, inductivo, analitico y sintético. El disefio de investigacion es el no
experimental, transversal, correlacional. La poblacion estudiada fue de 39 empresas
proveedoras a través de catdlogos electronicos de la Municipalidad Provincial de
Huancavelica. La muestra fue censal. La técnica utilizada fue la encuesta; y los
instrumentos aplicados fueron el cuestionario.

En cuanto a la estructura el presente informe consta de cuatro capitulos. El Capitulo |
trata el planteamiento del problema, la formulacién del problema, objetivos y
justificacion. El Capitulo Il abarca los antecedentes, marco tedrico, hipdtesis,
definicién de términos y operacionalizacion de las variables. El Capitulo Il contiene
la metodologia utilizada en la presente investigacion. EI Capitulo 1V trata sobre los
resultados. Incluye las conclusiones y sugerencia. Finalmente, se anexa la matriz de
consistencia, matriz de operacionalizacion de variables, el instrumento de medicion y
la matriz de datos.

Las principales dificultades que se ha tenido durante el desarrollo de la presente tesis
fue la no inmediata respuesta por parte de los empresarios o proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica. Empero, se pudo superar con una

explicacion y sustentacion que se trata de un trabajo académico.
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CAPITULO |
PROBLEMA

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La contratacion a través de Catalogos Electronicos de Acuerdo Marco se
realiza sin negociar el procedimiento de seleccion siempre en cuando los bienes
formen parte de dichos catalogos electrénicos (Articulo 81° del Reglamento de
la Ley N° 30225, aprobado por el Decreto Supremo N° 350-2015-EF,
modificado por el Decreto Supremo N° 056-2017-EF)

Del mismo modo, es una manera singular de contratacién a través del cual se
realiza la contratacion sin interceder el enjuiciamiento o estilo de eleccion,
siempre y cuando los caudales y/o beneficios formen parte de los Catalogos
Electronicos

El ataque a los Catalogos Electronicos de Acuerdo Marco se realiza en fase
electronica, a través del Seace.

Los Acuerdos Marco son pactos que son formalizados por la Central de
Compras Publicas — Peri Compras y los vendedores, luego que estos Gltimos

hayan participado en concurso publico realizada por Perd Compras. La



formalizacion del Acuerdo Marco posibilita a los negociantes formar parte de un

Catalogo Electrénico a traves del cual ofertan los peculios y/o escusados que

sean necesarios por las sustancias publicas.

Cabe concretar que incluso atras de la introduccion en rectitud de la Ley N°
30225 estos se denominaban Convenios Marco.

PERU COMPRAS, en su pagina web menciona los beneficios para las
entidades publicas lo siguiente:

v Disminuye los costos enlazados con la efectuacion de procedimientos de
alternativa y de almacén.

v Facilita lograr de forma coordinada e inmediata a una gran serie de articulos
y a una gran basa de comerciantes.

v Facilita la opcién de contratacion dado el uso de exploracion de productos,
esperanza de figura de condiciones técnicas y comerciales segun urgencia de
cada Entidad.

v Posibilita saber de manera sistematizada, afirmaciones de condicion
asociadas al tipo del catalogo y su contenido, resaltandose las certificadas
medioambientales.

v Permite que la formalizacion contractual pueda cumplimentarse en un (01)
dia en solo tres (03) etapas 100% electronicos, promoviendo el bienestar real
de urgencias.

v Posibilita lograr a un mddulo de tratado para el seguimiento del estado de
sus contrataciones.

En ese sentido, los beneficios del Acuerdo Marco son: costos administrativos,
ahorro en tiempo del proceso, el fomento de la competencia, discrecionalidad al
comprador publico para que elija al proveedor del bien que requiere sopesando
sus necesidades de calidad, precio y oportunidad en la compra, ademas, busca
trasladar el costo de almacenaje al proveedor, ya que puede comprar varias veces
sin incurrir en fraccionamiento (Medina y Mezarina, 2013: 13).

Sin embargo, existen inconveniencias o conflictos sobre su honestidad de esta
modalidad de contratacion pablica, mas incluso considerando que publicacion
de Osce es sanar el Sistema de Contrataciones publicas para reprimirse maximos

escalones de nitidez, eficacia y confiabilidad a través de la implementacion de
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comunicaciones tecnologias de enunciacion y modalidades de contratacion. El
integrante posesiones y evacuatorios a las sustancias publicas, tiene como
prudente implementar la modalidad de contratacion de Convenio Marco como
ambito de aprovisionamiento adecuado para las empresas publicas.

El problema fundamental al Convenio Marco, actualidad Acuerdo Marco, al
afio 2011, razonable al Tercer anuncio de Evaluacion al OSCE encargada por el
Ministerio de Economia y Finanzas (MEF), no ha logrado implementar esta
modalidad de contratacion, siendo una peculiaridad de ser un medio de provisién
atinado para las instituciones publicas, es desaprovechada su tenacidad. Segln
el Cuadro 1.1, solo el 77% las personas pertenecientes a los 6rganos Encargados
de las Contrataciones (Oec) conocen las jefaturas relacionadas a esta modalidad;
todavia el 20.7% indican que el Convenio Marco ha correspondido un efecto
negativo en su academia, el 48.64% manifiestan que no han tenido impacto
alguno, y solo el 31.08% manifiestan que han conservado un efecto real en su
empresa. Asimismo, esta creencia reporta que las corporaciones pueden actuar
contrataciones bajo arreglo ambito Utiles de compafia en un 36.19%, aula de
desbroce 20%, pasajes sutiles 9.63%, articulos de ferreteria 15.60% Yy logisticas
de fotograbadoras en un 18.75% (Mef, 2011).

De igual manera la demarcacién, Cuadro 1.2, con relacion a los comerciantes
reporta que el 70% de los comerciantes no conocen los arbitrios para participar
bajo esta modalidad de litigio (acuerdo marco), luego un 84% conoce las agendas
y manuales estudiadas por Osce; igualmente, sobre la apariencia como afectaria
la aplicaciéon de la modalidad Convenio Marco en las empresas, sélo un 18%
manifiesta que se tendria una maximo potestad, un 18% consideran que se
tendria un méximo guardamano en los periodos y un 14% indica que habria
maduro nitidez (Mef, 2011).
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Cuadro 1 Cuadro 1.1 Evaluacion cualitativa de los Organos encargados de
contratacion de entidades publicas: Oportunidad y efectividad en el aprovisionamiento
de bienes y servicios.

NIVEL DE EVALUACION

1 2 3 4 5
CONVENIO MARCO
I N N 1
Conoce las directivas
elaborad_as por OSCE respecto_a 4 Ha
| las de co
marco?
| 77.49% 22.50%
|
En su entidad que impactos ha " Simplicidad Nimero de .
= g Plazos Precios Transparencia
tenido el convenio marco? del proceso postores |
Negativo 20.70% |
|
Sin Impacto 48.64%
Positivo 31.08%

Sobre qué tipo de bienes y |
|servicins, su institucién podria Utiles de Articulos de Pasajes Articulos de | Suministro de
realizar contrataciones bajo oficina limpieza aéreos ferreteria impresoras
convenio marco?

36.19% 20% 9.63% 15.60% | 18.75%

Los costos de |
los bienes |

. . Contratar Mayor _ >
Qué aspectos deberian tomarse 7\" e deben incluir
empresas capacitacion K Otros
en cuenta? - servicios
| locales especializada
conexos
| (transporte)
13.30% 29.60% 30.00% 27.00%
En el idltimo afio, ha recibido a L Auto - = B2 No me
PO i =g Seminarios y T Capacitacion Capacitacion F
p sobre la ap - capacitacion ! = capacite en
de Convenio Marco? De qué egpacitaclonge con las guias g de DS Convenio
i p del OSCE Entidad t
tipo? - del OSCE niiga arcenss | Marco
27.63% 37.68% 6% 11% 17.50%

Fuente: MEF - Tercer informe de evaluacion a OSCE (2011)

Cuadro 2 Cuadro 1.2  Evaluacién cualitativa de los proveedores: Oportunidad y
efectividad en el aprovisionamiento de bienes y servicios.

NIVEL DE EVALUACION

CONVENIO MARCO

| Conoce los procedimientos para participar " |

. 5i No
en convenio marco?
- \ ‘
30.2% 69.8% | § |
Conoce las guias y manuales elaboradas por | ‘
OSCE respecto a las acciones de convenio Si No [
marco? |
| |
83.87% 16.12%
|
Qué impactos tiene el convenio marco en ‘ Simplicidad Numero de
Plazos Precios Transparencia
su empresa? | del proceso | postores
= [ | | . [
Negativo | 64.30% || J | | | 64.35% 4 68%
SinImpacto | | 17.80% | ‘ 17.81% 17.50%
Positivo| | 17.80% | L5 | | 17.88% | | 14.36%

Fuente: MEF - Tercer informe de evaluacién a OSCE (2011)
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Otra prueba de la problematica de la modalidad del convenio marco, se
aprecia en la Tesis de la Facultad de Gestién y Alta Direccion de la Pucp
“Compras electronicas: el convenio entorno de Uutiles de pupitre como
herramienta para el administrativo pablico en el tiempo 2010-2012”,

Concluye que, sobre la errante eficiencia, la cual esté prohibida por el valor y
costo y persistencia del enjuiciamiento las meditaciones fueron las
subsiguientes: con respecto al importe, tanto los Jefes como los conocidos
manifestaron que no hubo cambio de los valores de los Utiles de pupitre.
Mientras que sobre la persistencia de los recursos los mismos actores
manifestaron que hay mucha rebaja en la persistencia de los crecimientos de
desembolso.

Por otro lado, los encargados de almacén y usuarios sefialaron que el tiempo
empleado para la atencion de los requerimientos no ha tenido mayor variacion
(Medina y Mezarina, 2013: 13).

De acuerdo a las distintas compras, mediante la modalidad de acuerdo marco,
en el PerQ los principales resultados del afio 2018 se aprecian en el Grafico N°
1.1. En este gréfico se puede apreciar que el monto total contratado asciende a
S/ 1,01 mil millones (incluye IGV); fueron 1,669 entidades publicas
contratantes; nimero de proveedores que contrataron fueron 1,554; el nimero
de 6rdenes de compra emitidas fueron 119,485; el promedio de dias habiles de
duracién de contratacion fue de 4.52 dias; y el porcentaje de 6rdenes con el
estado aceptada entre las publicadas fue el 96.39%.

Figural Grafico1.1  Principales resultados de Peri Compras, afio 2018.

RESUMEN DE RESULTADOS PRINCIPALES INDICADORES
Monto Contratado Nimero de Entidades Numero de Proveedores Duracién de Contratacién
Contratantes
= . 000 —
s/ S/1.01 milM 1669 ) 1554 He 452
Numero de Ordenes de Entidad Publica que mas contratd Proveedor que mas contraté Efectividad de Contratacién

Compra

@ '| 19 485 @ SEGURO SOCIAL DE SALUD ﬁo LAN PERU SA |JI 96,390/0

S/34,86 mill. S/48,73 mill.
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Fuente:  Central de compras plblicas — Per Compras. https://www.perucompras.gob.pe/observatorio/indicadores-

acuerdos-marco.php

Las contrataciones en los catalogos electronicos en la Municipalidad
Provincial de Huancavelica ascienden a S/ 270,442.64. En el Cuadro 1.3 y el
Gréafico 1.2 se aprecia la evolucién del monto contratado a través de catalogos
electronicos de Acuerdo Marco en el afio 2018. En los meses de marzo, abril y
diciembre se contrataron mayores montos a través de catalogo electrénico (S/
55,130.15; S/ 107,353.10 y S/ 29,233.25 respectivamente) y en los meses de
setiembre, octubre y noviembre se contrataron menores montos (S/ 2,750.76; S/
2,336.01 y S/ 1,495.69 respectivamente).

Cuadro 3 Cuadro 1.3  Evolucion del monto contratado a través de catalogos
electrdnicos en la Municipalidad Provincial de Huancavelica, afio 2018.

MES MONTO CONTRATADO
febrero S/, 7,063.42
marzo S/. 55,130.15
abril S/. 107,353.10
mayo S/.  6,128.73
junio S/, 31,489.44
julio S/. 19,573.88
agosto S/ 7,888.21
setiembre S/.  2,750.76
octubre S/, 2,336.01
noviembre S/, 1,495.69
diciembre S/. 29,233.25

TOTAL S/. 270,442.64

Fuente: Central de compras publicas — Peri Compras. https://www.perucompras.gob.pe/observatorio/indicadores-

acuerdos-marco.php
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Figura 2 Gréfico 1.2 Evolucion del monto contratado a través de catélogos electrénicos en la Municipalidad Provincial de Huancavelica,
ano 2018.

120,000.00
107,353.10
100,000.00
80,000.00
(/2]
4 60000.00 55,130.15
(/2]
40,000.00
19,573.88
20,000.00
7,063.42 7,888.21
ik 275076 233601 149569
. . =1 Irm —
febrero  marzo abril mayo junio julio agosto  setiembre octubre noviembre diciembre
MONTO CONTRATADO POR MES

Fuente:  Central de compras publicas — Peri Compras. https://www.perucompras.gob.pe/observatorio/indicadores-acuerdos-marco.php
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En el Cuadro 1.4. se observa el numero de ordenes y los montos contratados a
través de catélogos electrénicos por proveedor en la Municipalidad Provincial
de Huancavelica en el afio 2018.

Cuadro 4 Cuadro 1.4 Proveedores, nimero de érdenes y monto contratado a través
de catalogos electronicos en la Municipalidad Provincial de Huancavelica, afio 2018.

Proveedores Nro Ordenes Monto Contratado %M.C.

J & ADISEGE SRL 6 4703381 17.3%
SERVICIOS GENERALES WORLD SERVIS S.A.C. 5 30,862.47 11.41%
INVERSIONES PERUE& CSR.L. 8 22,1567 8.19%
VILCHEZ GUTARRA LUIS ALBERTO 6 18,830.92 6.96%
CENCIA CRISPIN ARMANDO 1 18,121.97 6.70%
(QBA SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - QBA S.A.C. 3 15,709.90 5.81%
UNIVERSO EMPRESARIALS.A.C. 10 14,757.13 5.46%

ATLANTA TECHNOLOGIES CENTER EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA
INVERSIONES EN OBRA PERU SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

GRUPO SEGURO PCS.A.C.

LA CASA DELSUMINISTRO S.CR.L.

LIBRERIA BAZAR SANTA MARIA EIRL

CONDORI MOLLEHUARA JAIME

TIENDAS DE COMPUTO EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA

13,173.76 4.87%
12,441.72 4.60%
12,038.83 4.45%
12,029.32 4.45%
10,312.67 3.81%
7,526.75 2.78%
7,063.42 2.61%

CORPORACION LUZMARS.A.C. 4172.39 1.54%
CORPORATIVO ALDEBARANWARE SR L. 3,450.34 1.28%
GIRALDEZ BENDEZU EFRAIN 3,095.75 1.14%
STARLING GRUOP S.A.C 2,934.22 1.08%
PERUDATA CONSULTEIR.L 208451 0.84%
INNOVAYEAMS.A.C. 1587.63 0.59%
FINTECHS.A.C. 1537.74 0.57%
INVERSIONES NAHOMY E.IR.L. 1137.26 0.42%
GRUPALNET PERUS.A.C. 1132.33 0.42%

NORMAN L&V INGENIEROSE.I.R.L.
INVERSIONES GENERALES JAKIDIAN S.A.C.
AMEXUD SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
MADEE SOLUCION TOTALE.IR.L.

974.21 0.36%
893.19 0.33%
82871 0.31%
689.71 0.26%

BIACOME.IR.L 501.82 0.22%
BIO CELTROME.IR.L. 4011 0.16%
CORPORACION ASTORSS.A.C. 420.19 0.16%

SILICON .PES.A.C.
CONSORCIO JOSTOCONT & ASOCIADOS SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

397.49 0.15%
315.15 0.14%

PO O e RO RO R N R W U W00 W R B

MENDEZ HUAMAN JUSTINA 302 013%
CORPORACION ANGELES E & TS.A.C. W6 013%
CONDORI ESPINOZA ANGELICA 301 011%
RICSE MALLQUI NAHOMY ALEJANDRA US4 0.0%
MALDONADO ARANGO DELIA DORIS 14948 0.06%
INGA PENIA JACKELINE 3488 001%
DE LA CRUZ ESTEBAN EDNITA ADELEN 1989 0.01%
Total 270,442.64  100.00%
Fuente: Central de compras publicas - Per( Compras.

https://www.perucompras.gob.pe/observatorio/indicadores-acuerdos-marco.php

Como se puede observar la Municipalidad Provincial de Huancavelica, como
entidad local, se encuentra inmersa a las compras mediante el acuerdo marco,
por lo que en el presente estudio se pretende demostrar, si las adquisiciones por

la modalidad de acuerdo marco tiene algun vinculo o relacién con la rentabilidad
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empresarial de diferentes proveedores de la Municipalidad Provincial de
Huancavelica durante el afio 2018.

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

1.2.1. Problema General
¢Qué relacion existe entre el monto contratado a traves de catalogos
electrénicos y la rentabilidad empresarial de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018?

1.2.2. Problemas Especificos

v ¢Qué relacion existe entre el monto contratado a través de catalogos
electronicos y la rentabilidad econdmica de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica — 20187

v' ¢Qué relacion existe entre el monto contratado a través de catalogos
electrénicos y la rentabilidad empresarial de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018?

v' ¢Qué relacion existe entre el monto contratado a través de catalogos
electronicos y la rentabilidad autogenerada de los proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018?

1.3. OBJETIVOS
1.3.1. Objetivo general

Determinar la relacién entre el monto contratado a través de catalogos
electronicos y la rentabilidad empresarial de los proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.

1.3.2. Objetivos especificos
v Determinar la relacién entre el monto contratado a través de catalogos
electronicos y la rentabilidad econémica de los proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.
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v Determinar la relacién entre el monto contratado a través de catalogos
electrénicos y la rentabilidad empresarial de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.

v Determinar la relaciéon entre el monto contratado a través de catalogos
electronicos y la rentabilidad autogenerada de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018

1.4. JUSTIFICACION

1.4.1. Justificacion teorica

La investigacion realizada servird como nota para la complementacion de
otros trabajos de investigacion; en sensatez esta mostrara una prueba empirica
de la lista actual entre las compras a través de catalogos electrénicos de acuerdos
marco y la rentabilidad empresarial de los proveedores a través de la
contrastacion de la hipotesis.

De la misma manera, podra realizarse distintos estudios cientificos, en los
siguientes niveles de investigacion, en temas de compras publicas por la
modalidad de acuerdo marco y su relacion con la rentabilidad empresarial de los

proveedores, ya sea a nivel local, nacional o a nivel internacional.

1.4.2. Justificacion préactica

Por consiguiente, el resultado de la actual investigacion servira a los
interesados involucrados en compras estatales a través de la modalidad de
acuerdo marco, principalmente a las entidades y proveedores, como fuente de
informacion o referencia a fin de tomar decisiones relacionadas a las compras
electronicas por la modalidad de acuerdo marco como centro de abastecimiento
oportuno para las entidades publicas.

Asimismo, servira como estudio de referencia o empirica para tomar
decisiones o establecer politicas publicas o sociales en temas de rentabilidad

empresarial.
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1.4.3. Justificacién metodoldgica
El método utilizado en el presente trabajo de investigacion servira como
referencia para la realizacion de otros trabajos de investigacion relacionada a las
compras electronicas por la modalidad de acuerdo marco como medio como
medio de abastecimiento oportuno para las entidades publicas.
Es decir, la metodologia utilizada sera un referente o reutilizada en otros
estudios de investigacion cientifica en temas de compras a través de catalogos

electronicos y rentabilidad empresarial.

1.4.4. Justificacion social
Finalmente, si los estudios permiten tomar decisiones en las practicas
adecuadas en el proceso de abastecimiento a través de los catalogos electronicos
y formular politicas publicas o politicas sociales en temas de rentabilidad, éstas
posibilitaran el cumplimiento de politicas sociales en favor de los menos
favorecidos de nuestro pais, por lo tanto, constituird medio para combatir los
problemas sociales, como la pobreza, desnutricion infantil, anemia, bajo

rendimiento escolar, desigualdad, etc.
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CAPITULO II
MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES

21.1.

A nivel internacional

Existe un estudio de Esteo (1998) Medicion contable de los factores
determinantes de la rentabilidad empresarial: un modelo integrado para
analisis externo. Tesis doctoral de la Facultad de Ciencias Econémicas y
Empresariales de la Universidad Complutense de Madrid, Espafia, cuyo
objetivo fue “El objetivo de este trabajo, una vez asumido que la medida de
la rentabilidad contable es un objetivo de interés, consiste, en suma, en la
preparacion, a partir de una formulacion de la rentabilidad financien, de un
modelo piramidal y, por tanto integrado, de ratios, que optimice la
informacién contable externa publicada actualmente por las empresas
espafolas haciendo mas transparentes las relaciones entre variables contables
y obteniendo en el proceso diversas rentabilidades parciales. En el empefio se
introducen reflexiones acerca de los principales problemas que aparecen en
la secuencia del andlisis”, en donde arriba a las siguientes conclusiones, tales
como:

v La doctrina se refiere a la rentabilidad como: a) aptitud, b) objetivo, c)



rallo, y d) cociente del ratio. El concepto de rentabilidad no puede ser
otro que el que alude a la capacidad o aptitud de un capital o unos medios
para generar recursos o resultados. Considerar que la rentabilidad es un
objetivo fundamental para la empresa, 0 que un ratio o su cociente
también se denominen asi, entendemos que son posiciones
complementarias y que hablar de una o de otra es cuestion de enfasis.

v' Una vez acotado el concepto de rentabilidad contable se plantea la
conveniencia de su estudio por diferentes razones que asi lo aconsejan y
que estan en intima relacion con: a) el deseo de los inversores de obtener
ganancias, b) el deber de la empresa y de sus directivos de generar valor,
c) la toma de decisiones, d) el equilibrio de la compafiia, €) la liquidez,
solvencia y capacidad de endeudamiento, y O la posibilidad de enjuiciar
la gestion.

v Argumentos principales para la elaboracion y estudio de una
rentabilidad que no esté afectada por la estructura financiera: 1. La
actividad operativa tiene sus propias claves, su propio ambito y sus
propios responsables. Las decisiones financieras tienen, por su parte, su
propio espacio. 2. La rentabilidad econémica es el motor de la empresa.
3. El célculo de la rentabilidad econdémica permite comparar mejores
compariias con diferentes estructuras de pasivo. 4. El estudio de la
rentabilidad econdémica y de todos sus antecedentes constituye una
herramienta de primer orden para el establecimiento de estrategias,
previsiones y proyeccion de resultados. En definitiva, para la toma de
decisiones. 5. Como medida de la fuerza y competencia de la entidad en
el servicio de sus activos. 6. La rentabilidad es una buena variable para
introducir en los modelos de prediccion de fracasos.

v El examen de las diferentes formulaciones de rentabilidad econémica,
agrupadas en lo que denominamos patrones, evidencia las disparidades
encontradas en relacion con la perspectiva instrumental de los ratios y
que afectan a: a) nombre, b) componentes del numerador, c)
componentes del denominador, y d) definicién de dichos componentes.

v' La rentabilidad financiera se define mayoritariamente como la
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remuneracion atribuible a los fondos propios. Por lo que toca a su
medida, y aunque se han expuesto varios patrones, en consonancia con
lo anterior generalmente se establece comparando el beneficio neto total
y los fondos propios medios comprometidos. Mayor dispersion existe a la
hora de explicar formalmente los factores de los que depende la
rentabilidad financiera Muchos autores la relacionan funcionalmente
con distintos multiplicadores, habiéndose encontrado diferentes
alternativas. Otros establecen una relacion funcional lineal, también con

varias opciones.

En el trabajo de Salinas (2011) en su trabajo intitulado “La produccion y
la rentabilidad de la empresa de construcciones y hormigones
Ecohormigones Cia. Ltda. En el afio 2010” Trabajo de graduacion previo a
la obtencidn de economista. Carrera de Economia, Facultad de Contabilidad
y Auditoria de la Universidad Técnica de Ambato, Ecuador, cuyo objetivo
fue: estudiar el impacto que tiene la produccion en la rentabilidad en la
Empresa de construcciones y hormigones Ecohormigones Cia. Ldta. En ella
arriba a las siguientes conclusiones
v Existen faltas en el ejercicio del método del material por parte del

delegado, asi como la excesiva fabricacion que originan los despojos de

éste, dando a saber que no hay un comercio adecuado del material en el
instante de la obtencion, asimismo por la falta de mano de obra, materia
prima, maquina y recursos econdémicos, debiendo retocar estos
negociadores puesto que son enormemente importantes para la
extraccion y para el acrecentamiento de la rentabilidad de la empresa.
v Las diligencias que realiza la empresa ha aprobado confirmar las
multiples situaciones que ha entrenado en el tiempo de apartamiento,
ademas hemos detectado un progreso en la rentabilidad con la obtencion

y comercializacion del cascajo, y la ejecucion de las obras civiles

teniendo una maximo influencia en la fase de julio a diciembre.

v' La entidad tiene un buen desempefio en comparaciéon con los

contrincantes en lo que se refiere a naturaleza del producto, dadiva a
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tiempo, valor y variedad de articulos ofrecidos siendo ésta bastante

competitiva a nivel provincial con respecto a otras entidades reales

En la Tesis de Rodriguez y Alberca “Incremento de rentabilidad en la
empresa “el carrete” Tesis previa a la obtencion del titulo de ingenieras en
finanzas. Carrera de Finanzas de la Escuela de Estadistica y Finanzas,
Facultad de Ciencias Economicas de la Universidad Central del Ecuador,
cuyo objetivo fue mejorar la Rentabilidad de la empresa EL CARRETE,
desarrollando politicas y estrategias apropiadas en funcion de las necesidades
de la empresa, con el fin de alcanzar su desarrollo y mejorar su ubicacion en
el mercado, se arriba a las siguientes conclusiones:

v' Los flujos de efectividad de las inversiones, predestinan resultados
positivos, los mismos que determinan la viabilidad del esquema; de igual
practica se observa en el estado de resultados consolidado el
encarecimiento de rentabilidad lo cual es favorable desde el primer afio
de funcionamiento del negocio.

v’ Las utilidades obtenidas en el capitulo financiero reflejan que el proyecto
tiene una renta el primer afio de $27663,27 y eésta ira incrementandose
en un 14.60% cada afio.

v" Luego de recobrar la inversion el disefio va a poseer un Vpn de $
10.987,03 que quiere aseverar que el esquema luego de la recuperacion
va a reanudar siendo rentable.

v Se determin6 que para presentarse a un punto de acorde en donde no se
pierda tampoco se gane en las conveniencias de la empresa, en vocablos
econdmicos se debe entregar $92.085,54 para el primer afio y asi
sucesivamente
En el estudio (Tesis para optar el grado de magister en gestion de

operaciones en el mercado publico) “Analisis econométrico del

abastecimiento de medicamentos en el mercado publico via licitaciones,
convenios marco y Cenabast” (2015) de la Universidad de Chile, Facultad
de Ciencias Fisicas y Matematicas, Departamento de Ingenieria Industrial,

realizada por Galdames Paredes, Fernando Javier, se concluye en lo siguiente:
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“el estudio al impacto de la creacion de acuerdo marco indica
que no se puede afianzar que ésta haya poseido un impacto en los valores
conocidos por los canales restantes. Es decir, el valor ingresado en las
ofertas y por Cenabast no se vio afectado por el ingreso de pacto entorno
como una informacion opcién de operacion. Lo que si se puede asegurar
des estas descomposiciones, es el hecho de que el arreglo ambito no le
quitd participacion a las ventas realizadas por compraventa sin embargo
si influy6 en que los compradores publicos solicitaran aparte a Cenabast,
en certificada a los especificos que no entraron a convenio marco.
Ademas, se observo que hubo una baja en las consumiciones de Cenabast
para los medicamentos ideal suero, con una exposicion ajena a la
preparacion de Convenio Marco”

Otro estudio, tesis para optar el grado de Magister Scientiae en Gerencia
de Proyectos de Desarrollo “Evaluacion ex post de la aplicacion de los
convenios marco implementados en el sector publico como parte del
Programa Estratégico para Modernizacion de las Compras Publicas”
(2014) del Instituto Centroamericano de Administracion Publica — ICAP de
San José de Costa Rica, Programa de Maestria Nacional en Gerencia de
Proyectos de Desarrollo, realizada por Jeannette Solano Garcia, concluye en
lo siguiente:

“Queda evidenciado que la implementacion de iniciativas como
las consumiciones sélidas a través del interés de los convenios
marco, son eficaces, competentes y se logra utilizar las
economias de progresion, asi como todos los negocios que
persiguen este tipo de modalidades. Sin embargo, se requiere
de un fuerte amparo politico, frecuente para vigorizar las
influencias realizadas y que las sociedades que lideran estos
esquemas tengan los provechos indispensables, el liderazgo
institucional apropiado para reanudar su lucha en pro de la

actualizacion de las importaciones pablicas”
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2.1.2.

A nivel Nacional
Existe un estudio realizado por Central de Compras Publicas — PERU

COMPRAS denominado “ESTUDIO DE SATISFACCION DEL

METODO ESPECIAL DE CONTRATACION DE ACUERDOS

MARCO” (2018), cuyo objetivo es medir el nivel de satisfaccion de las

entidades publicas y proveedores que han utilizado el método especial de

contratacion de Acuerdos Marco, es decir, contrataron a través de los

Catalogos Electronicos implementados por PERU COMPRAS. En el cual

arriban a las siguientes conclusiones:

v' segln lo citado anteriormente, en términos generales, el altitud de
abundancia de las entidades publicas que compraron a través de los
Catélogos Electronicos implementados y gestionados por PERU
COMPRAS, en el periodo de andlisis, fue del 68.1% (consideracion
positiva alta), entretanto que para los Proveedores fue del 58,7%
(valoracion positiva media). Dichas cifras, fueron superiores en relacion
a lo obtenido en la primera encuesta realizada en el 2017 (donde se
analiz las compras de los afios 2015-2016); al respecto, hubo un
incremento en los niveles de satisfaccion tanto para los sector pablico
como para las empresas involucradas de 0.4% y 2.8%, respectivamente.

v Con respecto a los Instructivos de los Catalogos Electrénicos, se obtuvo
que el 94.6% de los usuarios que pertenecen a las entidades afirmaron
haber leido los instructivos, mientras que el 92.3% de los proveedores
realizd la misma afirmacion. De los usuarios que hicieron uso de los
Catélogos Electrénicos de Acuerdos Marco, se observa que el 62.1% de
las entidades publicas y el 59.1% de proveedores consideraron que la
informacion contenida en los instructivos es util, obteniendo una
valoracion positiva media.

v Otro alegato calibrado fue lo citado a los lucros obtenidos al emplear a
través de los Catalogos Electronicos, obteniéndose una apreciacion
positiva inscripcion, tanto para las entidades publicas (69.0%) como
para los suministradores (62.0%). Al desagregar los resultados, para las

entidades publicas, las mayores valoraciones fueron porque les “reduce
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los costos inherentes con la ejecucion de métodos de coleccion y de
almacén” (71.3%) y les “posibilita consentir a un modulo de
administracion para el cortejo del estado de sus contrataciones”
(71.0%). Por el lado de los negociantes, se debe principalmente a que les
“posibilita entrar a diferentes veces de venta a través de la contribucion
en una sola convocatoria” (70.0%).

v En consecuencia, si los Catalogos Electrénicos originan los principios de
la contratacion publica, se hallaron valoraciones positivas alta y media.
En el caso de las entidades publicas, se alcanz6 un nivel de satisfaccion
promedio del 78.7%, mientras que en los proveedores fue del 57.4%. Al
detallar los resultados, se encontraron que los principios con mayores
valoraciones, en el caso de las entidades publicas, fueron:
“transparencia” con el 87.1% y “libertad de concurrencia” con el
84.9%, por el lado de los proveedores, fueron para la “libertad de
concurrencia” con el 69.4% y “publicidad” con el 62.3%.

v Al comparar el uso de los Catalogos Electronicos en relacion a otros
procedimientos de contratacion, se obtuvo que, en promedio, el 69.1% de
las entidades publicas consideran que comprar por los Catéalogos
Electronicos “es una oOptima opcion” que otros procedimientos de
seleccidn; de igual manera, en promedio, el 53.1% de los proveedores
afirma lo mismo respecto a vender a través de los Catalogos
Electronicos.”

En la Tesis “Modelo de Gestion de Abastecimiento en el Sector Publico
Peruano” (2015) de la Universidad Nacional de San Marcos, Facultad de
Ingenieria Industrial, E.A.P. de Ingenieria Industrial, realizada por José Luis
Nahui Niquen, concluye en lo siguiente:

“..la principal primacia de la modalidad de eleccién por Convenio
Marco frente a la oferta inversa y los procesos normativos, radica en que
otorga a las empresas publicas la ductilidad necesaria para conseguir los
bienes y servicios en el instante que deseen y en las cifras autosuficientes
para avalar su emergencia actual, al no estar agarrados a masas con

anterioridad determinadas. ”
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Consecuentemente se tiene la investigacion de Tesis “Disefio de un

Sistema Electronico para soportar las Adquisiciones y Contrataciones

Publicas” (2010) de la Universidad Nacional Agraria La Molina, elaborada

por César Palomino Monteagudo, concluye:

“... la Constitucion de este sistema electronico ha acreditado el
desarrollo de nuevas modalidades de contratacion en el Perd, como
son la licitacion inversa electrénica y las operaciones por catalogo
electrénico de convenio marco, siendo ésta ultima modalidad la que

tiende a ser aprovechada en la obtencion de suministros ”

Tesis para optar el titulo profesional de contador publico desarrollado por

Riods (2014) intitulado “Gestion de procesos y rentabilidad en las empresas

de Courier en Lima Metropolitana, 2012-2013” en la Escuela Profesional

de Contabilidad y Finanzas de la Facultad de Ciencias Contables, Econdmicas

y Financieras de la Universidad de San Martin de Porres, cuyo objetivo fue

Determinar la influencia de la gestion de procesos en la rentabilidad en las

empresas de Courier en Lima Metropolitana, 2012-2013, donde arriba a lo

siguiente:

v

La totalidad de entidades de Courier en Lima Metropolitana al no
incubar una buena negociacion de calidad, no logran disminuir los
periodos de adjudicaciones de las donaciones a los distintos puntos del
territorio, ocasionando que la linea de valor se vea a medias
disminuyendo la abundancia.

La colectividad de empresas de Courier en Lima Metropolitana, no han
ascendido su abundancia, debido a que no realizan un buen dictamen
siquiera identifican las posibles razones que la afectan, ocasionando
inconveniencias en la toma de validaciones.

Las entidades de Courier en Lima Metropolitana no apoyan a la
negociacion de importaciones ocasionando ineficiencias y dilacién en el
progreso de filial, afectando la rentabilidad financiera.

La generalidad de las agencias de Courier en Lima Metropolitana no

logra una maximo competitividad, debido a que no invierten en
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tecnologia, lo que conlleva a incrementar el evento financiero en sus

transacciones.

Existe otro trabajo de Aznaran (2014) “Determinantes de la
rentabilidad empresarial en la industria de alimentos: caso de la
Empresa Gloria S.A. (2000 — 2010)” en la Facultad de Economia y
Planificacion de la Universidad Nacional Agraria La Molina, cuyo objetivo
es determinar los factores que influyen en la rentabilidad de la empresa de
alimentos Gloria S.A, donde se arriba a las siguientes conclusiones:

v Una perspicaz utilidad neta creciente y positiva para el tiempo 2000 —
2010 de S/.51274 a S/.212265 miles de soles (...) repercute bruscamente
en los capitalistas que obtienen un Upa igualmente creciente y positivo
afo tras afio, esto es producto de diferentes ejecutores econémicos,
oficiales y financieros que intervienen en los estamentos especulables en
la destreza de comestibles del Pais, no solo ejecutores regionales sino
incluso creadores externos. De todos estos factores los mas relevantes
(...) para el evento de la rentabilidad financiera de la empresa de
alimentos Gloria S.a. (...) son: Innovacién y Desarrollo, Disminucién de
Gastos Financieros, Nivel de Apalancamiento, Activo Total, Politica de
Créditos e Inversion en Activos Fijos.

v’ El software de particularidad y crecimiento de articulos en la delegacion
Gloria S.a. ha datado creciendo todos los afios, presentandose asi avance
de 2 bosquejos (...): El croquis de marketing extremista con
resbalamientos anuales de nuevos tipos de articulos y el software de
marketing incremental para incrementar anualmente la linea de géneros
lacticos ahora reales; todo esto logra percibir un gran efecto en los
niveles de ventas y a su vez en la rentabilidad de la entidad, los cuales
han acudido incrementandose desde el afio 2000 con un 9.72% incluso el
afno 2010 obteniendo un 17.15% de rentabilidad (...).

v’ La politica de financiamiento y el patrimonio neto a través del tiempo
2000 — 2010 ha sido suscripcion siempre arriba del 70% lo cual le ha
otorgado prolongar exorbitantes niveles de apalancamiento creciente a

través de los afios e hasta manteniendo aprobacion politica financiera
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durante la explosion integral de los afios 2008 y 2009; producto de esto
la agencia se ha otorgado crecer en presupuesto y poder financiar la
extraccion de nuevas maquinas, crecimiento de nuevas
tecnologias(disefio de tetrapack, papeles y cartones, plantas de reciclaje
y fabricacion de enlatados), locucibn de comunicaciones
Plantas(Huachipa, Trujillo, Chiclayo y Cajamarca) y acceder alojar en
el mercado Internacional(Puerto Rico, Bolivia, Argentina, Colombia y
Ecuador).

v’ La realizacién 6ptima de capital se halla cuando el costo promedio por
capital es minimo y la conveniencia es maxima segun Miller y
Modigliani; esto se logra en el afio 2010 que es adonde la colectividad
presenta una rentabilidad sentencia en disertacion a los ultimos 11
tiempos con una contribucion de rentabilidad de 75.30% y una cotizacion
de $/.9.01 por accion en el mercado bancario; frente a un costo promedio

ponderado de solo 6.60% alcanzado en dicho afio.

A nivel local
En el ambito local, existe un estudio realizado por Mayhua y Ramos
(2016) titulado “Compras de utiles de escritorio por convenio marco y
satisfaccion de las areas usuarias de la Direccion Regional de Transportes y
Comunicaciones Huancavelica - periodo 20157, tesis para optar el titulo
profesional de contador publico en la Universidad Nacional de
Huancavelica, cuyo objetivo fue determinar la relacion entre las compras de
atiles de escritorio por la modalidad de convenio marco y la satisfaccion de
las &reas usuarias de la Direccion Regional de Transportes y Comunicaciones
Huancavelica - Periodo 2015, en donde arriban a las siguientes conclusiones:
v Se ha evidenciado que las Compras de Utiles de escritorio por convenio
marco se relaciona de forma positiva débil con la Satisfaccion de las
areas usuarias de la Direccion Regional de Transportes vy
Comunicaciones Huancavelica en el periodo 2015. La fuerza de la
bibliografia hallada es de r=20.5% por lo que dicha relacién es positiva

delicado. Asimismo, se ha especificado que el maximo peso de
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operaciones que se realizaron fueron para las unidades orgénicas
siguientes: Logistica y Patrimonio con un 27.71% (S/ 12,309.17) de las
consumiciones totales, lineal de Direccion de caminos con una compra
de 15% (S/ 6,692.39) lineal de la Oficina de Desarrollo Humano con una
consumicion del 7.92% (S/ 3,517.22) y en la variable Satisfaccion de las
areas usuarias prevalece el nivel medio (96% de los casos).

se ha medido que las Compras de Utiles de escritorio por convenio marco
se relaciona de manera positiva débil con la Satisfaccion, en su extension
competencia, de las areas usuarias de la Direccion Regional de
Transportes y Comunicaciones Huancavelica en el tiempo 2015. La
intensidad de la bibliografia hallada es de r=24.57% por lo que
satisfaccion relacién es positiva decaido. Ademas, se ha concertado que,
en lo concerniente a la Satisfaccion, en su calidad eficiencia, de las areas
usuarias prevalece el escalén medio (81% de los casos).

Se ha calculado que las Compras de utiles de despacho por convenio
marco No se relaciona con la Satisfaccion, en du dimension efectividad,
de las areas usuarias de la Direccién Regional de Transportes y
Comunicaciones Huancavelica en el tiempo 2015. La intensidad de la
relacion hallada es de r=0.16% y con la prueba de hipdtesis la
correlacion resulta nula. Ademas, se ha acotado que, en lo concerniente
a la Satisfaccion, en su estatura efectividad, de las &reas usuarias
prevalece el escalén centro (51% de los casos).

Se ha demarcado que las Compras de Utiles de despacho por convenio
marco No se relaciona con la Satisfaccion, en su dimensién oportunidad,
de las areas usuarias de la Direccién Regional de Transportes y
Comunicaciones Huancavelica en el tiempo 2015. La fuerza de la nota
hallada es de r=0.00% por lo que dicha semejanza es nula. Ademas, se
ha decidido que, en lo concerniente a la Satisfaccion, en su amplitud
conveniencia, de las areas usuarias prevalece el nivel centro (63% de los

casos).
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2.2. BASES TEORICAS

2.2.1. Acuerdo Marco

De acuerdo a la norma el Acuerdo Marco es la moda por el cual el Osce,
selecciona, a través del desarrollo de un proceso, a aquellos negociantes con
los que las Entidades del estado deberan pagar o emplear de manera directa
los bienes y/o wateres que requieran y que son ofertados a través del catalogo
de Convenio Marco y las iguales Fichas de Convenio Marco, a mas la
normativa indica que esta modalidad de referéndum no constituye
fraccionamiento (Alvarado, 2007)

“Modalidad por el cual se selecciona a aquellos comerciantes con los
que las Entidades deberan emplear los bienes y/o servicios que
requieran y que son ofertados a través de los catalogos Electrénicos
de Convenios Marco” (OSCE, 2015)

Respecto de los bienes y servicios fin de dicho convenio marco, los entes
publicos impetus a las ordenanzas de contratacion de convenio marco estan
reconocidos a comprar bajo esta modalidad, relacionandose sin rodeos con el
proveedor otorgado por la Osce (Valles, 2013). Los componentes de esta

modalidad se pueden resumir en el Grafico 2.1.

FIGURA 3 Grafico 2.1 Esquema relacional de la modalidad de convenio marco

Mas Proveedores Catélogo dinamico

- No es aplicable la «garantia de seriedad de ofertan, + Interaccion del proveedor con la entidad en el Catalogo Electronico
ni «garantia de fiel cumplimiento», en tiempo real.

+ El plazo méaximo de pago es de veinte (20) dias, - No es necesario suscribir un contrato.
luego de otorgada la conformidad. - Las contrataciones a través del Catalogo Electronico

- Utilizacion del criteric cumple, no cumple. se formalizan en el plazo de uno (1) a cinco (5) dias

* Procedimiento de incorporacion de proveedores. calendario en promedio

+ Gestién incremental de procesos electronicos
para seleccion de proveedores.

Mas Productos Alianza estratégica
* Presentacion de mas de una (1) propuesta por proveedor. + Se establece |a posibilidad de renovar los Cenvenios Marco
+ Gestion incremental de procesos electronicos para procesamientos sucesivamente, previo informe

masivos de i ion (ofertas de proveedores) + Se establecen responsabilidades de Entidades/Proveedores

* Procedimiento de Incorporacion de productos. ¥ las sanciones aplicables.

Fuente: CAPPELLETTI (2013). Construyendo catalogos electrénicos para el Estado. Revista
institucional AL DIA. OSCE.

Los Catalogos Electronicos por su naturaleza presentan beneficios

comerciales principalmente para los compradores, veamos las evidencias
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hasta el afio 2013.

Cuadro 5 Cuadro 2.1 Mejoras realizadas por los proveedores usuarios de los

catélogos Electrénicos al 2013.

wl @ o

Stock 155,721 410 - -
Precio unitario 2,906 27 3,674 105
Garantia 940 = 643 1
Desouerlopo 31,050 39 2,304 B4
Cobertura y plazo 1,165 344 1,615 136
Plazo de entrega 530 23 - -
Cobro de flete 666 120 294 135
Descuento por
rango 10
Tiempo de prueba
con garantia de - = 18 1
reemplazo
Ti d
respusta 2 1 31
Ti d
olcién - - 112 2

Fuente: CAPPELLETTI (2013). Construyendo catalogos electrénicos para el Estado. Revista

institucional AL DIA. OSCE

A nivel del Organo Encargado de Contrataciones (OEC) una de las ventajas
es el ahorro de las etapas conforme se puede apreciar en el Gréafico N° 2.2, se

elimina las etapas de convocatoria, evaluacion de ofertas y adjudicacién de la

oferta.

GraFIGURA 4fico 2.2 Ventajas de la modalidad de convenio marco

Ahorro trasciende el precio y Facilita el proceso de compra

Y. ’)u,\ — INICIO Tiempo promedio:
b J) ﬁ‘ 15 dias.

U
Q s B
LICITACION PUBLICA O PRIVADA
Definicién de m
)

Requerimiento B
1

-
Seleccion del \"'\]
mecanismo de Llamado y o~
EOTNE recepcion de -
ofertas Evaluacion de Dt
3 ofertas S>>

& Adjudicacién
oferta
.

"= I

Seguimiento y

Tiempo promedio: monitoreo de la
2 dias. compra

7

AHORRO DE ETAPAS Recibo de producto g ?
o 5 ) 0 servicio %g - FIN
M 6

Fuente: VALLES (2013). Ventajas y conveniencia del convenio marco. Ministerio de Hacienda.

Gobierno de Chile
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2.2.2.

2.2.3.

Rentabilidad Empresarial

Capacidad que tiene una compariia para poder gestar los rendimientos
autosuficientes, en lista con sus ventas, activos o recursos naturales, para ser
considerada rentable. Es decir, que la diferencia entre sus ingresos y sus gastos
es suficiente como para mantenerse en el tiempo de manera sostenible y seguir
creciendo (MytripleA s/f).

El andlisis de la rentabilidad de la entidad consiste en un estudio en
términos relativos de los resultados de la empresa, que relaciona los beneficios
con las inversiones o los recursos propios de la empresa y asi se deduce si la
actividad de la empresa es eficiente (Sanchez, 2017).

Rentabilidad es un origen que se aplica a toda batalla econémica en la que
se movilizan unos origenes, materiales, bienintencionados y financieros con
el final de conseguir unos resultados. En la letra econdmica, pero el plazo
rentabilidad se utiliza de manera bastante alterada y son muchas las
aproximaciones doctrinales que inciden en una u otra superficie de la misma,
en sentido natural se denomina rentabilidad a la medida del uso que en un
determinado tiempo de plazo producen los capitales utilizados en el mismo.
Esto supone la comparacion entre la renta generada y los medios utilizados
para obtenerla con el fin de permitir la eleccion entre alternativas o juzgar la
eficiencia de las acciones realizadas, segin que el analisis realizado sea a priori

0 a posterior (Sanchez; 2002)

La Rentabilidad y sus Componentes

La rentabilidad suele ser analizada desde las dos perspectivas esenciales ya
apuntadas: por una parte, la rentabilidad de los propietarios de la empresa, esto
es, la rentabilidad financiera; por otra parte, la rentabilidad suele calar al
conjunto de activos empleados en la actividad de la empresa, denominandose
en este caso rentabilidad economica. Se puede meditar otro aire al investigarla
la rentabilidad de la empresa, como es el nivel de capital financieros que
genera internamente (cash-flow econémico) en proporcién a su output, esto

es, su volumen de ingresos. Ello nos lleva a otra magnitud que se denomina
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2.2.4.

2625

rentabilidad autogenerada (Lizcano; 2004)

La Rentabilidad Economica

Se trata de la diseccion de la rentabilidad obtenida por los activos de una
entidad. Para ello se analiza el quedado alcanzado por la corporacion
antiguamente de medios, un resultado conocido o previsto, teniendo en
enumeracion la colectividad de los capitales econdmicos empleados para
conseguir ese salido ignorando cual es la cuna u estirpe de los mismos. Por
tanto, esta parte del andlisis de la rentabilidad empresarial representa el
rendimiento que corresponde a la inversion realizada por la empresa
(MytripleA s/f).

La rentabilidad econdmica de la entidad es el incremento que produce el
activo de la encomienda, en otras palabras, de las inversiones totales de la
colectividad. Se relacionan los beneficios antes de intereses e impuestos
(BAII) con el activo. La A partir de la expresion de la rentabilidad econémica
se puede ampliar el concepto descomponiendo la férmula para llegar a una
interpretacion mas amplia, introduciendo las ventas en la expresion (Sanchez,
2017): rentabilidad econdmica se calcula de la siguiente forma:

- BAII (Beneficio antes de intereses e impuiestos)
'] TOTAL ACTIVO

Esta relacion se puede expresar como el rendimiento de las inversiones o
de los activos de la empresa, ya que es el rendimiento obtenido por la empresa
de cada unidad monetaria invertida en su actividad, es decir, la capacidad de

la empresa para remunerar los capitales invertidos (Sanchez, 2017).

La Rentabilidad Financiera

La rentabilidad empresarial a partir de la rentabilidad financiera se calcula
en base a una relacion entre los fondos propios de la empresa y el beneficio
neto obtenido antes de impuestos, todo ello es finalmente multiplicado por
cien para que quede representado en forma de porcentaje (MytripleA s/f).

La rentabilidad financiera es la relacion entre el beneficio neto (con los
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intereses y los impuestos ahora descontados) y los bienes legitimos (capital y
haciendas) de la labora. También se denomina rentabilidad del capital, ya que
muestra el beneficio generado por la empresa con relacion al capital aportado

por los socios (Sanchez, 2017).

La rentabilidad financiera se calcula a través de la siguiente formula:

Syl Beneficio neto (después de impuestos)

Capital

La Rentabilidad Autogenerada

La rentabilidad autogenerada trata de demostrar la significacion de
suscitacion de medios financieros internos por parte de la empresa. Como fruto
de las actividades del periodo la empresa habré obtenido, por una parte, un
resultado, y por otra, habra podido dotar unas amortizaciones en relacion con
el inmovilizado material y/o inmaterial. Tanto una como otra, estas
magnitudes representan unos flujos financieros de los que la empresa podra en
buena medida disponer libremente, al menos en el corto plazo (Lizcano;
2004).

Resultados antes de impuestos

Ingresos totales

2.3. HIPOTESIS

2:3.18

2.3.2.

Hipotesis General

Existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a través
de catalogos electronicos y la rentabilidad empresarial de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018

Hipotesis Especificas
v' Existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a través
de catalogos electrénicos y la rentabilidad economica de los proveedores

de la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.
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v" Existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a través
de catalogos electronicos y la rentabilidad financiera de los proveedores de
la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.

v’ Existe una relacién significativa positiva entre el monto contratado a través
de catalogos electrénicos y la rentabilidad autogenerada de los proveedores
de la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.

2.4. DEFINICION DE TERMINOS
v ACUERDOS MARCO. Son Acuerdos que son formalizados por la Central de

Compras Pablicas — Perd Compras y los Proveedores escogidos como salido
de una convocatoria, en el cual se establecen las cargas e impuestos de las
partes durante la justicia del mismo. Cabe precisar que hasta antes del principio
en legitimidad de la Ley N° 30225 éstos se denominaban Convenios Marco.

v" COMPRAS. Con el concepto de compra se hace noticia a la actividad de
impresionar o comprar, a cambio de un precio determinado, un producto o un
servicio. Pero todavia se considera “compra” el objeto adquirido, una vez
perfecto la influencia de transaccion consumado el acto de adquisicion.
Podemos decir que el hecho de que se produzca una compra también presume
la existencia de otra parte, que es la que recibe el precio pactado por la
prestacion, es decir, quien realiza la venta.

v CONTRATACION A TRAVES DE LOS CATALOGOS
ELECTRONICOS DE ACUERDOS MARCO. Método Especial de
Contratacion a través del cual las Entidades Pablicas contratan, por medio de
reglas por lo que precede definidas por Pert Compras los bienes y/o servicios
que se encuentren habitable en los Catalogos Electronicos de Acuerdo Marco,
siempre que estos permitan la atencion del requerimiento y se cuente con la
disponibilidad de medios.

v" LA RENTABILIDAD AUTOGENERADA. La rentabilidad autogenerada
trata de mostrar la capacidad de generacién de recursos financieros internos
por parte de la empresa. Como fruto de las actividades del periodo la empresa

habra obtenido, por una parte, un resultado, y por otra, habra podido dotar unas
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amortizaciones en relacion con el inmovilizado material y/o inmaterial. Tanto
una como otra, estas magnitudes representan unos flujos financieros de los que
la empresa podra en buena medida disponer libremente, al menos en el corto
plazo (Lizcano; 2004)

MODALIDAD. Al charlar, necesariamente clasificamos las cosas. Todo esta
en el interior de un grupo, un orden o un conjunto. Sin embargo, un conjunto
de poco existe porque cada elemento tiene una consonancia con los otros
elementos, en otras palabras, todos tienen poco en comun. Por lo tanto, la
modalidad es una de las diferencias que hay interiormente de un conjunto.
[lustremos esta contemplacion con un ejemplo: las correcciones distintas de
nadar.

RENTABILIDAD ECONOMICA. La rentabilidad econdémica de la empresa
es el rendimiento que produce el activo de la empresa, es decir, de las
inversiones totales de la empresa. Se relacionan los beneficios antes de
intereses e impuestos (BAII) con el activo. La A partir de la expresion de la
rentabilidad econdmica se puede ampliar el concepto descomponiendo la
formula para llegar a una interpretacion mas amplia, introduciendo las ventas
en la expresion (Sanchez, 2017)

RENTABILIDAD EMPRESARIAL. Capacidad que tiene una empresa para
poder generar las posesiones suficientes, en lista con sus liquidaciones, activos
o favores legales, para ser considerada rentable. Es decir, que la diferencia entre
sus ingresos y sus gastos es suficiente como para mantenerse en el tiempo de
manera sostenible y seguir creciendo (MytripleA s/f).

RENTABILIDAD FINANCIERA. La rentabilidad financiera es la
descripcion entre el beneficio neto (con los intereses y los impuestos ahora
descontados) y los recursos legitimas (capital y reservas) de la empresa.
También se denomina rentabilidad del capital, ya que muestra el beneficio
generado por la empresa con relacion al capital aportado por los socios
(Séanchez, 2017)

CATALOGO ELECTRONICO. Herramienta electronica de direccion de
contrataciones explotada por las corporaciones contratantes (compradores) y

vendedores autorizados en el catalogo Electrénico (vendedores), que posibilita
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la interaccion entre los dos para definir la formalizacion de la nota contractual
de manera &gil y eficaz.

v’ OPERACION DE LOS CATALOGOS ELECTRONICOS DE
ACUERDOS MARCO. Aquella originada por el inicio de la vigencia de los
Catalogos Electronicos de Acuerdos Marco, cuya duracion serd establecida en
los documentos de la convocatoria.

v SISTEMA ELECTRONICO DE CONTRATACIONES DEL ESTADO
(SEACE). Es un sistema completo, variado por politicas, procedimientos,
normas y software basado en el uso del internet, con el fin de dar transparencia,

optimizar, modernizar y formar ahorros en las contrataciones publicas del Perd.

2.5. IDENTIFICACION DE VARIABLES
2.5.1. Variable 1:

Compras a través de catalogos electrénicos.

2.5.2. Variable 2:

Rentabilidad empresarial.

2.6. DEFINICION OPERATIVA DE LAS VARIABLES E
INDICADORES

DEFINICION DEFINICION OPERATIVA
VARIABLE .
CONCEPTUAL DIMENSION INDICADOR
VARIABLE 1:
Monto contratado por los
MONTO Monto contratado a
proveedores a través de los
CONTRATADO A ) p través del catdlogo
. catalogos electronicos por  (No aplica) )
TRAVES DE ) electronico de
. la modalidad de acuerdo
CATALOGOS Acuerdos Marco
. marco
ELECTRONICOS
VARIABLE 2: Capacidad que tiene una Rentabilidad Rentabilidad obtenida
RENTABILIDAD empresa para poder econdmica por los activos de la
EMPRESARIAL generar los beneficios (ROA) empresa
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suficientes, en relacion con
sus ventas, activos 0
recursos propios, para ser
considerada rentable. Es
decir, que la diferencia
entre sus ingresos y sus
gastos es suficiente como
para mantenerse en el
tiempo de manera
sostenible y seguir

creciendo

Rentabilidad
financiera
(ROE)

Rentabilidad obtenida
por los  capitales

propios de la empresa

Rentabilidad

autogenerada

Capacidad de
generacion de recursos
financieros  internos

por parte de la empresa

Fuente: Elaboracion propia.
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CAPITULO 111
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

31. TIPO Y NIVEL DE INVESTIGACION

El presente trabajo de investigacion cientifica es de tipo aplicada; la
intencion es aplicar los conocimientos tedricos sobre sucesos concretos o
especificos, con caracter utilitarios. En nuestro acontecimiento estudio
relaciones entre los montos contratados a través de catalogos electronicos de
acuerdos marco con la rentabilidad empresarial de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica.

Tamayo (1994) manifiesta que a la investigacion aplicada “...se le
denomina ademas activa o dinamica, y se encuentra intimamente ligada a la
[investigacion pura], ya que depende de sus descubrimientos y aportes tedricos.
Busca confrontar la teoria con la realidad (...)”

Piscoya (1995), citado por Principe (2016), menciona que la investigacion
aplicada “busca hacer conocer, sin perder su intima relacion con la

[investigacion pura], un problema, y a partir de ahi aplicar teorias necesarias para
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352.

establecer principios generales con respecto a la naturaleza particular de la
realidad estudiada”.

En cuanto al nivel de investigacion es correlacional. En razon que describid
0 determin0 la relacion estadistica entre los montos contratados a través de
catélogos electrénicos de acuerdos marco y la rentabilidad empresarial de los
proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica.

Barriga (2005), citado por Principe (2016) explica que la “Investigacion
correlacional, a diferencia de la investigacion descriptiva y explicativa, pretende
contar la posible lista de vinculacion y no de causalidad entre dos 0 mas variables
de estudio”.

Por otro lado, Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) manifiestan que el
proposito de la investigacion correlacional es “conocer la relacion o grado de
asociacion que exista entre dos 0 mas conceptos, categorias o variables en un
contexto particular (...) los estudios correlacionales, al evaluar el grado de
asociacion entre dos 0 mas variables, miden cada una de ellas (presuntamente
relacionadas) y, después cuantifican y analizan la vinculacion. Tales

correlaciones se sustentan en hipotesis sometidas a prueba (...)”

METODO DE INVESTIGACION

Método General:
Dialéctico
Es el método usual utilizado fue el método dialéctico, en razon que se reflejé
la realidad, en nuestro caso el monto contratado a través de catalogos
electrdnicos la rentabilidad empresarial de los proveedores de la Municipalidad
Provincial de Huancavelica y su relacion entre ellas. Ademas, utilizamos el
método dialéctico porque utilizamos sus principios, clases y conciencias de la
dialéctica para programar la disertacién (generar conocimientos).
En esa linea Principe (2016) manifiesta que el método dialéctico “se
constituye, a su vez, en teoria y método por excelencia. Es tesis, en punto
reflexiva la efectividad o del mundo objetivo; y es razonamiento, en cuanto sus

inicios, jerarquias y lealtades sirven de base o apoyo para el progreso de la
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ensefianza. Dicho es decir, la dialéctica como conclusion es generacion de la
existencia; y como razonamiento, sirve para considerar, repasar y sistematizar

las asignaturas en general, llamense naturales, sociales o la filosofia”

Métodos Especificos

Descriptivo

Abrel (2014) manifiesta que el método descriptivo “busca un conocimiento
inicial de la realidad que se produce de la observaciéon directa del investigador
y del conocimiento que se obtiene mediante la lectura o estudio de las
informaciones aportadas por otros autores. Se refiere a un razonamiento cuyo
objetivo es desarrollar con el maximo amortiguacion metodologico,
comunicado significativa sobre la sinceridad en examen con los criterios
condicionados por la escuela”.

Es el procedimiento que nos permitié determinar, fallar, determinar los
montos contratados a través de catalogos electronicos de acuerdos marco vy la
rentabilidad empresarial de los proveedores de la Municipalidad Provincial de
Huancavelica y su relacion que tiene entre éstas. Consecuentemente, permitira

resistir a conclusiones validas.

El método inductivo
Es lo que te permite ir de lo personal a lo general, es manifestar que permite

demorar a conclusiones generales a partir de casos particulares. Behar, D.
(2008) manifiesta al respecto. “El método inductivo crea leyes a partir de la
observacion de los hechos, mediante la generalizacion del comportamiento
observado; en realidad, lo que realiza es una especie de generalizacion, sin que
por medio de la légica pueda conseguir una demostracién de las citadas leyes

0 conjunto de conclusiones” (Behar, D., 2008)
El método analitico

El analisis es la descomposicion de un todo en sus partes a fin de estudiarlos.

Lopera manifiesta que “El método analitico es un camino para llegar a un
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resultado mediante la descomposicion de un fendmeno en sus elementos

constitutivos” (Lopera, Ramirez, Zuluaga & Ortiz, 2010).

El método sintético

La condensacion permite divulgar a cortar del ensayo de la descomposicion
de un todo. El analisis presupone a la sinopsis y al contrario. Con respecto al
método analitico y sintético Montaner y Simén (1887) menciona: “El método
analitico descompone una idea 0 un objeto en sus elementos (distincion y
diferencia), y el sintético compone elementos, conexiona relaciones y forma un
todo o conjunto (homogeneidad y semejanza), pero se hace aquella distincion
y se constituye esta homogeneidad bajo el principio unitario que rige y preside
ambas relaciones intelectuales” (Montaner y Simoén, 1887, p. 133 - Citado por

Lopera, Ramirez, Zuluaga & Ortiz, 2010).

3.3. DISENO DE INVESTIGACION

La presente investigacion tiene como disefio el No Experimental Transversal
descriptivo-correlacional, debido a que las variables no fueron manipuladas
intencionalmente y se busco la relacion entre las variables en un solo momento.

Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) explican que las investigaciones no
experimentales son “Estudios que se realizan sin la manipulacion deliberada de
variables y en los que solo se observan los fendbmenos en su ambiente natural
para después analizarlos”.

Por otro lado, Principe (2016) manifiesta que al disefio transeccional “se le
conoce también como transversal o transaccional. Su objetivo es concentrar
factores en un solo tiempo y en un momento Unico con el objetivo de calificar
en las variables de apartamiento los rasgos observados.”

Asimismo, manifiesta que los disefios descriptivos tienen como “propdsito
fundamental es “indagar” la incidencia y los valores en que se manifiestan una o
mas variables”

Finalmente, Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) explican que los disefios

transeccionales correlacionales “describen compromisos entre dos o mas
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categorias, conceptos o variables en un instante cierto, (...) en términos

correlacionales”
Esquema:
Oy
?
M r
\ #
0,
Donde:

M : Muestra de estudio.
O1 : Observacion de la primera variable.
Oz : Observacion de la segunda variable.

r : Relacion.

3.4. POBLACION Y MUESTRA
3.4.1. Poblacion

Para Tamayo (1994) la poblacion “es la totalidad del fenémeno a estudiar
en donde las unidades de poblacién poseen una caracteristica coman, la cual se
estudia y da origen a los datos de la investigacion”

La poblacion de estudio de la presente investigacion son los 39 proveedores
que contrataron con la Municipalidad Provincial de Huancavelica a través del
catalogo electronico de Acuerdo Marco durante el afio 2018. Ellos e puede

mostrar en el Cuadro 3.1.

Cuadro 6 Cuadro 3.1 Proveedores, nimero de érdenes y monto contratado a
través de catalogos electronicos en la Municipalidad Provincial de Huancavelica,
afno 2018.
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Proveedores Nro Ordenes Monto Contratado % M.C.

] & ADISEGE SR.L 6 47,033.81 17.39%
SERVICIOS GENERALES WORLD SERVIS S.A.C. 30,862.47 11.41%
INVERSIONES PERUE & CS.R.L. 22,152.67 8.19%
VILCHEZ GUTARRA LUIS ALBERTO 18,830.92 6.96%
CENCIA CRISPIN ARMANDO 18,121.97 6.70%
QBA SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - QBA S.A.C. 15,709.90 5.81%
UNIVERSO EMPRESARIALS.A.C. 10 14,757.13 5.46%
ATLANTA TECHNOLOGIES CENTER EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA 13,173.76 4.87%
INVERSIONES EN OBRA PERU SOCIEDAD ANONIMA CERRADA 12,441.72 4.60%
GRUPO SEGURO PCS.A.C. 12,038.83 4.45%
LA CASA DEL SUMINISTRO S.C.R.L. 12,029.32 4.45%
LIBRERIA BAZAR SANTA MARIA EIRL 10,312.67 3.81%
CONDORI MOLLEHUARA JAIME 7,526.75 2.78%
TIENDAS DE COMPUTO EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LIMITADA 7,063.42 2.61%

[ )

CORPORACION LUZMARS.A.C. 4,172.39 1.54%
CORPORATIVO ALDEBARANWARE S.R.L. 3,450.34 1.28%
GIRALDEZ BENDEZU EFRAIN 3,095.75 1.14%
STARLING GRUOP S.A.C 2,934.22 1.08%
PERU DATA CONSULT E.I.R.L. 2284.51 0.84%
INNOVA YEAMS.A.C. 1587.63 0.59%

FINTECHS.A.C.

INVERSIONES NAHOMY E.I.R.L.
GRUPALNET PERUS.A.C.

NORMAN L&V INGENIEROS E.I.R.L.
INVERSIONES GENERALES JAKIDIAN S.A.C.
AMEXUD SOCIEDAD ANONIMA CERRADA

1537.74 0.57%
1137.26 0.42%
113233 0.42%
974.21 0.36%
893.19 0.33%
828.71 0.31%

MADEE SOLUCION TOTALE.L.R.L. 689.71 0.26%
BIACOME.I.R.L. 591.82 0.22%
BIO CELTROME.L.R.L. 430.11 0.16%
CORPORACION ASTORS.A.C. 420.19 0.16%

SILICON .PES.A.C.

CONSORCIO JOSTOCONT & ASOCIADOS SOCIEDAD ANONIMA CERRADA
MENDEZ HUAMAN JUSTINA

CORPORACION ANGELESE& TS.A.C.

CONDORI ESPINOZA ANGELICA

397.49 0.15%
375.15 0.14%
350.2 0.13%
344.56 0.13%
310.1 0.11%

P RNNR R R BNRERRBRRRERONNNRERNNORLDGRRWOOWN P B

RICSE MALLQUI NAHOMY ALEJANDRA 245.44 0.09%
MALDONADO ARANGO DELIA DORIS 149.48 0.06%
INGA PENA JACKELINE 34.88 0.01%
DE LA CRUZ ESTEBAN EDNITA ADELEN 19.89 0.01%
Total 270,442.64 100.00%
Fuente: Central de compras publicas - Pert Compras.

https://www.perucompras.gob.pe/observatorio/indicadores-acuerdos-marco.php

3.4.2. Muestra
Segun Portocarrero Merino, Ewer (2005; 58) menciona que “la muestra
es una parte reducida de la poblacion o un subconjunto de esta, que pero posee
las principales caracteristicas de aquella. Esta es la principal hacienda de la
muestra (gozar las principales caracteristicas de la poblacién) la que hace
exequible que el investigador, que trabaja con la muestra, generalice sus
resultados a la ciudad”.
En la presente investigacion es una muestra censal, es decir la muestra son los
39 proveedores que contrataron con la Municipalidad Provincial de
Huancavelica a través del catalogo electronico de Acuerdo Marco durante el
afo 2018
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35. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE
DATOS

Conforme al disefio de investigacion y orientado al logro de los objetivos

planteados, se utilizaron las técnicas e instrumentos que se mencionan en el

Cuadro 3.2.
Cuadro 7 Cuadro 3.2. Técnicas e instrumento a utilizarse en la investigacion.
TECNICA INSTRUMENTO VARIABLE A MEDIR

Ficha de observacion (de la plataforma y
s =1 ~ Monto contratado a través de
Observacion Central de compras publicas — Peru ) =
catalogos electrénicos
Compras)

Encuesta Cuestionario Rentabilidad empresarial

3.6. TECNICAS DE PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE DATOS

Para el procesamiento y el analisis de la informacién obtenida mediante los

instrumentos de medicion se usaron dos técnicas:

Estadistica descriptiva
v’ Tablas de frecuencias simple y de contingencia.
v’ Graficos de barras simple, agrupadas.

v Medidas de tendencia central y de dispersion.

Estadistica inferencial
v" Prueba de hipotesis.
Para implementacion de estos modelos se utilizaron los siguientes

programas informaticos: MS-Excel y el SPSS.
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CAPITULO IV
RESULTADOS

4.1. PRESENTACION DE RESULTADOS

4.1.1. Resultados de Estadisticas Descriptivas de Monto Contratado a Través de
Catalogos Electrénicos de la Municipalidad Provincial de Huancavelica

del afio 2018

Cuadro 8 Cuadro 4.1 Estadisticas de la variable “monto contratado a través
de catalogos electronicos”.

Media 6,934.43
Mediana 1,587.63
Moda N/A
Desviacion estandar 10,030.27
Varianza de la muestra 100,606,219.27
Rango 47,013.92
Minimo 19.89
Maximo 47,033.81
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4.1.2.

Suma 270,442.64
Cuenta 39
Nivel de confianza (95.0%) 3,251.44

Fuente: Base de datos.

En el Cuadro 4.1 se exponen las estadisticas descriptivas de la variable
monto contratado a través de catalogos electronicos. En esta tabla se observa
que la media es 6,934.43 soles. La mediana es 1,587.63 soles. EI monto minimo
contratado es 19.89 soles y el monto maximo contratado es el de 47,033.81
soles, haciendo un rango de 47,013.92 soles.

Ademas, debemos manifestar que con un 95% de confianza el rango o
intervalo (S/ 3,682.99; S/ 10,185.87) contiene el verdadero valor de la media
poblacional.

Respecto a las medidas de dispersion que miden la dispersion de los datos,
en esta variable el monto contratado a través de catalogos electrénicos,
encontramos a la desviacion estdndar con una de 10,030.27 soles y la varianza
es 100,606,219.27 soles.

Resultados de la Rentabilidad Empresarial de los Proveedores de La

Municipalidad Provincial De Huancavelica en el afio 2018

Cuadro 9 Cuadro 4.2 Resultado de la rentabilidad empresarial de los proveedores
de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.

Baja rentabilidad 33 85
Rentabilidad media 6 15
Alta rentabilidad 0 0

Total 39 100

Fuente: cuestionario aplicado.
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Figura 5 Grafico4.1 Diagrama de la rentabilidad empresarial de los proveedores
de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.
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Fuente: Cuadro 4.1.

El Cuadro 4.2 y el Gréafico 4.2 muestran los hallazgos de la rentabilidad
empresarial de los proveedores de la Municipalidad Provincial de
Huancavelica en el afio 2018. En ellas se aprecia que 85% (33) de los
proveedores tienen una baja rentabilidad, el 15% (6) de los proveedores poseen
una rentabilidad media y ningun proveedor tiene una alta rentabilidad. Estos

resultados muestran que predominan proveedores con baja rentabilidad.

Cuadro 10 Cuadro 4.3 Resultado de la rentabilidad econémica de los proveedores
de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.

Baja rentabilidad 34 87
Rentabilidad media 5 13
Alta rentabilidad 0 0
Total 39 100.00

Fuente: cuestionario aplicado.
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FIGURA 6 Grafico 4.2 Diagrama de la rentabilidad econémica de los proveedores
de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.
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Fuente: Cuadro 4.3.

El Cuadro 4.3 y el Gréafico 4.2 revelan los resultados de la rentabilidad
economica de los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica
en el afio 2018. En ellas se observa que el 87% (34) de los proveedores tienen
una baja rentabilidad econémica; el 13% (5) de los proveedores presentan una
rentabilidad econémica media; y ningun proveedor tiene una alta rentabilidad
econdmica. Estos resultados exponen que sobresalen los proveedores con una

baja rentabilidad econémica.

Cuadro 11 Cuadro 4.4 Resultado de la rentabilidad financiera de los proveedores
de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.

Baja rentabilidad 35 90
Rentabilidad media 4 10
Alta rentabilidad 0 0
Total 39 100.00

Fuente: cuestionario aplicado.
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FIGURA 7 Grafico 4.3 Diagrama de la rentabilidad financiera de los proveedores
de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.
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Fuente: Cuadro 4.4.

El Cuadro 4.4 y el Grafico 4.3 exponen los resultados de la rentabilidad
financiera de los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica
en el afio 2018. En estas se observa que el 90% (35) de los proveedores tienen
una baja rentabilidad financiera; el 10% (4) de los proveedores presentan una
rentabilidad financiera media; y ningln proveedor tiene una alta rentabilidad
financiera. Estos resultados exponen que sobresalen los proveedores con una

baja rentabilidad financiera.

Cuadro 12 Cuadro 4.5 Resultado de la rentabilidad autogenerada de los
proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.

Baja rentabilidad 33 85
Rentabilidad media 6 15
Alta rentabilidad 0 0
Total 39 100.00

Fuente: cuestionario aplicado.
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4.1.3.

FIGURA 8 Grafico 4.4 Diagrama de la rentabilidad autogenerada de los
proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.
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Fuente: Cuadro 4.5.

El Cuadro 4.5 y el Gréafico 4.4 exponen los resultados de la rentabilidad
autogenerada de los proveedores de la Municipalidad Provincial de
Huancavelica en el afio 2018. En estas se observa que el 85% (33) de los
proveedores tienen una baja rentabilidad autogenerada; el 6% (15) de los
proveedores presentan una rentabilidad autogenerada media; y ningun
proveedor tiene una alta rentabilidad autogenerada. Estos resultados exponen

que sobresalen los proveedores con una baja rentabilidad autogenerada.

Resultados de Relacion del Monto Contratado a Través de Catalogos
Electrénicos y Rentabilidad Empresarial de los Proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018

FIGURA 9 Gréfico 4.5 Diagrama de la relacion del monto contratado a través de
catalogos electronicos y la rentabilidad empresarial de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.
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y =0.0004x +13.212
Re=0.7449--"

Fuente: Base de datos.

En el Grafico 4.5 muestra la grafica de los pares de valores de cada unidad
de analisis, es decir las puntuaciones del monto contratado a través de
catalogos electronicos y la rentabilidad empresarial, en donde se demuestra que
los valores del monto contratado a través de catélogos electronicos y la
rentabilidad empresarial se relacionan de manera positiva. Por lo que
anticipadamente podemos afirmar que existe una relacion positiva entre monto
contratado a través de catalogos electrdnicos y la rentabilidad empresarial en
los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio
2018.

Para comprobar la potencia de la correlacion entre las dos variables, usamos
las puntuaciones originales obtenidos por el cuestionario, para lo cual usamos

el coeficiente de relacion “r”’ de Pearson.

_ Cov(x,y)
a2 Slx S,

Siendo:

Cov(x,y): Covarianza de las puntuaciones de las dos variables.
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Sx: Desviacion estandar de la variable monto contratado a través de
catalogos electrénicos.

Sy: Desviacion estandar de la variable rentabilidad empresarial.

Aplicamos los datos a la formula:

il 42,315.0715
LT 9,900.83697 X 4.95197183

r = 0.86306798 = 0.86

La intensidad de la correlacion es alrededor del 0.86 positiva.

4.1.4. Resultados de relaciébn del monto contratado a través de catalogos
electronicos y rentabilidad economica de los proveedores de la

municipalidad provincial de huancavelica en el afio 2018

El Grafico 4.6 expone la grafica de los pares de valores de cada unidad de
analisis, es decir, las puntuaciones del monto contratado a través de catalogos
electrénicos y la rentabilidad econémica, en donde se demuestra que los valores
del monto contratado a través de catalogos electrénicos y la rentabilidad
econdémica se relacionan de manera positiva. Por lo que adelantadamente
podemos afirmar que existe una relacién positiva entre monto contratado a
través de catalogos electronicos y la rentabilidad econdmica en los proveedores
de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.

FIGURA 10 Gréfico 4.6 Diagrama de la relacion del monto contratado a través
de catalogos electronicos y la rentabilidad econdmica de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.
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Fuente: Base de datos.

Para comprobar la potencia de la correlacion entre las dos variables, usamos
las puntuaciones originales obtenidos por el cuestionario, para lo cual usamos

[
T

el coeficiente de relacidon de Pearson.

Cov(x,y)

TR
Siendo:
Cov(x,y): Covarianza de las puntuaciones de las dos variables.
Sx: Desviacion estandar de la variable monto contratado a través

de catalogos electrénicos.
Sy: Desviacion estandar de la variable rentabilidad econémica.
Aplicamos los datos a la formula:

o 14,518.8531
"= 990083697 X 1.77535173

r = 0.82599229 = 0.83

La intensidad de la correlacién es alrededor del 0.83 positiva.
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4.1.5. Resultados de Relacién del Monto Contratado a Través de Catalogos
Electronicos y Rentabilidad Financiera de los Proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018

FIGURA 11 Grafico 4.7 Diagrama de larelacion del monto contratado a
través de catalogos electrénicos y la rentabilidad financiera de los proveedores
de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.
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Fuente: Base de datos.

En el Gréfico 4.7 se expone la gréfica de los pares de valores de
cada unidad de analisis, es decir, las puntuaciones del monto contratado
através de catalogos electronicos y la rentabilidad financiera, en donde
se demuestra que los valores del monto contratado a través de
catalogos electronicos y la rentabilidad financiera se relacionan
positivamente. Por lo que previamente podemos afirmar que existe una
relacién positiva entre monto contratado a través de catalogos
electrénicos y la rentabilidad financiera en los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.

Para comprobar la potencia de la correlacion entre las dos
variables, usamos las puntuaciones originales obtenidos por el
cuestionario, para lo cual usamos el coeficiente de relacion “r” de

Pearson.
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Cov(x,y)

F =
Siendo:
Cov(x,y): Covarianza de las puntuaciones de las dos variables.
Sx: Desviacion estandar de la variable monto contratado a través

de catélogos electronicos.
Sy: Desviacion estandar de la variable rentabilidad financiera.
Aplicamos los datos a la formula:

I3 14,025.1333
~9,900.83697 X 1.70160616

r = 0.83248428 = 0.83

La intensidad de la correlacion es alrededor del 0.83 positiva.

r

4.1.6. Resultados de Relacién del Monto Contratado a Través de Catalogos
Electrénicos y Rentabilidad Autogenerada de los Proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018

FIGURA 12 Gréfico 4.8 Diagrama de larelacion del monto contratado a través de
catalogos electronicos y la rentabilidad autogenerada de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.
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Fuente: Base de datos.
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En el Gréfico 4.8 se expone la gréfica de los pares de valores de cada unidad
de analisis, es decir, las puntuaciones del monto contratado a través de
catalogos electronicos y la rentabilidad autogenerada, en donde se demuestra
que los valores del monto contratado a través de catalogos electronicos y la
rentabilidad autogenerada se relacionan positivamente. Por lo que, previamente
podemos afirmar que existe una relaciéon positiva entre monto contratado a
través de catalogos electronicos y la rentabilidad autogenerada en los
proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.

Para comprobar la potencia de la correlacion entre las dos variables, usamos
las puntuaciones originales obtenidos por el cuestionario, para lo cual usamos

el coeficiente de relacion “r” de Pearson.

_ Cov(x,y)
Sx X S,
Siendo:
Cov(x,y): Covarianza de las puntuaciones de las dos variables.
Sx:Desviacion estandar de la variable monto contratado a través de catalogos
electronicos.
Sy: Desviacion estandar de la variable rentabilidad autogenerada.

Aplicamos los datos a la formula:

N 13,771.085
"B 9,900.83697 X 1.79340599

r = 0.77556399 = 0.78

La intensidad de la correlacién es alrededor del 0.78 positiva.

4.1.7. PRUEBA DE SIGNIFICANCIA DE LA HIPOTESIS PRINCIPAL
Para la prueba de significancia estadistica de la correlacion, empleamos el
disefio propuesto por Karl Pearson.
Para determinar si existe una relacion lineal estadisticamente significativa
entre el monto contratado a través de catalogos electronicos y la rentabilidad
empresarial (prueba de hipotesis) utilizamos la Prueba t para el cociente de
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correlacion. La prueba t en razon porque desconocemos la desviacion estandar

de la poblacion.

SISTEMA DE HIPOTESIS

Hipdtesis Nula (Ho)

No existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a traves
de catalogos electronicos y la rentabilidad empresarial de los proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.
OO0ooo

Siendo:
[1L]: Correlacién poblacional.
Hipdtesis Alterna (Ha)
Existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a través de
catalogos electronicos y la rentabilidad empresarial de los proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.
DO 0Ooo

Siendo:

L1LJ: Correlacion poblacional.

NIVEL DE SIGNIFICANCIA (O0) Y NIVEL DE CONFIANZA (00)
00 000.05 005% L] 000m

00000009%%
ESTADISTICA DE PRUEBA

La variable aleatoria (x) sigue una distribucion “t” con 37 grados de libertad:

n—2
1—1r2

t=r X

El valor critico o tabulado “Vt” de la prueba para 37 grados de libertad
(unilateral) y 0.05 de significancia es de 1.6871, obtenido de la tabla

correspondiente “Valores criticos de t”.
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CALCULO DE LA ESTADISTICA
Reemplazando los valores en la formula correspondiente, el valor calculado

“Vc¢ de la “t” es:

, 39 — 2
t=Vc=086 X |— = =10.25129717 = 10.25
& 1—0.862

TOMA DE DECISION

El valor calculado (\Vc) y el valor critico o tabulado (Vt) ubicamos en el
diagrama de la funcion “t”, Gréafico 4.9.

A partir del diagrama de la prueba t, Grafico 4.9, se observa que el valor
calculado (Vc=10.25) se ubica o cae en la region de rechazo de la hipotesis
nula (RR/Ho). Asimismo, se observa que Vc>Vt (10.25>1.69), por lo que se
ha encontrado evidencia empirica para rechazar la Hip6tesis Nula y aceptar la
hipotesis alterna que dice:

Existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a través de
catalogos electronicos y la rentabilidad empresarial de los proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.

FIGURA 13 Gréfico 4.9 Diagrama de la prueba t para la docimasia de la hipétesis

T, gl =37

Densidad

Vt=1,69 Ve =10.25

Fuente: Generado con el Software Estadistico
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4.1.8. PRUEBA DE LA PRIMERA HIPOTESIS ESPECIFICA
Hipotesis Nula (Ho)
No existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a través
de catdlogos electrdnicos y la rentabilidad econdémica de los proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.
=R 00

Siendo:

L] LJ: Correlacién poblacional.

Hipotesis Alterna (Ha)
Existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a través de
catélogos electronicos y la rentabilidad econémica de los proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.
oo

Siendo:

[1L]: Correlacion poblacional.

NIVEL DE SIGNIFICANCIA (O0) Y NIVEL DE CONFIANZA (00)
0000005005 0O 00 001000000095%

La variable aleatoria (x) sigue una distribucion “t” con 37 grados de libertad:

n—2

t=1r X
1—1r2

El valor critico o tabulado “Vt” de la prueba para 37 grados de libertad
(unilateral) y 0.05 de significancia es de 1.6871, obtenido de la tabla
correspondiente “Valores criticos de t”.

Reemplazando los valores en la formula correspondiente, el valor calculado

“Vc¢” de la “t” es:

/ 35, 15
t=Vc=083 X |— = —9.051674929 = 9.05
¢ 1— 0832
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En el diagrama de la prueba t, Grafico 4.10, se observa que el valor calculado
(\Vc=9.05) se ubica o cae en la region de rechazo de la hipétesis nula (RR/Ho).
Asimismo, se observa que Vc>Vt (9.05>1.69), por lo que se ha encontrado
evidencia empirica para rechazar la hipétesis nula y aceptar la hipotesis alterna
que dice:
Existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a
través de catalogos electronicos y la rentabilidad econdémica de los

proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.

FIGURA 14 Gréfico 4.10  Diagrama de la prueba t para la docimasia de la
hipotesis

T, gl=37

Densidad

0

Fuente: Generado con el Software Estadistico

4.1.9. PRUEBA DE LA SEGUNDA HIPOTESIS ESPECIFICA
Hipdtesis Nula (Ho)
No existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a través
de catalogos electrénicos y la rentabilidad financiera de los proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.
OO0ooo
Siendo:

[JLI: Correlacién poblacional.
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Hipdtesis Alterna (Ha)
Existe una relacidn significativa positiva entre el monto contratado a través de
catalogos electrénicos y la rentabilidad financiera de los proveedores de la

Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.
DU Ooo

Siendo:

[ILI: Correlacion poblacional.

NIVEL DE SIGNIFICANCIA (O0) Y NIVEL DE CONFIANZA (O0)
0000005005 0O 00 001000000095%

La variable aleatoria (x) sigue una distribucion “t” con 37 grados de libertad:

n—2
1—1r2

t=r X

El valor critico o tabulado “Vt” de la prueba para 37 grados de libertad
(unilateral) y 0.05 de significancia es de 1.6871, obtenido de la tabla
correspondiente “Valores criticos de t”.

Reemplazando los valores en la formula correspondiente, el valor calculado

“Vc” de la “t” es:

/ SOl P
t=Vc=083 X |— - —9.051674929 =~ 9.05
g 1—0.832

En el diagrama de la prueba t, Grafico 4.11, se observa que el valor calculado
(\Vc=9.05) se ubica o cae en la region de rechazo de la hipotesis nula (RR/Ho).
Asimismo, se observa que Vc>Vt (9.05>1.69), por lo que se ha encontrado
evidencia empirica para rechazar la hipétesis nula y aceptar la hipotesis alterna
que dice:

Existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a través de
catalogos electronicos y la rentabilidad financiera de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.
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4.1.10.

FIGURA 15 Gréfico 4.11  Diagrama de la prueba t para la docimasia de la
hipotesis

T; gl =37

Densidad

0

Fuente: Generado con el Software Estadistico

PRUEBA DE LA TERCERA HIPOTESIS ESPECIFICA

Hipdtesis Nula (Ho)

No existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a
través de catalogos electronicos y la rentabilidad autogenerada de los

proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.
OO ooo
Siendo:

[1L]: Correlacién poblacional.

Hipotesis Alterna (Ha)
Existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a través
de catalogos electronicos y la rentabilidad autogenerada de los proveedores

de la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.
OO Ooo

Siendo:

[ILI: Correlacion poblacional.
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NIVEL DE SIGNIFICANCIA (00) Y NIVEL DE CONFIANZA (0 0)
00 000.05 005% O 00 001000000095%

La variable aleatoria (x) sigue una distribucion “t” con 37 grados de libertad:

t=r X

El valor critico o tabulado “Vt” de la prueba para 37 grados de libertad
(unilateral) y 0.05 de significancia es de 1.6871, obtenido de la tabla
correspondiente “Valores criticos de t”.

Reemplazando los valores en la formula correspondiente, el valor calculado

“Vc¢” de la “t” es:

’ 39 -2

En el diagrama de la prueba t, Grafico 4.12, se observa que el valor
calculado (Vc=7.58) se ubica o cae en la regién de rechazo de la hipétesis
nula (RR/Ho). Asimismo, se observa que Vc>Vt (7.58>1.69), por lo que se
ha encontrado evidencia empirica para rechazar la hipétesis nula y aceptar
la hipétesis alterna que dice:

Existe una relacion significativa positiva entre el monto contratado a través
de catalogos electronicos y la rentabilidad autogenerada de los

proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018.

FIGURA 16 Grafico 4.12 Diagrama de la prueba t para la docimasia de la
hipotesis
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T, gl=37

Densidad

Fuente: Generado con el Software Estadistico

4.2. DISCUSION DE RESULTADOS

De la investigacion podemos evidenciar la presencia de una relacion positiva
entre el monto contratado a través de catalogos electronicos y la rentabilidad
empresarial de los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica
—2018.

En cuanto a la validez de la relacion general hallada para el monto contratado
a través de catalogos electrénicos y la rentabilidad empresarial de los
proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica— 2018, es evidente
que su validez es inherente por la presencia de las siguientes caracteristicas:

v' Cantidad de datos. El tamafio de su muestra (n = 39) es lo suficientemente
necesario como para proveer una estimacion muy precisa de la fuerza de la
relacion.

v Datos atipicos. Puesto que los datos poco comunes pueden tener una
influencia fuerte en los resultados, en el diagrama de dispersién no se
identifica la presencia de casos atipicos para la relacion general y las
relaciones especificas.

v" Normalidad. Por el Teorema de Limite Central (TLC) los datos siguen una
distribucién normal en razén que la muestra es mayor a 30.

v" El modelo de prediccién. El informe de seleccién de modelo muestra un

modelo idoneo y eficiente para realizar predicciones.
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Se ha identificado la presencia de una relacion positiva entre el monto
contratado a través de catalogos electronicos y la rentabilidad empresarial de
los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018, la
intensidad de la relacion hallada es r=0.86 y la prueba de hipoétesis resulta
positiva significativa con lo cual se logra el objetivo general planteado en la
investigacion.

La intensidad de relacion hallada el monto contratado a traves de catalogos
electrénicos y la rentabilidad econdmica de los proveedores de la Municipalidad
Provincial de Huancavelica — 2018 es 0.83 y la prueba de hipdtesis resulta
positiva significativa, de esta manera se logra el primer objetivo especifico.

La intensidad de relacion hallada entre el monto contratado a traves de
catalogos electrénicos y la rentabilidad financiera de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018 es 0.83 y la prueba de
hipotesis resulta positiva significativa, de esta manera se logra el segundo
objetivo especifico.

La intensidad de relacion hallada entre el monto contratado a traves de
catalogos electrénicos y la rentabilidad autogenerada de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica — 2018 es 0.78 y la prueba de
hipétesis resulta positiva significativa, de esta manera se logra el tercer objetivo
especifico.

Esteo (1998) Medicion contable de los factores determinantes de la
rentabilidad empresarial: un modelo integrado para anélisis externo. Tesis
doctoral de la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales de la
Universidad Complutense de Madrid, Espana, cuyo objetivo fue “El objetivo de
este trabajo, una vez asumido que la medida de la rentabilidad contable es un
objetivo de interes, consiste, en suma, en la preparacion, a partir de una
formulacién de la rentabilidad financien, de un modelo piramidal y, por tanto
integrado, de ratios, que optimice la informacion contable externa publicada
actualmente por las empresas espafiolas haciendo mas transparentes las
relaciones entre variables contables y obteniendo en el proceso diversas

rentabilidades parciales. En el empefio se introducen reflexiones acerca de los
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principales problemas que aparecen en la secuencia del analisis”, en donde arriba
a la siguiente conclusion, entre otros:

El examen de las diferentes formulaciones de rentabilidad econdmica,
agrupadas en lo que denominamos patrones, evidencia las disparidades
encontradas en relacion con la perspectiva instrumental de los ratios y que
afectan a: a) nombre, b) componentes del numerador, ¢) componentes del
denominador, y d) definicion de dichos componentes.

La rentabilidad financiera se define mayoritariamente como la remuneracion
atribuible a los fondos propios. Por lo que toca a su medida, y aunque se han
expuesto varios patrones, en consonancia con lo anterior generalmente se
establece comparando el beneficio neto total y los fondos propios medios
comprometidos. Mayor dispersion existe a la hora de explicar formalmente los
factores de los que depende la rentabilidad financiera Muchos autores la
relacionan funcionalmente con distintos multiplicadores, habiéndose encontrado
diferentes alternativas. Otros establecen una relacion funcional lineal, también
con varias opciones.

Estas conclusiones son ratificadas con nuestros resultados, donde
evidenciamos que el monto contratado a través de catalogos electrénicos se
encuentra relacionada con la rentabilidad empresarial (econémica, financiera y
autogenerada) de los proveedores de la Municipalidad Provincial de

Huancavelica en el afio 2018.
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CONCLUSIONES

v Se ha evidenciado que existe una relacion positiva fuerte o significativa entre
el monto contratado a través de catalogos electronicos y la rentabilidad
empresarial de los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica
en el afio 2018. La intensidad de la relacion encontrada es de r = 0.86 por lo
que dicha relacion es directa o positiva y fuerte o significativa. Asimismo, se
ha determinado que la rentabilidad empresarial de la mayoria de los
proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018 en
baja (85% de los casos).

v Se ha determinado que existe una relacion positiva fuerte o significativa entre
el monto contratado a través de catalogos electronicos y la rentabilidad
econdmica de los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica
en el afio 2018. La intensidad de la relacion encontrada es de r = 0.83 por lo
que dicha relacion es directa o positiva y fuerte o significativa. Ademas, se ha
determinado que la rentabilidad econdémica de la mayoria de los proveedores de
la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018 en baja (87% de los
€asos).

v' Se concluye que existe una relacion positiva fuerte o significativa entre el
monto contratado a través de catalogos electrénicos y la rentabilidad financiera
de los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio
2018. La intensidad de la relacion encontrada es de r = 0.83 por lo que dicha
relacion es directa o positiva y fuerte o significativa. También, se ha
determinado que la rentabilidad financiera de la mayoria de los proveedores de
la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018 en baja (90% de los
€asos).

v Se ha evidenciado que existe una relacién positiva significativa entre el monto
contratado a través de catalogos electrdnicos y la rentabilidad autogenerada de
los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018.
La intensidad de la relacion encontrada es de r = 0.78 por lo que dicha relacion

es directa o positiva y significativa. Al mismo tiempo, se ha determinado que
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la rentabilidad autogenerada de la mayoria de los proveedores de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica en el afio 2018 en baja (85% de los

€asos).
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SUGERENCIAS

A los administradores, de las empresas proveedoras de la Municipalidad
Provincial de Huancavelica, que presten atencidn a sus ventas a través de
catalogos electrénicos en razén que su rentabilidad empresarial se encuentra
relacionada con las ventas por esta modalidad. Es decir, a mayores ventas a
través de catalogos electrénicos es mayor su rentabilidad.

A los empresarios, de las empresas proveedoras de la Municipalidad
Provincial de Huancavelica, que eleven los niveles de inversidn en sus activos,
en razon que las inversiones (activos) actuales vienen generando baja
rentabilidad econémica y que sus ventas se encuentran relacionadas con la
rentabilidad econdmica.

Se recomienda a los duefios o socios, de las empresas proveedoras de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica, incrementar los niveles de
patrimonio, en vista que los niveles de inversion actual vienen generando baja
rentabilidad y que sus ventas se encuentran relacionadas con la rentabilidad
financiera.

A los responsables del area de finanzas, de las empresas proveedoras de la
Municipalidad Provincial de Huancavelica, incrementar los niveles de ventas,
en vista que los niveles de ventas actuales vienen generando baja rentabilidad

y que sus ventas se encuentran relacionadas con la rentabilidad financiera.
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APENDICE N° 01: MATRIZ DE CONSISTENCIA

“MONTO CONTRATADO A TRAVES DE CATALOGOS ELECTRONICOS Y LA RENTABILIDAD EMPRESARIAL DE LOS PROVEEDORES DE LA
MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE HUANCAVELICA- 2018

“PROBLEMA OBIJETIVOS HIPOTESIS OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES METODOLOGIA
VARIABLE DIMENSION INDICADOR

Problema general Objetivo general Hipétesis General Variable 1: (No aplica) | Monto TIPO: Aplicada.

éQué relacion existe entre el | Determinar la  relacién | Existe una relacién significativa MONTO contratado a | NIVEL: Correlacional.

monto contratado a través | entre el monto contratado | positiva entre el monto FONTRATADO A través  del | DISENO DE

de catdlogos electrénicosy | a través de catdlogos | contratado a través de [TRAVES DE catalogo INVESTIGACION:

ili : | p ! CATALOGOS o o
la rentabilidad empresarial | electrénicos y la | catdlogos electrénicos y la ; electrénico | Descriptivo -
ELECTRONICOS

de los proveedores de la rentabilidad empresarial | rentabilidad empresarial de los de Acuerdos | correlacional

Municipalidad Provincial de | de los proveedores de la | proveedores de la Marco POBLACION Y

Huancavelica —2018? Municipalidad Provincial de | Municipalidad Provincial de | Variable 2: Rentabilida | Rentabilidad MUESTRA.

Problemas especificos Huancavelica — 2018 Huancavelica — 2018. RENTABILIDAD d obtenida por | Poblacién: Los 39
1. ¢Qué relacion existe entre | Objetivos especificos Hipotesis especificas ENERESARIAL econémica | los activos de | proveedores de Ila

el monto contratado a 1. Determinar la relacién [1. Existe una relacién (RIDA) Glentpresa Municipalidad
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través de catdlogos
electrénicosy la
rentabilidad econdmica de
los proveedores de la
Municipalidad Provincial de
Huancavelica — 2018?
¢Qué relacion existe entre
el monto contratado a
través de catdlogos
electrénicos y la
rentabilidad financiera de
los proveedores de la
Municipalidad Provincial de
Huancavelica — 2018?

. £Qué relacién existe entre
el monto contratado a
través de catdlogos
electrénicosy la
rentabilidad autogenerada

de los proveedores de la

2.

3.

entre el monto contratado
a través de catdlogos
electrénicos y la
rentabilidad econdmica
de los proveedores de la
Municipalidad Provincial
de Huancavelica —2018.

Determinar la relacidn
entre el monto contratado
a través de catdlogos
electrénicos y la
rentabilidad financiera de
los proveedores de la
Municipalidad Provincial
de Huancavelica — 2018.

Determinar la relacion
entre el monto contratado
a través de catdlogos

electrénicos y la

rentabilidad

. Existe una

. Existe una

significativa positiva entre el
monto contratado a través de
catdlogos electrénicos y la
rentabilidad econdmica de los
proveedores de la
Municipalidad Provincial de
Huancavelica —2018.

relacion
significativa positiva entre el
monto contratado a través de
catdlogos electrénicos y Ia
rentabilidad financiera de los
proveedores de la
Municipalidad Provincial de
Huancavelica — 2018.

relacion
significativa positiva entre el
monto contratado a través de
catdlogos electrénicos y la

rentabilidad autogenerada de

Rentabilida

Rentabilidad

d financiera | obtenida por

(ROE) los capitales
propios de la
empresa

Rentabilida | Capacidad de

d generacion de

autogenera | recursos

da financieros

internos  por
parte de la

empresa

Provincial de

Huancavelica

Muestra: Muestra
censal.
TECNICAS o

INSTRUMENTOS DE
RECOLECCION DE
DATOS.

Observacidn y encuesta.
Ficha de observaciény el
cuestionario.

TECNICAS
ESTADISTICAS DE
ANALISIS DE DATOS.

Las Medidas de
Tendencia Central,
medidas de dispersion y
sus graficos de

histogramas. La “r” de

Pearson.
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Municipalidad Provincial de | autogenerada de los| los proveedores de |la
Huancavelica —2018>. proveedores de la | Municipalidad Provincial de
Municipalidad Provincial | Huancavelica —2018.

de Huancavelica — 2018
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APENDICE N° 02: MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

“MONTO CONTRATADO A TRAVES DE CATALOGOS ELECTRONICOS Y LA RENTABILIDAD EMPRESARIAL DE LOS
PROVEEDORES DE LA MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE HUANCAVELICA- 2018”

DEFINICION 2
VARIABLE DIMENSION INDICADOR ITEMS
CONCEPTUAL
VARIABLE 1: Monto  contratado
MONTO por los proveedores Monto contratado
CONTRATADO a través de los a través  del
ATRAVES DE  catalogos (No aplica) catalogo (No aplica)
CATALOGOS electronicos por la electréonico  de
ELECTRONICO modalidad de Acuerdos Marco
S acuerdo marco
Capacidad que tiene Considerando su utilidad después de impuestos (ésta
una empresa para utilidad qué porcentaje representa en relacion a sus activos?
VARIABLE 2 : | Rentabilidad
: oder generar los <0% a 0% (0 21% a 30% (6
- n -g Rentabilidad econémica obtenida por los ¢ 9(0) 3 0 (6)
RENTABILIDAD beneficios ) 01% a 05% (1) 31% a 40% (8)
- activos de la
EMPRESARIAL suficientes, en 06% a 10% (2) 41% a 50% (10)
o empresa
relacion con  sus 11% a 15% (3) 51% a 75% (15)
ventas, activos 0 16% a 20% (4) 76% a 100% (20)
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recursos  propios,

para ser considerada

rentable. Es decir, . b '
| _ Rentabilidad financiera
qgue la diferencia
i (ROE)
entre sus ingresos y

Sus gastos €s

suficiente como para

Rentabilidad
obtenida por los
capitales propios
de la empresa

Considerando su utilidad después de impuestos ¢ésta

utilidad qué porcentaje representa en relacion a su capital?

< 0% a 0% (0)
01% a 05% (1)
06% a 10% (2)
11% a 15% (3)
16% a 20% (4)

21% a 30% (6)
31% a 40% (8)
41% a 50% (10)
51% a 75% (15)
76% a 100% (20)

mantenerse en el
tiempo de manera

sostenible y seguir
Rentabilidad

autogenerada

creciendo

Capacidad de
generacion de
recursos
financieros
internos por parte

de la empresa

Considerando su utilidad antes de impuestos ¢ésta utilidad

qué porcentaje representa en relacion a su ventas netas?

< 0% a 0% (0)
01% a 05% (1)
06% a 10% (2)
11% a 15% (3)
16% a 20% (4)

21% a 30% (6)
31% a 40% (8)
41% a 50% (10)
51% a 75% (15)
76% a 100% (20)
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE
HUANCAVELICA

(Creada por Ley N° 25265)
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD
“MONTO CONTRATADO A TRAVES DE CATALOGOS ELECTRONICOS Y LA

RENTABILIDAD EMPRESARIAL DE LOS PROVEEDORES DE LA
MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE HUANCAVELICA- 2018”

APENDICE N° 03: CUESTIONARIO

Estimado (a) empresario (a), estamos realizando una investigacion cientifica, cuyo objetivo es

A Q
AVONYAR >

SMIVERSIDAD
e

,‘.
I3

4

“PERV’

determinar la relacién entre el monto contratado a través de catalogos electrénicos y la
rentabilidad empresarial de los proveedores de la Municipalidad Provincial de Huancavelica
— 2018, por lo que recurrimos a su persona a fin de conocer su opinion referente a éstas
variables. Garantizamos la confidencialidad de sus respuestas y seran utilizadas sélo con fines
de académicos.
INSTRUCCION: Para el desarrollo de la presente encuesta marque con una “X” la opcion
que crea conveniente o se adapte mejor a su organizacion. No existen respuestas buenas ni
malas. Todas las respuestas son validas.

VARIABLE: RENTABILIDAD EMPRESARIAL
SRS 00 a OBG (O)FsS......... on h gl

[]
O L UL O

L]
1. Considerando su utilidad después de |4  (g05 2 10% (2)

impuestos ¢ésta utilidad qué

porcentaje representa en relacion a »
sus activos? o LSS ..................... ..
[]
o 16%a20% (4) ceeveiriiiii e,
[]

o 21%a30% (6) ..oevviviniiiiii
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31% a 40% (8)

N

[

419% a 50% (10) 5., .. Mall® . o N

[

D108, 75% () e B e eerriesssnees

[]

76% @ 100% (20) ....vveeeeeeereeererieeeennn,

[]

. Considerando su utilidad después de
impuestos ¢ésta utilidad qué
porcentaje representa en relacion a

su capital??

< 0% a 0% (0)

01% a 05% (1)

06% a 10% (2)

11% a 15% (3)

16% a 20% (4)

21% a 30% (6)

31% a 40% (8)

[]

[]

[

[

[

[]

[]

41%aSOTM10) ... s

[]

51% 8 75% (15) +evveeereeeeeeeeeereeen,
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]
76% a 100% (20) «...vveeeeeeeeeeereererneenn .
[]

. Considerando su utilidad antes de

impuestos ¢ésta utilidad qué
porcentaje representa en relacion a

su ventas netas?

<09 2.0% (0) - nze. . it 0 "N
[]

01% 2 05% (1) «.ovveeeeeeeeeeeeee e,
[]

06% a O e ..
[]

Hloda 1o mee: S 0 b
]

16% a 20% (4) e ... 0.0l
[]

218 a 368 () * o e B
[

Blllos Do oA ... e L
]

U0 WD) ... % 4. = ¢
[

5% 5 T (1, e
[]

76% 2 100% (20) ...vveeeeeeeeeeerceeeenen
[]

iSE LE AGRADECE SU COLABORACION!
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APENDICE N° 04: BASE DE DATOS

MONTO RENTABILIDAD EMPRESARIAL
UNIDAD DE a RENTABILIDAD
a PROVEEDOR CONTRATADO | RENTABILIDAD ECONOMICA | RENTABILIDAD FINANCIERA RENTABILIDAD EMPRESARIAL
ANALISIS §/ AUTOGENERADA
PUNTAJE NIVEL PUNTAJE NIVEL PUNTAJE NIVEL PUNTAJE NIVEL
1 J&ADISEGES.R.L 4703381 10 |Rentabilidadmedia| 10 |Rentabilidad media| 10 |Rentabilidad media| 30 |Rentabilidad media
2 SERVICIOS GENERALES WORLD SERVIS S.A.C. 30,862.47| 8 |Rentabilidadmedia] 8 |Rentabilidadmedia| 10 [Rentabilidad media| 26 |Rentabilidad media
3 INVERSIONES PERUE & CS.R.L 22,15267| 8 [Rentabilidad media| 7 Baja rentabilidad 9  |Rentabilidad media| 24 |Rentabilidad media
4 VILCHEZ GUTARRA LUIS ALBERTO 1883092 7 Baja rentabilidad 8  [Rentabilidad media| 8 |Rentabilidadmedia| 23 |Rentabilidad media
5 CENCIA CRISPIN ARMANDO 1812197 8 |Rentabilidad media| 7 Baja rentabilidad 7 Bajarentabilidad | 22  |Rentabilidad media
6 QBA SOCIEDAD ANONIMA CERRADA - QBA S.A.C. 1570990 | 8 |Rentabilidad media] 8 |Rentabilidad media| 7 Bajarentabilidad | 23  |Rentabilidad media
7 UNIVERSO EMPRESARIALS.A.C. 1475731 7 Baja rentabilidad 7 Baja rentabilidad 6 Bajarentabilidad | 20 | Bajarentabilidad
8 ATLANTA TECHNOLOGIES CENTER EMPRESA INDIVIDUALDE RESPONSA 1317376 | 7 Baja rentabilidad 7 Baja rentabilidad 7 Bajarentabilidad | 21 Baja rentabilidad
9 INVERSIONES EN OBRA PERU SOCIEDAD ANONIMA CERRADA 12441721 6 Baja rentabilidad 6 Baja rentabilidad 8  |Rentabilidadmedia| 20 | Bajarentabilidad
10 GRUPQ SEGURO PCS.A.C. 12,03883| 6 Baja rentabilidad 6 Baja rentabilidad 6 Bajarentabilidad | 18 | Bajarentabilidad
1 LA CASA DEL SUMINISTRO S.CR.L. 1202932 6 Baja rentabilidad 5 Baja rentabilidad 6 Bajarentabilidad | 17 | Bajarentabilidad
1 LIBRERIA BAZAR SANTA MARIA EIRL 1031267 5 Baja rentabilidad 6 Baja rentabilidad 6 Bajarentabilidad | 17 | Bajarentabilidad
13 CONDORI MOLLEHUARA JAIME 75275 6 Baja rentabilidad 6 Baja rentabilidad 5 Baja rentabilidad 17 Baja rentabilidad
14 TIENDAS DE COMPUTO EMPRESA INDIVIDUAL DE RESPONSABILIDAD LI 700342 5 Baja rentabilidad 5 Baja rentabilidad 6 Bajarentabilidad | 16 | Bajarentabilidad
15 CORPORACION LUZMARS.A.C. 417239 5 Baja rentabilidad 5 Baja rentabilidad 6 Bajarentabilidad | 16 | Bajarentabilidad
16 CORPORATIVO ALDEBARANWARE S.R.L. 3,450.34 4 Baja rentabilidad 5 Baja rentabilidad 6 Baja rentabilidad 15 Baja rentabilidad
17 GIRALDEZ BENDEZU EFRAIN 309575 5 Baja rentabilidad 5 Baja rentabilidad 6 Baja rentabilidad 16 Baja rentabilidad
18 STARLING GRUOP S.A.C 2934221 6 Baja rentabilidad 6 Baja rentabilidad 5 Baja rentabilidad 17 Baja rentabilidad
19 PERU DATA CONSULTE.L.R.L 28451 5 Baja rentabilidad 5 Baja rentabilidad 5 Bajarentabilidad | 15 | Bajarentabilidad
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RENTABILIDAD EMPRESARIAL

UNIDAD DE i E RENTABILIDAD
. PROVEEDOR CONTRATADO | RENTABILIDAD ECONOMICA | RENTABILIDAD FINANCIERA RENTABILIDAD EMPRESARIAL
ANALISIS 5/ AUTOGENERADA
PUNTAJE NIVEL PUNTAJE NIVEL PUNTAJE NIVEL PUNTAJE NIVEL
20 INNOVA YEAMS.A.C. 1587.63| 5 | Bajarentabilidad 5 | Bajarentabilidad 7 | Bajarentabilidad | 17 | Bajarentabilidad
21 |FINTECHS.A.C. 1537741 5 | Bajarentabilidad | 6 | Bajarentabilidad | 6 | Bajarentabilidad | 17 | Bajarentabilidad
2 INVERSIONES NAHOMYE.IR.L. 1,137.26| 6 | Bajarentabilidad 5 | Bajarentabilidad 5 | Bajarentabilidad | 16 | Bajarentabilidad
23 |GRUPALNETPERUS.A.C. 113233| 6 | Bajarentabilidad | 5 | Bajarentabilidad | 5 | Bajarentabilidad | 16 | Bajarentabilidad
24 INORMAN L&V INGENIEROSE.LR.L. 97421 4 | Bajarentabilidad | 5 | Bajarentabilidad | 4 | Bajarentabilidad | 13 | Bajarentabilidad
25 |INVERSIONES GENERALES JAKIDIAN S.A.C. 893.19| 4 | Bajarentabilidad | 5 | Bajarentabilidad | 6 | Bajarentabilidad | 15 | Bajarentabilidad
26 |AMEXUD SOCIEDAD ANONIMA CERRADA 82871 4 | Bajarentabilidad | 4 | Bajarentabilidad 8 |Rentabilidadmedia| 16 | Bajarentabilidad
27 |MADEE SOLUCION TOTALE.I.R.L 689711 4 | Bajarentabilidad | 3 | Bajarentabilidad | 5 | Bajarentabilidad | 12 | Bajarentabilidad
28 |BIACOMEIRL 59182 5 | Bajarentabilidad | 5 | Bajarentabilidad | 4 | Bajarentabilidad | 14 | Bajarentabilidad
29  |BIOCELTROME.IR.L 3011 4 | Bajarentabilidad | 4 | Bajarentabilidad | 5 | Bajarentabilidad | 13 | Bajarentabilidad
30 |[CORPORACION ASTORS.A.C. 42019 4 | Bajarentabilidad | 4 | Bajarentabilidad 6 | Bajarentabilidad | 14 | Bajarentabilidad
31 |SILICON PESALC. 39749 5 | Bajarentabilidad | 5 | Bajarentabilidad | 4 | Bajarentabilidad | 14 | Bajarentabilidad
32 |CONSORCIO JOSTOCONT & ASOCIADOS SOCIEDAD ANONIMA CERRAD 3515| 6 | Bajarentabilidad | 4 | Bajarentabilidad | 6 | Bajarentabilidad | 16 | Bajarentabilidad
33 |MENDEZ HUAMAN JUSTINA 35020 4 | Bajarentabilidad | 5 | Bajarentabilidad | 4 | Bajarentabilidad | 13 | Bajarentabilidad
34 |CORPORACION ANGELESE&TS.A.C. 345 | 3 Bajarentabilidad | 4 | Bajarentabilidad 5 Bajarentabilidad | 12 | Bajarentabilidad
35 |CONDORI ESPINOZA ANGELICA 31010| 3 | Bajarentabilidad | 4 | Bajarentabilidad | 4 | Bajarentabilidad | 11 | Bajarentabilidad
36 |RICSEMALLQUI NAHOMY ALEJANDRA 25441 4 | Bajarentabilidad | 3 | Bajarentabilidad | 3 | Bajarentabilidad | 10 | Bajarentabilidad
37 |MALDONADO ARANGO DELIA DORIS 14948 | 2 | Bajarentabilidad | 2 | Bajarentabilidad | 3 | Bajarentabilidad | 7 | Bajarentabilidad
38 |INGAPENA JACKELINE 38| 2 | Bajarentabilidad | 2 | Bajarentabilidad | 2 | Bajarentabilidad | 6 | Bajarentabilidad
39 |DELACRUZESTEBAN EDNITA ADELEN 1989 2 | Bajarentabilidad | 2 | Bajarentabilidad | 3 | Bajarentabilidad | 7 | Bajarentabilidad
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REPOSITORIO INSTITUCIONAL

UNICHECK

Por medio de este documento de Originalidad el 4rea de Repositorio Institucional de
la Universidad Nacional de Huancavelica, certifica y da fe que el trabajo de
investigacién titulado: “MONTO CONTRATADO A TRAVES DE CATALOGOS
ELECTRONICOS Y LA RENTABILIDAD EMPRESARIAL DE LOS
PROVEEDORES DE LA MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE HUANCAVELICA -
2018” presentado por los autores: HUAMAN CAYLLAHUA, Saul Antonio y
HUAMAN PALOMINO, Diego Javier cuyo docente asesor es: Mg. RAMOS
SERRANO, Rusbel Freddy Con la finalidad de obtener el Titulo Profesional de
CONTADOR PUBLICO el Repositorio Institucional hace saber que es una obra
original y no ha sido presentado ni publicado en otras revistas cientificas nacionales
e internacionales ni en sitio o portal electronico.

Por tanto, basandonos en el cumplimiento del Art.7 inciso b) del Reglamento del
Software Anti plagio de la UNH y su Directiva, el area de Repositorio Institucional de
la Universidad Nacional de Huancavelica dictamina que este trabajo de investigacion
fue analizado por el software anti plagio UNICHECK y al estar dentro de los

parametros establecidos, esta investigacion es aceptado como original.

ORIGINALIDAD SIMILITUD
93.55 % 6.45 %

ADJUNTO:

v" Captura de pantalla de la revisién del trabajo de investigacion en el software
anti plagio - UNICHECK.

El presente Certificado se expide el 02 de julio del afio 2020.
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