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RESUMEN

La presente investigacion lleva por titulo: Estrategias Comerciales para la
Difusion del Producto “Hongo Reishi" (Ganoderma Lucidum) Como Alternativa
Natural en la Prevencion del Cancer de Préstata en Perd. El objetivo general fue
proponer estrategias comerciales para la difusién del Hongo Reishi como alternativa
natural para la prevencion del cancer en el Perd. En el aspecto tedrico se tomaron
antecedentes donde se demuestra el uso del Ganoderma Lucidum se aplicd en
pacientes con cancer de préstata. Las teorias describen composicion quimica,
taxonomia, y elaboracion del Ganoderma. La metodologia, se basé en una
investigacion de tipo descriptiva, con nivel explicativa, con método no experimental,
bajo el disefio Correlacional-Causal. La muestra probabilistica fue de 19 personas,
como aleatorio simple. Para las técnicas e instrumento de recoleccion de datos, se
aplicaron la entrevista, contenida de 11 preguntas de tipo mixto bajo la escala de
Likert. Para la recoleccion de datos: Se utilizé para las técnicas, las entrevistas bajo
la escala de Likert, y como instrumento, el alfa de Cronbach, para validar las
encuestas, arrojando un 0.99 de coeficiente de confiabilidad. Para la prueba de
hipétesis se aplico chi cuadrado HO es aceptada, ya que Zprueba (-0,083) es menor
que Ztabla (0.05), por lo que es cierto que mas del 58% de la poblacion conoce el
Hongo Ganoderma Lucidum; y dar respuestas a las variables. Dentro de las
estrategias comerciales, se aplicaron el Facebook segmentado, difusion del producto,
disefio de pagina oficial, atencion al cliente online. Al segmentar de esta forma a los
destinatarios, se logro definir una lista de distintos tipos de publico. Es importante
establecer una jerarquia de prioridades en funcion de su mayor o menor contribucién
a la creacion de valor para la empresa. A partir de esas prioridades, se puede decir
que el plan de negocio en este tipo de proyecto es factible y viable a través del
Facebook segmentado y el modelo Canvas.

Palabras clave: Estrategias Comerciales, Difusion, Ganoderma Lucidum,

Hongo, Reishi, medicina natural, cancer, prostata,
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ABSTRAC

This research is entitled: Commercial Strategies for the Diffusion of the
Product "Reishi Mushroom" (Ganoderma Lucidum) as a Natural Alternative in the
Prevention of Prostate Cancer in Peru. The general objective was to propose
commercial strategies for the diffusion of the Reishi mushroom as a natural
alternative for the prevention of cancer in Peru. In the theoretical aspect, antecedents
were taken where the use of Ganoderma Lucidum was applied in patients with
prostate cancer. The theories describe the chemical composition, taxonomy, and
manufacture of Ganoderma. The methodology was based on a descriptive research,
with an explanatory level, with a non-experimental method, under the Correlational-
Causal design. The probabilistic sample was of 19 people, as simple random. For the
data collection techniques and instrument, the interview was applied, containing 11
questions of mixed type under the Likert scale. For data collection: Interviews under
the Likert scale were used for the techniques, and Cronbach's alpha was used as an
instrument to validate the surveys, yielding a 0.99 reliability coefficient. For the
hypothesis test, chi square HO was applied is accepted, since Ztest (-0.083) is less
than Ztable (0.05), so it is true that more than 58% of the population knows the
Ganoderma Lucidum Mushroom; and give answers to the variables. Within the
commercial strategies, segmented Facebook, product dissemination, official page
design, online customer service were applied. By segmenting the recipients in this
way, it was possible to define a list of different types of audience. It is important to
establish a hierarchy of priorities based on their greater or lesser contribution to
creating value for the company. Based on these priorities, it can be said that the
business plan in this type of project is feasible and viable through segmented

Facebook and the Canvas model.

Keywords: Commercial Strategies, Diffusion, Ganoderma Lucidum, Mushroom,

Reishi, natural medicine, cancer, prostate.
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INTRODUCCION

El tema de investigacion lleva por titulo: Estrategias Comerciales para la
Difusion del Producto “Hongo Reishi" (Ganoderma Lucidum) Como Alternativa
Natural en la Prevencidn del Cancer de Prostata en Peru. La investigacion, se enfoca
en difundir el producto del Ganoderma Lucidum como producto natural. La empresa
Fungi Amazodnica es la proveedora del producto y la que permitié abrir sus puertas
para la elaboracion de la presente investigacion.

En un mercado exigente y rentable, continuada en el tiempo. Para Su difusion se
propone la creacion de la empresa Dios Creador de la Naturaleza, la cual utilizara
redes sociales como el Facebook segmentado, el Lean Canvas como estrategia
comercial. De esta manera se espera receptividad del consumidor ya que visitaron la
pagina y de las cuales se obtuvo respuestas positivas sobre el producto.

No obstante, entre las limitantes de la investigacién, fue el confinamiento, ya
qgue muchas personas prefieren realizar las encuestas y la visualizacion del producto
por la pagina oficial. Dentro de los resultados mas resaltantes fue la receptividad y
orden del producto en consumidores activos del Ganoderma.

La presente investigacion costa de cuatro capitulos que se describen a
continuacion:

-Capitulo | Planteamiento del Problema: Planteamiento, formulacion,
objetivos genera y especificos, y justificacion.

-Capitulo Il: Marco tedrico: Antecedentes de la investigacion, bases tedricas,
definicion de términos, formulacion de hipotesis, identificacion de variables y
definicion operativa de las variables.

-Capitulo 11l Metodologia: Tipo de investigacion, nivel, método, disefio.
Poblacion, muestra y muestreo. Técnicas e instrumento de recoleccion de datos.
Técnicas de procesamiento y analisis de datos y descripcion de la prueba de
hipétesis.

-Capitulo I Presentacion de los Resultados: presentacion e interpretacion de
datos. Discusion de resultados. Asi como las conclusiones, recomendaciones y los

anexos

13



CAPITULO I: EL PROBLEMA

1.1 Planteamiento del problema

Desde la antigliedad el comercio ha sido una de las formas de sostenimiento de
la vida humana, ya que es una de las actividades méas productivas donde las personas
intercambian bienes y servicios por peculio. Por ello Marquina, S. (2015) expresa
que “el comercio ha tenido representativo nivel mundial por medio de grandes,
medianas y pequefias empresas, sea como persona individual o colectiva” (p.15). No
obstante, expresa el autor (Ibidem) “Latinoamérica, la mayoria de las pequefias y
medianas empresas han enfatizado la significativa contribucion que un sector Pyme

dinamico y la actividad emprendedora tienen en la reestructuracion econémica.”

No obstante, Marquina, S. (Ibidem), acota que “la globalizacion y la mejora de
los cambios tecnologicos crean nuevos desafios para las Pymes, aunque también
pueden contribuir a mayores costos de transicién”. La globalizacion debe ser
considerada como un “proceso importante que impacta en el desarrollo individual de
las economias, contribuyendo de esa manera en un nivel de vida més alto para todos

los participantes en lo llamamos planes de negocios” (p.15).

Siguiendo este orden de ideas, Marquina, expone que “las empresas en Perd,
siempre han estado en constante blsqueda de ejecutar estrategias comerciales,
muchas de ellas se enfocan en alternativas que le generen ingresos y que sea de
provecho para la poblacion”. “por ello que se pretende enfocar la investigacion en
aplicar estrategias para la difusion del producto hongo Reishi (Ganoderma Lucidum),
como medicina natural, para la prevencion del cancer de prostata. Es asi como se
mantiene un constante ensayo y error por lo que es comin observar como los
diferentes productos originarios de su invencion van cambiando y sustituyendo el

uno al otro, debido a las distintas enfermedades que van surgiendo en el dia a dia”.

Por su parte, en Per(, existen personas cuya preferencia “es la medicina
natural, es decir bien sea por costumbre, tradicion o creencias, evitan los farmacos o
quimicos en el cuidado de su salud. Por ende, esta rama de la medicina natural

siempre le ha ofrecido al mundo en general productos que son hechos a base de
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hierbas, plantas, hongos, animales, vegetales, frutas entre otros; y con el pasar de los

afos este mercado ha crecido considerablemente”.

No obstante, un pequefio sector de la poblacidn tiene el acceso a tratamientos
de medicina natural, “caracterizados por la poca difusion de su efectividad y por sus
altos costos, dada su escasa oferta. La percepcion del poder curativo de las plantas
estd supeditada a sectores populares bajo premisas tradicionalistas que van en
detrimento de su popularidad favoreciendo asi el uso de farmacos quimicamente

sintetizados”. (p.18).

De lo descrito anteriormente, se define como estrategia comercial a “un
conjunto de acciones que surge de una idea, para desarrollarla y ponerla en préctica,
en la presentacion de un producto, el cual satisfaga las necesidades del consumidor;
en este caso la presentacion del hongo Reishi, el cual es un producto natural que se

utiliza para la prevencion de cancer de prostata”.

Actualmente en Perd, hay un “75% entre hombres de 40 a 55 afios que padecen
d cancer de prostata. Lo cual muchas veces el factor monetario, ya que muchos
producto y tratamiento son muy costosos, que no asistan a chequearse”. Ademas, por
la constante rutina del dia a dia, “el trabajo, la familia, el hombre descuida su vida y
salud, enfocandose solo en el quehacer diario; trayendo como consecuencia que la

tasa de mortalidad aumente porque al no ser diagnosticado a tiempo”. (p.18).

En este sentido, el motivo de la presentacion del producto se basé en aplicar
estrategias comerciales para su difusion, para ello se disefiara el logo de la empresa,
pagina web la cual contendra todo lo relacionado al producto y la ventaja es que
actualmente hay personas que consumen el hogo reishi como medicina natural
alternativa. Para ello el investigador, realiz6 una observacion directa en los diferentes
negocios de medicina natural y han promocionado el hongo reishi para otras
aplicaciones como dolor de cabeza, gripe, dolor abdominal.

El pronéstico de la investigacion es que este producto es exclusivo para la
prevencion y tratamiento. EI hongo reishi contiene sustancias quimicas que parecen

tener actividad contra los tumores (cancer) y efectos beneficiosos en el sistema
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inmunologico, cuando se lo consume de manera apropiada durante un maximo de un

afo.
1.2 Formulacién del Problema

De lo expuesto surgen las siguientes interrogantes:

1 ¢ Cuéles son las estrategias comerciales que habrd que proponer para la difusion
del Hongo Reishi como alternativa natural para la prevencion del cancer en el Perd?
¢Es indispensable diagnosticar las estrategias comerciales para la difusion del

Hongo Reishi como alternativa natural para la prevencion del cancer en el Per(?

2. ¢Serd esencial determinar la factibilidad de aplicacion de las estrategias
comerciales para la difusién del Hongo Reishi como alternativa natural para la
prevencion del cancer en el Peru?

3. ¢Cudles son las estrategias comerciales que habra que disefiar para la para la
difusion del Hongo Reishi como alternativa natural para la prevencion del cancer

en el Perd?

1.3 Objetivos de la Investigacion
1.3.1 Objetivo General

Proponer estrategias comerciales para la difusion del Hongo Reishi como

alternativa natural para la prevencion del cancer en el Peru.

1.3.2 Objetivos Especificos

e Diagnosticar que estrategias comerciales se aplican para la difusion del
Hongo Reishi como alternativa natural para la prevencion del cancer en el Perd.

e Determinar la factibilidad de aplicacion de las estrategias comerciales para la
difusion del Hongo Reishi (Ganoderma Lucidum) como alternativa natural para la
prevencion del cancer en el Peru.

e Disefar estrategias para la para la difusion del Hongo Reishi como alternativa

natural para la prevencion del cancer en el Per(
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1.4 Justificacion e Importancia

La siembra y produccion del hongo reishi tanto comestible y medicinal por sus
contenidos lignocelulésicos, la cual “es una “combinacion de polisacaridos de la
celulosa y lignina, contribuye a que se mantenga erguida la estructura de las paredes
celulares de las plantas” (p.22). De lo descrito el hongo no “es un agente
contaminante para el medio ambiente todo lo contrario, este compuesto dota a los
tallos de rigidez y firmeza al entrelazar los componentes y es lo que el hongo degrada

por medio de enzimas para obtener nutrientes” (p.25). (Zaplana (2017).

El mercado de los hongos comestibles actualmente “es amplio en cuanto
ofertantes y demandantes a nivel mundial, esto por sus beneficios en la culinaria 'y en
el campo medicinal”. “Por miles de afios, los chinos y japoneses han valorado una
variedad de especies de hongos por sus propiedades beneficiosas. En México, los
aztecas utilizaban los hongos, por sus propiedades curativas” (p.25). (Zaplana
(2017).

En el aspecto tedrico, “el hongo reishi en su mayoria tienen una amplia
distribucion geografica, como grupo o reino se pueden encontrar en cualquier lugar
del globo terrestre y viven en cualquier sitio que presente condiciones de agua y
temperatura apropiadas (4-60°C)”.(p.28) Ademas de materia organica se debe a dos
factores principalmente: en muchos lugares de la Tierra “existen las condiciones
apropiadas para su desarrollo y, ademas mediante pequefios fragmentos de su micelio

0 por sus esporas logran distribuirse facilmente”. (Zaplana (2017).

Metodolégicamente, el hongo reishi, “ha sido parte importante del desarrollo
de la humanidad a través de la historia, no solo como fuente de alimento, si no parte
fundamental en procesos industriales para la elaboracion de otros alimentos o
bebidas que han causado un gran impacto socio-econémico” (p.26). Debido a la
capacidad de adaptar al metabolismo a diferentes fuentes de carbono y nitrogeno ha

podido garantizar su supervivencia. (Zaplana (2017).

En el aspecto cientifico, “las propiedades medicinales del Reishi se han
conocido por milenios en Oriente, no ha sido sino hasta los ’80 que comenz6 a

estudiarse en Occidente. Se le han atribuido numerosos efectos terapéuticos entre los
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que pueden mencionarse algunos tan importantes como los anticancerigenos,
antivirales (incluso contra el virus HIV), hipocolesteromiantes y antihipertensivos”.
Se lo usa particularmente ‘“cuando el sistema inmune se ve comprometido,
fundamentalmente debido a su efecto activador sobre dicho sistema. Sus efectos
beneficiosos se deben a los mas de 400 componentes bioactivos, especialmente a los
acidos ganodéricos que le dan al hongo su caracteristico sabor amargo, ademas de ser
potentes agentes antitumorales, y también a los polisacaridos, que tienen un efecto

inmunorregulado”. (Zaplana (2017).

Finalmente, la importancia de a investigacion, se basa en la comercializacion
del producto a través de estrategias comerciales, que contribuyan a su difusion y
consumo en personas con tratamiento de cancer de préstata. En las estrategias
comerciales se presentaran la imagen de producto, pagina web, logo y slogan

necesarios para su difusion y comercializacion.
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CAPITULO Il MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la investigacion

2.1.1 Antecedentes Internacionales

Jaramillo (2014). En la tesis “Disefio de una estrategia comercial para una
empresa de optimizacion de servicio a través de redes sociales” para optar al grado
de magister en gestion y direccion de empresas. Método cualitativo investigacion
Experimental, muestra 50 clientes. Sustentada en Universidad de Chile. La autora
tuvo como objetivo general trabajar a detalle una estrategia comercial en una
empresa de optimizacién de servicio utilizando las redes sociales, elaborando una
combinacion de herramientas indispensable que permita la empresa ingresar al
mercado, establecer su posicionamiento y madurar, generando de ventajas
competitivas a lo largo del tiempo. Con este trabajo se llegd a la conclusién de que si
logrd el objetivo general planteado: se llegd a establecer una estrategia comercial
para la empresa Aderezo, entregando la combinacién de herramientas necesarias para
establecer su ingreso en el mercado, llegar a abarcar gran parte del mercado objetivo
y mantenerse a lo largo del tiempo. Como segunda conclusion la empresa se
encuentra en un momento ideal para cubrir el posicionamiento deseado”.

Este estudio, se tomo como referencia para los aspectos teoricos y como
antecedenbtes importante de investigacion. Ademas es viable ya que determinaron la

importancia del uso de estrategias comerciales.

Jiménez (2013). En la investigacion titulada “Estrategias de marketing digital y
su incidencia en el posicionamiento de los productos de la Empresa Textiles M&B de
la ciudad de Ambato” para la obtencion del titulo de Ingeniero de Empresas. Método
cualitativo continua, investigacion Experimental, poblacion de 20 empleados.
Sustentada dentro de la Universidad Técnica de Ambato, Ecuador. El autor tuvo
como objetivo general precisar estrategias de marketing digital que ayude a
incrementar el abarcamiento del mercado de los productos de la Empresa “Textiles
M&B” en la cuidad de Ambato. Con este trabajo se llego a la conclusion de que
cuando los clientes realizan la compra de un producto en una empresa la efectuan en
su mayoria al por mayor mensualmente para mantener sus despensas llenas y poder

comercializar en sus localidades, de la misma forma los clientes se sienten conformes
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con el producto al momento de realizar su venta. Como segunda conclusién mediante
la investigacion a los clientes online enfatizados con el oportuno uso de los medios
digitales para realizar sus compras, en su mayoria prefieren hacer uso de esta
modalidad moderna sugiriendo que al momento de incorporar esta herramienta
digital a su vez puedan realizar sus pagos directamente desde el mismo, ya que la

empresa aln no cuenta con estos sistemas para cancelar los pedidos”.

El siguiente estudio, es de relevancia, ya que las estrategias de marketing
digital es la planificacion de ciertos pasos para llegar a objetivos definidos por
medios online, que conlleva aspectos como la creacion y difusion de contenidos a
través de los sitios web y las redes sociales, la gestion de correos electronicos y

blogs, entre otros.

Merchan (2015). En su tesis “Propuesta de Estrategias Organizacionales Y
Comerciales en la Corporacion Nacional De Telecomunicaciones CNT EP” para
optar el titulo de Maestria en Economia y Gestion Empresarial. Método cualitativo,
investigacion  Experimental, disefio aplicada. Sustentada en Facultad
Latinoamericana de Ciencias Sociales, Ecuador. Se obtuvo como primera conclusion
que los mercados en conjunto al desarrollo de la tecnologia, dan paso hacia nuevas
oportunidades de comunicacion 16 interpersonal y de negocios, las
telecomunicaciones hoy en dia marcan una gran tendencia en todo el mundo, lo que
Ileva a las empresas a buscar alternativas que los lleve a ser competitivos para lograr
una excelente ventaja competitiva, Como segunda conclusién: el crecimiento de la
empresa sostiene mayor percepcion de consumidores mostrando que “CNT E.P.”
tiene actualmente una amplia validad de productos originarios de este proceso de

fusion y absorcion”.

La presente investigacion, se tomara como referencias ya que las estrategias
organizacionales y comerciales, son procedimientos que permiten alcanzar objetivos
tales como ser la empresa lider en un mercado concreto o aumentar la participacién y
la relevancia de la compafiia en un sector empresarial para la difusion de sus

productos.

20



2.1.2 Antecedentes Nacionales

Blancas (2016). En su investigacion “Marketing digital y el posicionamiento de
mercado en las empresas turisticas del distrito de Huanuco, 2016 para optar el titulo
de Licencia en Administracion de Empresas. Método cuantitativo, investigacion
Experimental, disefio descriptivo correlacional, poblacion de 8 agencias de viaje.
Sustentada en la Universidad de Huanuco, Peru. El autor tuvo por objetivo general:
Precisar y esclarecer como influye el Marketing Digital en el Posicionamiento de
mercado en empresas turisticas del distrito de Huanuco 2016.Con este trabajo se
lleg6 a las conclusiones de que si existe una relacion alta y positiva entre el
Marketing Digital y el posicionamiento de mercado en las empresas turisticas de
Huanuco y de que El Marketing digital una herramienta muy importante publicitar
los servicios y/o paquetes turisticos que impulsen al crecimiento y desarrollo

sostenible en el sector turistico”.

La presente investigacion guarda relacion con la investigacion actual, ya que se
busca desarrollar estrategias comerciales para la difusion de un producto, y que
Resultado de imagen para Marketing digital y el posicionamiento de mercado, es la
forma en que una marca desea ser percibida a los 0jos de sus partes interesadas, en
relacion con el espacio que ocupa y el valor que proporciona. Un fuerte
posicionamiento de marca identifica claramente a su publico objetivo y qué

necesidades especificas tiene para que la empresa pueda cumplir.

Collazos (2015). Tesis “Propuesta de mejora de la estrategia comercial del
Centro Comercial Open Plaza Chiclayo™ investigacion realizada para obtener el
titulo de: licenciado en administracion de empresas. Investigacion cuantitativa
descriptiva, disefio no experimental. Sustentada en Universidad Catolica Santo
Toribio De Mogrovejo, Perd. Con esta investigacion se llego a la conclusion de las
tiendas en centros comerciales de Chiclayo son marcas con un vasto know how en el
sector retail, ya que cuentan con una excelente experiencia local e internacional en el
mencionado sector, poseen estrategia comercial y una diversificada marca de
negocios en este sector y gozan de un alto nivel de aceptacion por el publico al cual
pretenden satisfacer, lo cual les permite como empresa atraer nuevos clientes

potenciales”.
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La investigacion expuesta por Collazos, “formara parte de esta investigacion ya
que ambas se relacionan, por la variable de aplicar estrategia comercial, si bien es
definido las estrategias comerciales, son un conjunto de acciones o planes que se
realizan para alcanzar objetivos como dar a conocer un nuevo producto, aumentar las
ventas o lograr una mayor participacién en el mercado. Sin clientes no podemos
obtener ganancias, son indispensables para el negocio”.

Esquiven (2016). En su tesis “Estrategias de marketing digital para la
internacionalizacion del hotel Huanchaco Paradise en el ano 2019” para optar el
titulo 17 profesional de Licenciado en Administracion y Negocios Internacionales.
La investigacion es basica, nivel descriptivo, experimental de tipo transversal.
Sustentada en Universidad Privada del Norte, Perd. El autor tuvo como objetivo
general precisar que estrategias de marketing digital serian adecuadas para lograr la
internacionalizacion del Hotel Huanchaco Paradise para el afio 2019. Con este
trabajo se lleg6 a la primera conclusion de que la hipdtesis de esta investigacion es
confirmada, proponiendo que las estrategias de marketing digital permitiran la
internacionalizacion significativa del Hotel Huanchaco Paradise en el afio 2019,
siempre y cuando el hotel realice las propuestas de actividades estratégicas basadas
en el marketing digital para la internacionalizacion. Mediante el marketing digital se
puede llegar a clientes extranjeros y a esta conclusion se llegd mediante la
observaciéon de sus herramientas de marketing digital del hotel y las propuestas
realizadas. Como segunda conclusién ldentificando las herramientas de marketing
digital del Hotel Huanchaco Paradise llegamos a la conclusion que el hotel no cuenta
con una estrategia de marketing digital definida ya que las estrategias de marketing
digital no solo se basan los medios digitales, sino que conlleva muchas herramientas
mas entre ellas: blog, motores de bisqueda, aplicaciones maviles, etc. Como tercera
conclusion las herramientas de marketing digital para la internacionalizacion del
Hotel Huanchaco Paradise, Ilegamos a la conclusion que el hotel no esta cumpliendo
con el objetivo principal del marketing digital. Y como ultima conclusion de que si el
hotel desea llegar a un publico internacional es imprescindible contar con estas
estrategias y a la vez realizar actividades que estén de la mano con el marketing

digital”
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Finalmente, la tesis de Esquiven, resefia precisar estrategias de marketing digital,
que también es conocido como mercadotecnia digital, es el conjunto de actividades
que una empresa (0 persona) ejecuta en linea con el objetivo de atraer nuevos
negocios, crear relaciones y desarrollar una identidad de marca.

2.1.3 Antecedentes de estudios que demuestran que el Ganoderma Lucidum
es aplicado al cancer de prostata

Titulo 1: Hifa da Terra (2021) en su revista cientifica, expertos en Reishi,
hongos medicinales y Micoterapia. Estudiaron que el cancer de prostata, es el tumor
mas prevalente en el hombre, aunque en muchos casos se trata de un hallazgo sin
significacion clinica. EI aumento del diagndstico de cancer de prostata esta asociado
a la generalizacion de las determinaciones analiticas de PSA en sangre. La
sintomatologia en forma de polaquiuria, disuria o nicturia es poco especifica, dado
que aparece también en la hipertrofia prostatica benigna o adenoma prostético.
Realizaron un estudio en pacientes tratados con Reishi eran mas susceptibles de
responder positivamente al tratamiento de quimioterapia o radioterapia en
comparacion con los que solo recibieron quimio o radioterapia. Los pacientes
oncolégicos tratados con Reishi mostraron un considerable aumento de los
porcentajes de linfocitos, una mejora de la calidad de vida y una reduccién de los
efectos secundarios (nauseas e insomnio) en comparacion con los no tratados. Acidos
ganodéricos presentes en Reishi inducen citotoxicidad en lineas celulares de cancer
de préstata dependiente e independiente de andrégenos e inhiben la actividad de la 5-
a-reducasa (6). Estos compuestos inhiben ademas la osteoclastogénesis, que causa la
reabsorcion y mineralizacién del hueso que es invadido y colonizado en casos de
metastasis de cancer de prostata. EI extracto de Reishi produce mejoras en pacientes
con desordenes neurologicos. Ademas, ha demostrado capacidad sedante y
antiinflamatoria, asi como un incremento en el tiempo total de suefio. Finalmente se
concluye que a través de los hongos seleccionados pretendemos una mejor respuesta
del tratamiento convencional y reducir los efectos asociados a estos tratamientos. Las
carencias nutricionales del enfermo oncologico son un fendmeno complejo, de
etiologia multifactorial y de consecuencias clinicas importantes, que presentan una

relacién indisociable con la severidad de la enfermedad. Al mejorar el estado
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nutricional del paciente mejoramos su respuesta inmunoldgica y con ello el riesgo de
infecciones oportunistas y efectos secundarios. Existen datos que justifican el uso de
extractos de hongos como complemento en tratamientos de quimioterapia para
reducir dolor, caquexia y efectos secundarios (pérdida de pelo y apetito, vémitos,

entre otros”.

Titulo 2: Xingzhong J. Beguerie, J. & Godfrey Ch. (2016), en su revista
cientifica, realizaron una investigacion titulada: “Ganoderma Lucidum (hongo
Reishi) para el tratamiento del cancer. La investigacion se realizO en un
laboratorio y un pufiado de ensayos preclinicos han sugerido que Ganoderma
Lucidum tiene propiedades inmunomoduladores y anticancerigenas prometedoras. El
objetivo, fue evaluar los efectos clinicos de Ganoderma Lucidum sobre la
supervivencia a largo plazo, la respuesta tumoral, las funciones inmunitarias del
huésped y la calidad de vida en pacientes con cancer, asi como los eventos adversos
asociados con su uso. Se realizaron busquedas en un amplio conjunto de bases de
datos, incluido el Registro Cochrane Central de Ensayos Controlados (Central),
Medline, Embase, Nih, Amed, Cbm, Cnki, Cmcc Y Vip Informatio. La calidad
metodolégica de los estudios primarios fue generalmente insatisfactoria y los
resultados se informaron de manera inadecuada en muchos aspectos. No se dispuso
de informacion adicional de los autores de los ensayos primarios. Los resultados del
metanalisis mostraron que los pacientes que habian recibido Ganoderma Lucidum
junto con quimio / radioterapia tenian mas probabilidades de responder
positivamente en comparacion con la quimio / radioterapia sola (RR 1,50; IC del
95%: 0,90 a 2,51; p = 0,02). EIl tratamiento con G. Lucidum solo no demostré la
misma tasa de regresion que la observada en la terapia combinada. Los resultados de
cuatro estudios en pacientes con cancer, demostraron que los pacientes del grupo de
Ganoderma Lucidum tenian una calidad de vida relativamente mejor en comparacion
con los controles. Un estudio registro efectos secundarios minimos, como nauseas e
insomnio. No se inform6 toxicidad hematol6gica o hepatoldgica significativa”. Los
autores concluyen que el uso de Ganoderma Lucidum como tratamiento podria

administrarse como un complemento alternativo al tratamiento convencional
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considerando su potencial para mejorar la respuesta tumoral y estimular la inmunidad

del huésped. No se observo toxicidad importante en los estudios.
2.2 Bases teoricas
2.2.1 Estrategia Comercial

La estrategia comercial se podria definir segiin Navarro B. (2009) “como una
integracion de un conjunto de herramientas de marketing que conllevan a establecer
metas especificas y estables mediante la coordinacion y encauzamiento de cualquier
recurso existente dentro de una organizacion” (p.13). Es necesario que dentro de una
organizacion analicen y formulen a detalle las estrategias que se estarian utilizando

para lograr sus objetivos.

Segun Chiavenato, I. (2017). “Una estrategia comercial se define como los
elementos que una empresa toma para alcanzar sus metas lucrativas, es decir, para
llevar los productos al mercado sin que se pierdan en el tiempo a través del uso de
marketing”. (p.97). En palabras del investigador, se puede acotar que, ejecutar
estrategias comerciales, han sido una de la obsesién por parte de los empresarios, la
clave del éxito es aplicar verdaderas estrategias que logren posesionar el producto en

un mercado tan exigente actualmente.
2.2.2 Producto

Senala Santoro (2017), que “La existencia de deseos y necesidades natas e
innatas en el hombre ha originado que el mismo hombre busque los mejores
satisfactores para estas carencias, los productos inventados por el mismo hombre se
han convertido en los mejores satisfactores” (p.215), Sin embargo, las empresas
deben tomar en cuenta que el producto o servicio que ofrecen constituye el rostro de
su negocio, de ahi que deban esforzarse por ofrecer el mejor producto o servicio.
Segun Santoro (2017), define el producto como “todo aquello que puede ofrecerse a
la atencion de un mercado para su adquisicion, usa 0 consumo, y que ademas puede
satisfacer un deseo o necesidad. Abarca objetos fisicos, servicios, personas, sitios,

organizaciones e ideas". (217).
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Sefiala el investigador que un producto “es un objeto producido o fabricado,
algo material que se elabora de manera natural o industrial mediante un proceso, para
el consumo o utilidad de los individuos. Esto incluye su lanzamiento y
posicionamiento en el mercado, el cual debe ir unificado con los objetivos de la
marca y ser entendible para las personas como lo es el caso de la difusion del hongo
Reishi 0 Ganoderma Lucidum”. Santoro (2017).

2.2.3 Estrategia de Difusion para Marketing de Productos

Segun Chiavenato I. (2017) explica que: “Dentro de las acciones se hace necesaria
una estrategia de promocion y difusion del producto” (p.261), En la estrategia digital
se habran definido acciones a desarrollar y herramientas a utilizar. “En funcion del
presupuesto y recursos de qué dispongamos se determinara la presencia que
queremos tener a nivel online”. Sefiala el autor que dentro del marketing de
productos es fundamental contar con una buena estrategia de difusion, planificada y

llevada a cabo en diferentes medios o canales, como:

1. Plataformas web: “Facebook, directorios, foros, blogs, entre otros. Se
aconseja una plantilla Excel que se utiliza para organizar las plataformas web; a
partir de esta informacidn se puede ver de forma visual las diferentes plataformas en
las que es posible difundir nuestro contenido”. Chiavenato I. (2017)

2. Email Marketing: “Para email marketing existen varias plataformas, como
Mailchimp o Mailrelay, que permiten enviar mails, con plantillas de disefio y
estadisticas de envio”. Chiavenato I. (2017)

3. Publicidad: “Si es posible también es importante poder destinar presupuesto
para acciones de pago e invertir en publicidad, ya sea a través de marketing de
afiliacion, o publicidad en redes sociales. Esta accion, mediante la segmentacion de
publico y una camparia bien definida, permitira hacer llegar los contenidos de forma
mas rapida a nuestros potenciales clientes”. Chiavenato 1. (2017)

2.2.4 Modelo Canvas

La herramienta Canvas segun, Osterwalder, (2011). “Constituye un nuevo
marco de analisis de estrategia para definir modelos de negocio. Su representacion en

el llamado “lienzo de negocio” ha popularizado una metodologia para mejorar la
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comprension de los modelos de negocio existentes, asi como para disefiar, entender e

innovar otros nuevos”. (p. 41).

A fin de obtener un mayor nivel de detalle e interrelacion de las areas que

forman el modelo de negocio, Osterwalder, (2011), “describe los nueve elementos

que lo componen, donde cada uno puede simplificarse mediante una sola pregunta

que facilite la reflexion para establecer su situacion, asi como cuales son los

mecanismos facilitadores de mejora para definir la estrategia a seguir’. A

continuacion, se describe los nueve madulos estratégicos:

1.

2.

Propuestas de valor: Consiste en definir las diferentes causas por las que el
cliente nos va a seleccionar como vendedor, siendo estos motivos, elementos
tanto cualitativos como cuantitativos que refleje la empresa en cuestion. El
mercado que se esta dirigiendo es el sector salud de las personas, con cierto
historial de enfermedades degenerativas y hereditarias de cancer es por eso
que presentamos las estrategias de marketing para la difusion del Hongo
Reishi” En relacion del conocimiento en la actitud frente a la prevencién de
cancer de préstata en varones de 19 afios a mas, considerando que en la edad
48 afos, se presenta casos reales de cancer de prostata siendo uno de los
primeros y altos indices de mortalidad en las regiones del en el Peru.
Osterwalder, (2011).

Segmentos de Clientes: “En este modulo, se procedera a definir los distintos

grupos de empresas 0 personas a las que ira dirigida la actividad a desarrollar por la

empresa o0 el segmento de mercado a los que se dirigird el producto o servicio en

cuestion.
v Personas con enfermedades crénicas y degenerativas
v’ Personas con cancer de prdstata y /otros tipos con diagnostico
v Familiares de personas con enfermedades crénicas
v" Meédicos interesados en tratar a sus pacientes con medicina organica natural
v" Personas en general con curiosidad del producto”. Osterwalder, (2011).
3. Canal de Distribucion: “En este mddulo, se reflejara la forma en la que se

va a proceder a dar conocimiento del producto o del servicio, asi como el método de
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distribucion y venta del mismo, describiendo el camino que la empresa seguiré para
darse a conocer a los segmentos predefinidos por la empresa en el bloque 1, y les
entregara su producto o servicio. Canales directo como:

v Plataforma web

v Redes Sociales

v Caraa cara con el cliente

v" Recomendaciones de clientes que consumieron el producto”. Osterwalder
(2011).

4. Relacion con los Clientes: “En este mddulo se haran presentes las relaciones

que la empresa establecera con los distintos segmentos, que puede ser de forma
personal, mediante relaciones publicas, o via web, mediante un portal, redes sociales,
Entre otros.

v" Sector Salud — Promociones de manera directa

v Con clientes recomendados — promociones de manera indirecta

v Clientes con tratamientos de corto, mediano y largo plazo en temas de cancer.

v' Seguimiento de clientes post venta a través del canal directo en redes
sociales” Osterwalder, (2011).

5. Fuentes de ingresos: “Este es uno de los modulos clave de este sistema, ya
que, en él se detallara cual sera la fuente de ingresos de la sociedad. Estos ingresos
pueden venir dados de distintas maneras, desde prestacién de servicios, venta de
productos, pagos mensuales de cuotas, hasta pago de licencias o0 permisos. (estrategia
de difusion por redes sociales y mantener en un listado la cartera de clientes
captados)

v Venta de los productos

v Recomendaciones del sector salud en general

v"Inmersion de publicidad en las redes sociales, como estrategia de
comercializacion del producto.
v" Recomendaciones de clientes satisfechos de la efectividad del producto.”

Osterwalder, (2011).

6 Recursos Clave: “Consiste en exponer los recursos clave con los que la
empresa 0 proyecto va a generar valor, y va a poder subsistir en el mercado en el que
se encuentre. Ya sean recursos fisicos, intelectuales, humanos y/o financieros.

v" Plataforma de redes sociales
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v Mantenimiento de plataforma web y uso del hosting visible

v" Uso de PayPal y otras plataformas de cobro (Yape, visa, MasterCard, etc.)”
Osterwalder, (2011).

7 Actividades clave: "modulo, basicamente describe cuales son las actividades
que la empresa va a realizar para que el proyecto evolucione. Siendo estas
normalmente de tres tipos: de produccion, de solucion de probleméticas y de
plataforma.

v Inmersion de publicidad en las redes sociales

v" Permitir al usuario hacer autoservicio por la plataforma web

v Brindar charlas informativas

v Solicitar testimonios reales de clientes recuperados”. Osterwalder, (2011).

8 Alianzas clave o Socios claves: “En este apartado del modelo Canvas, se
describiran las asociaciones clave, que haran que el negocio evolucione como se
espera. Ya sean acuerdos con distribuidores, proveedores, clientes, etc.

v Proveedores de la materia prima

v Redes de contacto del sector salud

v Clientes en general”. Osterwalder, (2011).

9 Estructura de Costes: “En este modulo se representaran los diferentes costes
a los que la empresa se haré cargo, para su funcionamiento. Recogiendo Unicamente
los més relevantes, para que se pueda realizar un analisis muy conciso y sencillo de
los costes mas importantes.

v' Materia prima
Pago por publicidad
Pago de servicio de telefonia — llamadas cartera de clientes

Pago de derecho de plataforma web Hosting

AR NEENEEN

Pago de uso de POS (Visa, MasterCard y otros)
v' Pago de envios de productos aplicados con la politica de justo a tiempo.”
Osterwalder, (2011).

En resumen, expresa el investigador que, se puede llegar a la conclusion de que se
habla de un modelo visual, que “mediante el uso de 9 modulos, dejara un mapa

mental de cual va a ser el modo en el que la organizacién va a captar la atencién de
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un segmento de mercado en concreto” (p.35). Es por ello que, se tiene la
oportunidad de seguir avanzando a medida que se requiere mejorar los puntos clave
con el cliente para tener una buena retencidn de clientes, la finalidad es posesionar el

Ganoderma Lucidum en un mercado de medicina natural como alternativa para la

prevencion del cancer de prostata en Perd

Figura 1. Herramientas Canvas

Aliados Actividades | Propuesta Relaciones | Segmentos
clave de valor con clientes | de clientes
LCémo? é0uién?
cqué debo L Leomo nos :
& saber hacer? & relacionamos? ?s-g
S ﬁﬁ Recursos g Canales de S §
S clave ﬁ’ distribucion @*‘#
'\E;é‘- LComo? & LOuién? -F
LOUE es dgué medios
im prescindil}la? uso?
Costes Flujos de ingresos
Cudnto? éCuanto?
den qué costes incurro? £qué fuentes genera?

Fuente: Osterwalder et al. (2011).

2.2.5 ¢ Qué es el hongo Reishi (Ganoderma Lucidum)?

El Hongo reishi o su nombre cientifico Ganoderma Lucidum es conocido en
toda Asia desde hace milenios por sus propiedades medicinales” (p.15). Se lo
conoce como Lingzhi en China, y en Japon como Reishi (Hongo Divino) o
Mannentake (Hongo de los 10.000 afios o de la inmortalidad). “En occidente se
conoce tanto por Ganoderma Lucidum como por reishi. En cualquier caso, siempre
se trata del mismo hongo, con las mismas propiedades y beneficios para la salud y lo

unico que varia es el nombre. Kirk et al. (2008).

Segun estudios recientes, de Diaz A. (2020), “este hongo posee mas de 150

antioxidantes y fitonutrientes, un valor muy superior al de cualquier otro hongo,
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planta o hierba medicinal, lo que lo transforma en uno de los alimentos mas perfectos
que podemos encontrar en la naturaleza” (p.14). Esto mismo precisamente ha llevado
a muchos a calificar como milagroso o como un superalimento a este hongo. Expone
ademas el investigador que: “Existe una mezcla de reishi, shiitake y maitake, que se
comercializa en cépsulas, que contiene precisamente estos tres grandes alimentos

juntos y con sus propiedades comprimidas”
2.2.6 Caracteristicas Del Reishi

Dentro de las caracteristicas mas relevantes se destacan que es: “un hongo de
forma arrifionada, cuando esta al natural antes de secarse es aplanada, suave y de
tonos rojizos. Crece sobre los troncos de arboles envejecidos, en los bosques
subtropicales de Asia” (p.18). Unas de sus caracteristicas incluso: “pueden variar de
acuerdo a las condiciones medioambientales del lugar donde creci6. La medicina
oriental utiliza y conoce sus propiedades desde hace mas de 2000 afos, pero en
occidente recién se le conocié y comenz6 a estudiarse en la década de 1980”. "Tarea
que no es simple ya que posee mas de 400 componentes bioactivos, todos ellos con
diversas propiedades terapéuticas y nutricionales que lo convierten en una
apasionante joya para los interesados en la salud y el bienestar, ya sean
investigadores o simplemente, personas que buscan un equilibrio” (p.26). Diaz A.
(2020).

2.2.7 Beneficios y Propiedades Del Reishi

Entre los beneficios y propiedades: Se lo considera como anticancerigeno,
debido a la gran cantidad de antioxidantes y esta siendo usado como coadyuvante en
el tratamiento del cancer, con resultados sorprendentes tanto en la disminucion del
tumor como en el tratamiento de los efectos colaterales derivado de la quimioterapia

tradicional. Ademas, es un antiinflamatorio. Diaz A. (2020),

Mejora la respuesta inmunitaria del cuerpo, ayudando a equilibrar todo nuestro
sistema inmunologico. Esto es debido a la cantidad de principios activos que ayudan
a mejorar la respuesta del propio organismo a los agentes invasores. Se puede usar
como un tratamiento anti-envejecimiento. Esto es asi gracias, una vez mas, a los

antioxidantes que contiene el reishi, una de las propiedades destacadas del hongo.
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Varios laboratorios tienen en desarrollo una variedad de productos dermocosméticos
usando el hongo reishi como base. El género Ganoderma Reishi es el nombre comin
de la seta producida por el hongo denominado Ganoderma Lucidum (figura 3). Diaz
A. (2020),

Basidiocarpo laqueado

Figura 2. Forma de cultivo y detalles macroscépicos del reishi. Empresa
Fungi amazobnica

El género Ganoderma, pertenece a la familia Ganodermataceae del
orden Polyporales (Basidiomycetes, Fungi), presenta 80 especies (Kirk
et al. 2008) se caracteriza basicamente por 6 los esporos truncados y
ornamentados. Es uno de los géneros mas amplios de los Polyporales y
fue descrito por Karsten (1881) basado en Polyporus lucidus de Europa,
[lamado también Ganoderma Lucidum. Las especies de Ganoderma
crecen sobre madera en descomposicién absorbiendo nutrientes a través
de pequefios tubos conocidos como hifas y desarrollan el cuerpo

fructifero sobre troncos” (p.28). Diaz A. (2020), describe también que:
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Figura 3. Detalles microscépicos del Hongo Reishi (Ganoderma Lucidum).

Se han aislado y purificado compuestos bioactivos del hongo Ganoderma tales
como polisacaridos, triterpenos, esteroides, lectinas y proteinas, siendo mayormente
investigado los dos primeros” (p.30). Algunos de estos inhiben el crecimiento de
células cancerigenas in vitro, otros tienen actividad antiviral in vitro o presentan otra

actividad in vivo relacionada con aspecto de salud. Diaz A. (2020).
2.2.8 Caracteristicas morfologicas del hongo Reishi

Dos grupos principales componen el género; el primero especies con el pileo
opaco o pruinoso y el segundo con pileo brillante o lacado (Ganoderma). El género
se caracteriza por presentar basidiomas o cuerpos fructiferos anuales a perennes,
estipitado o sésil, la superficie del pileo presenta una cuticula gruesa, opaca pruinosa
o brillante lacada, cuyas células vistas al microscépio presentan apariencia clavada.
Chen, W. A. (2015).

El contexto es de color pardo claro a oscuro, color madera, doble o con varias
bandas o zonas, suave y esponjoso, o fibroso y duro. Himend6foro color blanco-
crema, con 4 a 7 poros por milimetro y tubos dispuestos en una o varias capas.
Sistema hifal dimitico, con hifas generativas hialinas o amarillentas y con fibulas; las
hifas esqueléticas pueden ser ramificadas, hialinas o pardas, sin septos y partes mas
ramificadas. Basidios ampliamente elipsoidales y abruptamente estrechos en la base,
cistidios ausentes. Basidiosporas ampliamente elipsoidales a estrechamente
elipsoidales, con apice aplanado o truncado y poro germinal. Su pared celular esta
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compuesta por dos capas: un endosporio pardo y un exosporio hialino (Ryvarden,
2004).

2.2.9 Medio ambiente

Crece en cualquier época del afio, a la altura de la base de los arboles, o bien
unida a tocones o raices enterradas de diversos planifolios, sobre todo robles. Es un
hongo relativamente frecuente. Chen, W. A. (2015).

2.2.10 Taxonomia

Taxonomia y crecimiento hongo Ganoderma Lucidum (Reishi) Su nombre en
japonés Reishi y en chino Lingzhi. Su nombre cientifico es Ganoderma Lucidum, el
cual traduce en latin como “brillante”, proviene de la division Basidiomycota y
subdivision Basidiomiceto; es perteneciente a la clase Homobasidiomycetes la cual
corresponde a la familia Ganodermataceae. EI género Ganoderma hace parte de un

complejo de alrededor de 10 especies casi indistinguibles. Chen, W. A. (2015).

Para el cultivo del Reishi se deben tener en cuenta las condiciones ambientales
y los requerimientos nutricionales necesarias durante cada etapa de crecimiento del

hongo.
2.2.11 Sistemas de produccion

El sistema de produccion del Ganoderma Lucidum es un proceso que se aplica
al concepto de agricultura verde, el cual consiste en la utilizacion de una mezcla
aserrin, cascara de arroz y cascarilla de soya como medio para el cultivo. Vale decir
que esta libre de todo quimico, pesticidas y hormonas. Estos ingredientes siguen un
proceso de fermentacién natural y luego de ser bien mezclados, son empacados en
bolsas de polietileno, las que ahora albergan la mezcla que cuenta con los nutrientes
necesarios para el perfecto crecimiento y desarrollo del Ganoderma Lucidum. Chen,
W. A. (2015).

Por otro lado, en la sala esterilizada de Cultivo de Tejidos, las mejores
variedades de Ganoderma Lucidum terapéutico son germinadas cientificamente para
luego insertarlas en las bolsas para que el Ganoderma Lucidum germine en

invernaderos especialmente disefiados. Un solo invernadero puede albergar hasta
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30,000 bolsas, y cabe resalar que las instalaciones de Ganoderma poseen mas de 100
invernaderos. Chen, W. A. (2015).

Se utiliza el método de cultivo colgante para evita la contaminacion y
optimizar el crecimiento del Ganoderma. Luego de un periodo de tres meses, el
Ganoderma Lucidum habra madurado y sera cosechado manualmente. Después
pasard a través de una limpieza rigurosa antes de iniciar el proceso de hervido
utilizado para extraer su esencia. El nivel de concentracion del extracto es
monitoreado constantemente para mantener el control la calidad. Chen, W. A.
(2015).

Figura 4. Procesamiento del Ganoderma Lucidum Chen, W. A. (2015).
2.2.12 Flujo del proceso industrial desde la cosecha del Ganoderma Lucidum

Cuando los hongos estan completamente desarrollados, se procede a cortarlos e
inmediatamente se deshidratan para por ultimo pulverizarlos, esterilizarlos y
envasarlos. Todos estos procesos se realizan en ambientes cerrados totalmente
controlados donde el aire de la ventilacion es filtrado, lo mismo que el agua de riego.
El acceso es restringido lo que permite ofrecer un producto organico de la mas alta
calidad. Chen, W. A. (2015).

Desde la inoculacion hasta la cosecha, transcurren menos de tres meses con
cualquiera de los métodos de ciclo rapido. La maduracion de frutos esta indicada por

la desaparicion del borde blanco del cuerpo fructifero. Chen, W. A. (2015).
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Figura 5. Ganoderma Lucidum: parametros de desarrollo para el cultivo.

HR Luwz CO2 02 Arre Temperatura Duracion

(%) (Lux) (‘C)
Indculo de | 6070 | Nil Tolera 01 25:30° o menor | Hasta 2mon. o
procreacion g&ta conc.a | intercambio | (20¢) cOMO Se requiera

%
Inicio de 9095 [100-200 [01.05%0 | O:2amas 25-30*" o menor | 50-60 dias después
primordios menor (20°) inoculacion
Desarrollo | 70-80 | 150-200 [ 0.1-1% bajo 25:30* 10-14 dias 0 como
de stipte O sup Alta conc. 0 menor se requeera
efior ramificaciin (arosor)
Diferenciacid | 85-95 | 150-200, | <0.1% 0: 25-30¢" omenor | 25 dias desde
n del Pileo 12 hr | bajaconc. | Circulacion | (espesor) primordios a
on'off formacion | de are cosecha
Qorro

Desarrollo | 85 Incubacidn adicional de 7-10 dias después de la maduracion del pileo
posterior del
pileo
Otras 50-60 | Incubacion adicional despues de la maduracion del pileo (gorro)
practicas

Fuente: HR Humedad Relativa. Chen, W. A. (2015
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Figura 6. Flujo del proceso productivo del cultivo del Ganoderma Lucidum

Diagrama de flujo del cultive de Ganoderma
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Fuente: Chen, W. A. (2015). HR Humedad Relativa
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2.2.13 Oferta del producto

La inversion inicial es el valor total del rubro de los activos fijos, equipos de
computo y comunicacion, gastos de disefio de pagina web, publicidad pre operativa,
papeleria pre operativa, con lo cual se obtiene el total de la inversion. A
continuacidn, se refleja la inversion que se requiere para la puesta en marcha de la
empresa, con una inversion total de S/ 150.000,00. EI 70% de recursos son propios
de los socios y el 30% restante con una entidad bancaria. (En propuesta) Chen, W. A.
(2015

2.2.14 Extraccion de Ganoderma Lucidum

La extraccion de extracto se lleva a cabo deshidratando hongo a 60°C durante 3
horas eliminando el 95% de agua, luego se lleva a un proceso de molienda para que
la muestra quede totalmente en polvo y luego pueda pasar a ser empacada. Chen, W.
A. (2015).

Tabla 1. Valor nutricional (por 100g) del G. Lucidum utilizado en el estudio

Valor energético 214 keal/876 kl
Hidratos de carbono B5g

- de los cuales azicares <lg
Proteinas D18 g
(irasas totales 124 ¢
- de las cuales Saturadas 023 g
- de las cuales Monoinsaturadas 0465 g
- de las cuales Poliinsaturadas 0,543 g
- de las cuales Acidos grasos trans =0,100 g
Humedad 1390 g
Cenizas 1,04 g
Fibra Dietética 66,13 g
Sal 00l g

Fuente: Chen, W. A. (2015).

38



Tabla 2. Caracteristicas organolépticas del Ganoderma. Lucidum utilizado en el

estudio

Polvo fino de color marron intenso, muestra uniforme, sin

Analisis visual . . .
presencia de elementos de granulometria superior.

- Olores: Ligeros togques de olor a madera, con

connotaciones terroso-fingicas, v ligeros recuerdos a frutos
Analisis olfativo secos tostados.

- Aromas: Aromas de madera de frondosa, con matices de

sotobosque v humus,

En boca muestra un ligero acidez con un amargor medio-

Analisis gustativo - o
g alto al final, con recuerdo filngico v fondo de bosque.

Fuente: Chen, W. A. (2015).

Estudios demostraron segun la empresa Fingi Amazonia que el efecto de todo el
producto o los extractos no fraccionados de Ganoderma Lucidum sobre vias de

sefializacion especificas en células cancerosas.

2.3 Cancer de prostata

El crecimiento desordenado y sin control de las células anormales si
no se detecta a tiempo, avanza a otros Organos donde pueden crecer
originando nuevos tumores, que se conoce como metastasis, esta enfermedad
cuando recién empieza no presenta molestias, ni duele por eso los chequeos
cuando estamos sanos son muy importantes” (p.10). “El cancer de prostata es
una enfermedad en lo que el cancer se desarrolla en la prdstata ya que este es
un 6rgano glandular en el sistema reproductor masculino, empieza cuando las
células de la prostata mutan, que quiere decir que las células normales
se lesionan o envejecen y comienzan a multiplicarse descontroladamente.
También esta metéstasis puede mutar hacia los huesos y ganglios linfaticos
(p.26). Sociedad Americana Contra El Cancer (2018).

Pero cuando esto no ocurre se puede dar una proliferacion anormal dando
lugar al tumor y es aqui cuando las células que forman el tumor: “tienen la capacidad
de invadir tejidos y organos de su alrededor o hacer metéstasis ya se le denomina

cancer maligno, y cuando ya encontramos estas células anormales dentro de la

39



préstata estamos frente a una enfermedad de cancer de préstata” (p.28). Sociedad
Americana Contra EI Cancer (2018).

2.3.1 Estadisticas del Cancer de Prostata

Segun el informe realizado por la Agencia Internacional de Investigacion sobre
el Cancer (IARC), revela en sus estadisticas de cancer de préstata “Alrededor de uno
de cada siete varones serd diagnosticado con céncer de prostata en el lapso de su
vida”. “El cancer de préstata ocurre mayormente en personas de edad avanzada.
Cada afio mueren mas de 33 mil peruanos a causa del cancer, de acuerdo a cifras de

la Organizacién de la Salud, a través de su Gltimo” (p.25). Globocan (2018).
Por otro lado, IARC (2018), sefiala que:

En el Perd, el nimero de casos de cancer durante el 2020, alcanzara
los 70 640, 50% mas que en el afio 2015 (47 mil nuevos casos). Es
decir, los casos nuevos de cancer afectardn a 32 663 hombres y 37
977mujeres, segun la proyeccion de la Organizacién Mundial de la
Salud, a cargo de esta investigacion. Este incremento responde a
factores como el aumento poblacional, el envejecimiento, el tabaco, el
alcohol, la mala alimentacién, el uso excesivo y discriminado de
pildoras anticonceptivas, pildoras del dia siguiente, la obesidad y el
sedentarismo” (p.32). IARC (2018).

La incidencia de cancer en el Per( se ha incrementado de forma alarmante,
desde hace unos afios esta enfermedad es la primera causa de muerte en nuestro pais”
(p.33). Esto sucede porque “el 85% de los casos se descubren en fases avanzadas, lo
que repercute en tener menos probabilidades de curacion, menor calidad de vida,
mayor costo de tratamientos y una elevada mortalidad. Por eso, es importante
recordar que la mejor forma de evitarlo es través de un chequeo a tiempo y
practicando estilos de vida saludable” sefialo Adolfo Dammert, Presidente de la Liga

Contra el Cancer” (p.34). IARC (2018),

Estos son los tipos con mayor incidencia en el Peru:
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Tabla 3. Organizacién de la Salud, a través de su dltimo informe realizado por
la Agencia Internacional de Investigacion sobre el Cancer (IARC), Globocan 2018. (noticias,
2020)

Proéstata 7598 casos nuevos y 2721 muertes
Mama 6985 casos nuevos y 1858 muertes
Estomago 5731 casos nuevos y 4606 muertes
Cuello uterino 4103 casos nuevos y 1836 muertes
Linfoma de Hodgkin 3357 casos nuevos y 1335 muertes

Fuente: Globocan 2018. (noticias, 2020)
2.3.2 Factor de riesgo

Para la Division de Prevencion y Control del Cancer, Centros para el Control y
la Prevencion de Enfermedades (2020), “Un factor de riesgo es todo aquello que
afecta la probabilidad de que usted padezca una enfermedad como, tienen diferentes
factores de riesgo, como el fumar, pueden cambiarse” (p.6). “Sin embargo, tener uno
0 incluso varios factores de riesgo no significa que usted padecera la enfermedad.
Muchas personas con uno o mas factores de riesgo nunca padecen cancer, mientras
que otras que padecen la enfermedad puede que hayan tenido pocos factores de

riesgo conocidos 0 ninguno de éstos” (p.8).

-Edad: “del usuario, ya que la mayoria lo padece a partir de los 40 afios porque
ellos pueden estar con la enfermedad mucho tiempo, pero muchas veces son
asintomaticas y es por ello que se diagnostica a mayor edad porque pueden ir por
cualquier sintoma hacerse un chequeo y puede ser todo lo contrario de que ellos ya
padecen esta enfermedad de céncer de prostata” (p.9). Division de Prevencion y
Control del Cancer, Centros para el Control y la Prevencion de Enfermedades
(2020).

-Raza: “todo vardén de raza negra o del caribe o africa son méas propensos a
padecer esta enfermedad y los que llegan a fallecer mas rapido, este factor de riesgo
no se sabe por que estas razas son los mas propensos a padecer esta enfermedad,
también es por su geografia. El cancer de prostata es mas comun en los paises
Norteamérica, Europa, Asia, africa, Australia, Centroamérica, Sudamérica y las islas
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del caribe, tampoco est4 claro este factor y étnicas de riesgo por que padecen mas
estilo de vida de los seres humanos.” (p.10). Division de Prevencion y Control del

Cancer, Centros para el Control y la Prevencion de Enfermedades (2020).

-Geografia: “El cancer de prostata es mas comdn en Norteamérica y en la
region noroeste, carnes rojas o algunos productos lacteos de altas concentraciones de
grasa, parecen tener una posibilidad de padecer cancer de prostata. Algunas personas
no consumen alimentos ricos en calcio, ni algunas frutas, vegetales y ensaladas que
pueden ayudar a prevenir el cancer de prostata, es recomendable concientizar a la
poblacion del consumo de alimentos ricos en calcio ya que puede ayudar a la
prevencion”. (p.10). Division de Prevencion y Control del Cancer, Centros para el

Control y la Prevencion de Enfermedades (2020).

-La obesidad: “es un riesgo de padecer con cancer de prostata mas agresivo y
llevar al usuario a fallecer, aunque esto alin no es concreto. Ante esto se puede tomar
algunas medidas para poder prevenir el cancer de préstata como el peso corporal,
actividad fisica y alimentacion, esta es una de las maneras de prevenir, cada usuario
debe hacer una dieta, consumir muchas frutas vegetales y legumbres, pescado y
sobre todo hacer ejercicio fisico, ya que ayudarda mucho al organismo y a la
prevencion de cancer, aqui también se debe recomendar consumir vitaminas,
minerales, todo esto se debe realizar previa consulta al nutricionista”. (p.11).
Division de Prevencion y Control del Cancer, Centros para el Control y la

Prevencion de Enfermedades (2020).

-El Tabaquismo: “también forma parte de estos factores de riesgo ya que todo
fumador tiene un alto porcentaje de llegar a padecer cancer de prdstata, la exposicion
de algunos usuarios a sustancias quimicas también tiene un porcentaje de contraer
cancer” (p.12). Division de Prevencion y Control del Cancer, Centros para el Control

y la Prevencion de Enfermedades (2020).

-Infecciones de transmision sexual: “estas podrian aumentar el riesgo de
cancer de prostata, porque pueden causar inflamacion de la prostata”. (p.12).
Division de Prevencion y Control del Cancer, Centros para el Control y la
Prevencion de Enfermedades (2020).
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2.3.3 Prevencion

Division de Prevencion y Control del Céncer, Centros para el Control y la
Prevencién de Enfermedades (2020). Explica que:

“Los examenes que ayudarian a prevenir el cancer de préstata, o en
estadios tempranos: Examen de tacto rectal: Este examen se realiza
palpando una glandula, que permite evaluar el tamafio, forma,
consistencia, sensibilidad y la presencia de alguna masa. Antigeno
prostatico especifico (PSA): En el laboratorio se obtiene el nivel de
PSA, resultado de haber sacado una muestra de sangre del hombre. Por
lo que los niveles elevados aumentan la probabilidad de causar cancer
de prostata, como también infeccidn urinaria y prostatitis. Valor normal
4,0 ng/mL”. (p.18).

-Ecografia Transrectal (ETR): “Es un procedimiento en la cual se introduce
en el recto una sonda ecografica, emitiendo asi ondas sonoras, esto permite verificar
el funcionamiento del recto y préstata”. (p.18). Division de Prevencion y Control del
Cancer, Centros para el Control y la Prevencién de Enfermedades (2020).

-Biopsia de préstata: “Primeramente, se sumerge una aguja especial dentro de
la glandula prostatica, esto se realiza mediante una ecografia transrectal, y se lograr
recoger muestras para su examen patologico”. (p.19). Divisién de Prevencion y
Control del Céncer, Centros para el Control y la Prevencion de Enfermedades
(2020).
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2.4 Definicion de Términos
Segun diccionario Enciclopédico Salvat de Medicina. (2015):

Céncer de prostata: “Es aquel cancer que se desarrolla en uno de los 6rganos

glandulares del sistema reproductor masculino llamado préstata” (p.123).

Comercializacion: “es el conjunto de actividades que desarrolla la empresa y
que estan enfocadas a satisfacer a los clientes, para lograr los objetivos de la

organizacion”. (p.124).

Conocimiento: “Significa recordar datos especificos o la habilidad para aplicar
datos especificos para resolver problemas o, incluso, emitir definiciones con la

comprension adquirida sobre determinadas situaciones” (p.124).

Estrategia de marketing: “Proceso que permite definir como abordar un
mercado” (p.325).

Estudio de mercado: “a que de la cantidad de consumidores que habran de
adquirir el bien o servicio que se piensa vender”. (p.328).

Hongos reishi: “se utilizan para tratar el cancer, para estimular el sistema

inmunologico, para prevenir o tratar las infecciones”. (p.400).

Prevencion: “Es toda accion que tiene el fin de disminuir la probabilidad de
adquirir enfermedades como el cancer; se refiere a todos las acciones o

comportamientos que el individuo realizara para tener una salud optima.” (p.485).

Publicidad: “Es una forma de comunicacién que intenta incrementar el
consumo de un producto o0 servicio, insertar una nueva marca o producto dentro del
mercado de consumo, mejorar la imagen de una marca o reposicionar un producto o

marca en la mente de un consumidor”.(p.498).

Marketing: “es el sistema de investigar un mercado, ofrecer valor y satisfacer
al cliente con un objetivo de lucro. Esta disciplina, también llamada mercadotecnia,
se responsabiliza de estudiar el comportamiento de los mercados y de las necesidades

de los consumidores” (p.525).
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2.5 Formulacion de la Hipotesis

2.5.1 Hipdtesis General

Existen estrategias comerciales, que inciden significativamente en la difusion
del hongo reishi (Ganoderma Lucidum) como alternativa natural en la prevencion del

cancer de prostata en Perd.

2.5.2 Hipotesis Especificas

Existen estrategias comerciales, en su dimension meta comercial

Existen estrategias comerciales, en su dimension mercado

Existen estrategias comerciales, en su dimension publicidad

Existen estrategias comerciales, en su dimension nivel de conocimiento,
2.5.3 Identificacion de Variables
-Variable Independiente: Estrategia comercial

-Variable Dependiente: Difusion del Hongo Reishi (Ganoderma Lucidum).
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Tabla 4 Definicion Operativa de Variables e Indicadores

Variable Dimension Indicador Items Técnica e
instrumento
= -Conocimiento 1
. Meta Comercial "
Dependiente: -Medio 2
Mercado -Producto 3
Estrategias Publicidad -Propiedades 4
Comerciales -Ingredientes 5
Entrevistas escala de
~ % Likert
-Establecimiento 6
Independiente ‘Nivel de conocimiento ~OTera .
-Mercado 8
ifusio -Satisfaccién
Difusion del Froducts -Posicionamiento 9
(Hongo Reishi)
-Ventas. 10
-Estrategias il

Publicitarias

Fuente: Elaboracion propia.
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CAPITULO 11l METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 Tipo de Investigacion

El estudio se enmarco, en un centro de salud de Lima tomado al azar, se
reserva el derecho de Admision de la propagacion del centro por ética profesional. El

ndmero total de 30 varones entre 48 afios a mas en un centro de salud de Lima.

3.1.1 Investigacion Aplicada

La investigacion es tipo aplicada, en la cual se determinara proponer estrategias
comerciales para la difusion del Hongo Reishi como alternativa natural para la
prevencion del cancer en el Perti. Como sefiala Pavlik (2018): “Busca o perfecciona
recursos de aplicacién del conocimiento ya obtenido mediante la investigacion pura,
y, por tanto, no busca la verdad, sino la utilidad” (p.18). Se trata aqui de investigar
las maneras en que el saber cientifico estimulado por la investigacion pura puede

efectuarse o emplearse en la realidad para obtener un resultado practico.

Es decir, este estudio requiere formulacion precisa del problema que se quiere
investigar y de un disefio metodoldgico en el que se expresen procedimientos para
buscar las respuestas implicadas en la formulacién del problema ya las respuestas de

la hipotesis.

3.2 Nivel de Investigacion

Nivel: Descriptivo — Correlacional

El nivel de indagacion segin Hernandez, Ferndndez y Baptista (2016), lo
definen como “al grado de profundidad con que se aborda un fenémeno u objeto de
estudio”. (p.15). Es por ello que el nivel se enfoca en un estudio Descriptivo —
Correlacional, segun Arias (2017) sefiala que “la investigacion descriptiva se utiliza
para descubrir nuevos hechos y significados de una investigacion, y la investigacion
correlacional se lleva a cabo para medir dos variables. Utiliza el coeficiente de
correlacion para medir estadisticamente la relacion entre dos variables.” (p. 125). La

investigacion correlacional se utilizara para verificar la relacion entre Estrategias de
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Comercializacion y las ventas en la empresa para lo cual sera necesario la aplicacion
del estadigrafo denominado Chi Cuadrado que permitira la comprobacion de la

hipdtesis anteriormente sefialada.

3.3 Metodos de Investigacion

Ramos F. (2013), considera que los métodos de investigacion “toman en cuenta
la definicion del problema, formulacion de la hipotesis, el razonamiento deductivo, la
recopilacion y analisis de datos, y por ultimo la confirmacion o rechazo de la
hipétesis” (p.68). Para realizar la investigacion se empled los métodos descriptivo y

estadistico.

e Método Descriptivo: Permite especificar las caracteristicas de uno o mas
sujetos o hechos sometidos a un andlisis; para describir e interpretar
sistematicamente la relacion o correlacion entre hechos que tienen lugar en un
determinado momento.

e Método Estadistico: Consiste en estudiar el comportamiento de algin hecho

observado cuantitativamente a través de herramientas estadisticas.

3.4 Disefio de Investigacion:

Sampieri R. (2014) el disefio de una investigacion “se refiere al plan o
estrategia concebida para obtener la informacion que se desea con el fin de responder
al planteamiento del problema” (p.128). El disefio constituiria la estrategia para
confirmar si es 0 no cierto tendientes a encontrar la respuesta a la pregunta de
investigacion, sean éstas puramente correlacionales o relaciones causales. En estos
disefios los que se mide — analiza (enfoque cuantitativo) o evalta analiza (enfoque
cualitativo) es la asociacion entre categorias, conceptos, objetos o variables en un

tiempo determinado

Disefio: No Experimental
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Como sefiala Kerlinger (2014) "La investigacion no experimental es cualquier
exploracion en la que resulta inadmisible manipular variables o estipular
aleatoriamente a los sujetos o a los entornos™. (p.163). Los sujetos son observados en
su ambiente natural, en su realidad. Expresa el investigador que, la investigacion no
experimental es aquella que se realiza sin manipular deliberadamente variables.
Kerlinger (2014).

Es decir, el investigador no hace variar intencionalmente las variables
independientes sino observar fendmenos tal y como se dan en su contexto natural,

para después analizarlos.

3.5 Poblacion muestra y muestreo
3.5.1 Poblacion

Kirk, (2012) define la poblacion como “Un grupo de seres que forman parte de
un todo, los cuales son considerados dentro de la observacion de una investigacion
por medio de la cual se desea interpretar y analizar los resultados”. (p. 125). La

poblacién serad 30 varones entre 48 afios a mas en un centro de salud de Lima, 2020.

3.5.2 Muestra

La muestra citando a Kirk, (Ob.cit) “es una cantidad representativo de la
poblacion de estudio, de tal manera que los resultados obtenidos en la muestra
puedan generalizase a todos los elementos que conforman dicha poblacion”. (p.128).
se pude decir que la muestra utilizada en esta investigacion sera de tipo probabilistica

aleatoria simple, lo cual arrojo una poblacion de 19 varones de 48 afios de edad.
3.5.3 Muestreo

La seleccion de muestreo sera probabilistica por conveniencia, definido segun
Kirk, (Ob.cit) como aquellos “casos disponibles a los cuales tenemos acceso”, (48).
Debido a la naturaleza misma de la permanencia de los participantes en el lugar de

aplicacion. Se cumple el muestreo probabilistico empleando el muestreo aleatorio
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simple, obtenido en funcion a la férmula de poblaciones finitas o conocidas,

existiendo la siguiente formula: Donde

N = Total de la poblacion

N*Z.p*q
Zo=1.96 al cuadrado (seguridad es del 95%) *a d? x[fu.r - l) + zi *py
p = proporcion esperada (5% = 0.05)
g=1-p (en este caso 1-0.05 = 0.95)
d = precision (5%).
n= 35 * 1.962*0.05*0.95 = 4,75 =19 Varones muestra de
0.052 (35-1) + 1.962*0.05*0.95 0,25 la poblacion

3.5.4 Aspectos Eticos

La participacion al proyecto no comporta riesgos a la salud de los encuestados
pues se trata de un estudio no experimental, de tipo descriptivo explicativo. El
cuestionario se aplicd a varones de 49 afios a mas, en un centro de salud en Lima,
con el fin de obtener informacion referente al conocimiento y actitudes en
prevencion de cancer de prostata, como también el conocimiento del Ganoderma
Lucidum como alternativa en la prevencion del cancer de prostata. A continuacion, se
describen los principios y criterios de buena praxis que regulan y seran utilizados por

el equipo de investigacion (aplicados a los encuestados) Kerlinger (2014)
1 Respeto de la confidencialidad y politica de proteccién de datos:

a) “La aplicacion y administracion de los cuestionarios fue anénima y se realizd
respetando la confidencialidad, teniendo en consideracion que el resto de los datos

personales de los encuestados seran protegidos y no divulgados”. Kirk, (2012)

b) “Indicacién y explicacion a los participantes de la finalidad y del uso que se le

dio a la informacién resultante”. Kirk, (2012)

c) “Los datos de los participantes seran accesibles sélo a un restringido grupo de
personas identificable con el equipo de trabajo compuesto por: Luis Alberto Paredes
Alvarado”. Kirk, (2012)
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d) “Los datos que se generen a partir de la fase de obtencién de la informacién y
el libro de variables (Codebook) fueron, a su vez, guardados en la computadora del
coordinador cientifico utilizando una contrasefia personal. €) Los materiales de la
investigacion no digitales seran conservados y protegidos en un lugar adapto por un
periodo de tres afios” Kirk, (2012)

4 Respeto de la privacidad.

a) “Respeto del derecho de los sujetos, que participan en el estudio, a elegir el
tiempo, las circunstancias y la cantidad de informacion a compartir con los
investigadores”. Kirk, (2012)

b) “Respeto del derecho de los sujetos, que participan en el estudio, a no dar

informacidén que no desea compartir”. Kirk, (2012)
5 No discriminacion y libre participacion

a) “No existirdn formas de discriminacién en el grupo de varones que
participen al estudio en cuanto a estado civil, grado de instruccion o por condicion

social, en sintonia con los criterios de exclusion e inclusion al estudio”. Kirk, (2012)

b) “No existiran formas de induccion coercitiva de participacion al estudio”.
Kirk, (2012).

6 Respeto por la calidad de la investigacion, autoria y uso de los resultados

a) “Promocién del valor cientifico de la investigacion representado por la
importancia empirica y social del estudio”. Kirk, (2012)

b) “Bulsqueda de la validez cientifica del estudio representado por la creacion de
un marco teodrico suficiente que se basa en documentacion cientifica valida y
actualizada”. Kirk, (2012)

c) “Disponibilidad a la autoridad competente del material fisico y de la base de
datos elaborada a la revision del proceso de recoleccion de informacion”. Kirk,
(2012)

d) “Es reconocido al investigador del equipo de trabajo el derecho de autoria de
los productos del estudio en el respeto de las normas nacionales e internacionales que
regulan el tema”. Kirk, (2012)
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e) “Queda prohibida la comercializacion, negociacion y la divulgacion
indiscriminada del contenido parcial o total del proyecto y de los potenciales
resultados futuros por parte del equipo de investigacion o de terceros ajenos al mi”.
Kirk, (2012)

f)  “La aceptacion, conjuntamente a la correcta puesta en practica de estos
principios 'y criterios, es normativa y determina el ingreso y la permanencia de los

investigadores en el equipo de estudio”. Kirk, (2012).

3.6 Técnicas e Instrumentos de Recoleccién de Datos
3.6.1 Técnicas de Recoleccion de Datos:

Segun Sampieri (2014), explica que se refiere “al uso de una gran variedad de
técnicas y herramientas que pueden ser ejecutadas por el analista para desarrollar los
sistemas de informacion, los cuales pueden ser encuestas, observacion, el diagrama
de flujo entre otros” (p.236). Todos estos instrumentos se aplicardn en un momento
en particular, con la finalidad de buscar informacidn que sera util a una investigacién

en comun.

En la presente investigacion trata con detalle identificar el nivel conocimiento
del producto natural Ganoderma Lucidum en la prevencion del cancer de prostata y
el uso de estrategias comerciales para su difusion. Entre las técnicas que se van

aplicar de describen:

Encuestas bajo la escala de Likert, contenidas de once (11) preguntas, con
varias opciones de respuestas. Se puede deducir que en esta escala de Likert segun
Sampieri (2014) “es un conjunto de items que se presentan en forma de afirmaciones
para medir la reaccion del sujeto en tres, cinco o siete categorias™. (237) Es por ello
que, la recopilacion de la informacion se realiza mediante preguntas que midan los
diversos indicadores que se han determinado en la operacionalizacion de las

variables.
3.6.2 Instrumentos de Recoleccién de Datos

Para Fidias (2018), lo define como " Un instrumento de recoleccion de datos es

en principio cualquier recurso de que pueda valerse el investigador para acercarse a
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los fendmenos y extraer de ellos informacién” (p.58). Cualquier recurso que recopile
informacion referente a la investigacion. Otros instrumentos que se acoplan a la
investigacion se describen: Imagen corporativa del producto, Publicidad por

Facebook segmentado.

De lo expuesto, agrega el investigador que cualquier informacion o dato
referente al contenido de la presente investigacion en concordia directa con el

problema planteado.
3.7 Técnicas de Procesamiento y Analisis

En este apartado segun Fidias A (2018) “se describen las distintas operaciones
a las que seran sometidos los datos o respuestas que se obtengan: clasificacion,
registro, tabulacion y codificacion si fuere el caso” (p.68). Expresa el autor que en
cuanto al analisis se definiran las técnicas o estadisticas, que se emplearan para
descifrar lo que revelan los datos recolectados, implica proponer estrategias
comerciales para la difusion del Hongo Reishi como alternativa natural para la

prevencion del cancer en el Peru.

3.7.1 Técnica

Entre las técnicas a emplear se aplicaron un cuestionario estructurado bajo la
escala de Likert con opciones de respuestas mixtas. Asi como también: Revistas
cientificas, folletos y libros. Segun Fidias (2018) define la escala de Likert como “es
una escala de calificacion que se utiliza para cuestionar a una persona sobre su nivel
de acuerdo o desacuerdo, si no o varias opciones de respuestas, como respuestas”
(p.48). Es ideal para medir reacciones, actitudes, desconocimiento y
comportamientos de una persona. El cuestionario constara de once (11) preguntas

3.7.2 Instrumentos

Sabino (2017) define el instrumento de recoleccion de datos como “Un
principio cualquier recurso de que pueda valerse el investigador para acercarse a los
fendmenos y extraer de ellos informacion”™ (p.149). Es de apreciar que el instrumento

es cualquier recurso que recopile informacion referente a la investigacion. Se
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utilizard dentro del instrumento el alfa de cronbach para validar las encuestas y la
Chi cuadrada para validar las variables Ho.

Alfa de Cronbach Formula
K: El nimero de items ,
. ) . y S
Sin2: Sumatoria de Varianzas de los Items a = K |- Z :

ST~2: Varianza de la suma de los items

o: Coeficiente de Alfa de Cronbach

De igual forma, se realizara un disefio por Facebook para la difusion del producto,
y conocimiento del hongo reishi. Ademas, se realizara diagrama de flujo que orienten

al marketing téctico en las visitas virtuales, se aplicaré.
3.8 Descripcion de la Prueba de Hipotesis

Segin Mimbat (2019), define la prueba de hip6tesis como “una regla que
especifica cuando se puede aceptar o rechazar una afirmacion sobre una poblacién
dependiendo de la evidencia proporcionada por una muestra de datos”. (p.125). se
puede decir que una prueba de hipétesis examina dos hipdtesis opuestas sobre una
poblacion:

e Hipotesis de investigacion Hp: proposiciones tentativas sobre la o las
posibles relaciones entre dos 0 mas variables.

e Hipoétesis nula Ho: proposiciones que niegan o refutan la relacion entre
variables.

e Hipotesis alternativas Ha: son posibilidades diferentes o “alternas” ante las

hipétesis de investigacion y nula. Mimbat (2019),
Para la comprobacion de la Hipotesis

1. Hipotesis Hp: la principal causa del cancer de prostata en los varones de

48 afnos es que no acuden al médico por falta de conocimiento
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2. Hipdtesis nula Ho: El cancer de prostata no esta determinada por el
desconocimiento.
3. Hipotesis alternativa Ha: la principal causa del cancer de préstata en

la falta de prevencidn en el consumo de medicina natural

Con la pregunta N° 3 de la hipoétesis se va a comprobar la hipétesis general de
la Investigacion que dice ¢la principal causa del cancer de prdstata en la falta de
prevencion en el consumo de medicina natural? Los valores esperados se obtienen de

la siguiente formula:

x
Jrid =5 E T
prusba —
||F'u(1 — Pg)
&Y T

Donde:
X = ocurrencias
N = observaciones

x/n = proporcion de la muestra

Po = Proporcién de la propuesta
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CAPITULO IV PRESENTACION DE RESULTADOS

4.1 Presentacion e Interpretacion de Datos

Para el anélisis e interpretacion de los datos, se cita a Taylor (2016), quien
plantea “el procedimiento de describir los datos a través de anélisis descriptivos,
articulado sobre la comprension y rastreo, mediante investigacion cualitativa hacia la

busqueda de categorias fundamental para su andlisis e interpretacion” (p.15).

En este sentido, los métodos cualitativos en la investigacion han adquirido cada
vez mayor importancia, debido a que proponer estrategias comerciales para la
difusion del Hongo Reishi, se basa en la difusion del producto y concientizar a los
usuarios, que es un producto natural como alternativa para la prevencién del cancer
en el Per(i. La presente entrevista consta de 11 items, los cuales de describen: Tabla
de alternativa, frecuencia, porcentaje y analisis de cada porcentaje descrito. Taylor
(2016).

Encuesta de investigacion de mercados personas Hongo Ganoderma Lucidum

1. Sexo: MasculinoM ()

2. Edad: 49-58 ( )
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1 ¢Consideras la principal causa del cdncer de prostata en los varones de
49 afos es que no acuden al médico por falta de conocimiento?

Alternativas Frecuencias
Si 4
No 15
Total 19

Tabla 5. Falta de Conocimiento

Cancer de Proéstata

= Sl

@ No

Gréfica 1. Porcentaje visita al medico

Es de apreciar que 79% de los encuestados sefialan que la principal causa del
cancer de prostata en los varones de 49 afios es que no acuden al médico por falta de
conocimiento. Por su parte el 21% sefialan tener conocimiento. En palabras del

investigador describe que muchas veces los hombres por el factor, tiempo, empleo y
hogar descuidan su salud.
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2 ¢ Tiene algun conocimiento del Hongo Ganoderma Lucidum?

Alternativas Frecuencias
Si 11
No 8
Total 19

Tabla 6. Conocimiento del Hongo Ganoderma Lucidum

Hongo Ganoderma Lucidum

@S|

@ No

Gréfica 2. Porcentaje Conocimiento del Hongo Ganoderma Lucidum

Es de apreciar que 58% de los encuestados sefialan que si tiene conocimiento
del Hongo Ganoderma Lucidum por lo que se mostro un interés alto. Por su parte el
42% sefialan no tener conocimiento y expresan que es un medicamento natural que
sirve para la prevencion de varias enfermedades. En palabras del investigador
describe que el Ganoderma Lucidum, es un hongo de origen chino, utilizado desde
hace milenios para efecto medicinales porque en teoria, presenta acciones biol6gicas

buenas para el organismo humano.
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3 ¢Estaria dispuesto a probar algun producto derivado del Hongo
Ganoderma Lucidum?

Alternativas Frecuencias
Si 14
No 5
Total 19

Tabla 7. Producto Derivado del Ganoderma Lucidum

Productos derivados del Ganoderma Lucidum

@S|

@ No

Graéfica 3. Porcentajes de la encuesta Producto Derivado del Ganoderma
Lucidum

Se observa que el 74% de los encuestados sefialan que, si estan dispuesto a
probar productos derivados del Hongo Ganoderma Lucidum, debido a que han tenido
conocimiento de las propiedades del producto. Sin embargo, el 26% no emitid
opinién alguna por desconocimiento. En palabras del investigador, se afiade que
tiene un efecto potenciador en el sistema inmunolégico que se produce con un
consumo constante de las capsulas o gotas, es biolégicamente 100% natural, por lo

gue se obtiene un mejor resultado cuando se utiliza.
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4 Si se le dijera que el Hongo Ganoderma Lucidum tiene propiedades
medicinales, ¢estaria dispuesto a probarlo?

Alternativas Frecuencias
Si 19
No 5
Total 19

Tabla 8. Propiedades Medicinales

Propiedades Medicinales del Hongo Ganoderma
Lucidum

@Sl

@ No

100%

Graéfica 4. Porcentaje de las Propiedades Medicinales del Ganoderma Lucidum

Se observa que el 100% de los entrevistados sefialan que, si estaria dispuesto a
probar el Hongo Ganoderma Lucidum, ya que tiene propiedades medicinales, y que
en este tiempo muchas medicinas naturales, han sido de alternativa para la cura de
muchas enfermedades. Afade el investigador que esta medicina natural, segun se
evidencia en la revista cientifica Scholar, la propiedad méas reconocida del reishi es
que aumenta la eficacia de las células inmunitarias T en la lucha contra las células
cancerigenas. Por eso es uno de los complementos dietéticos mas empleados en la

ayuda contra el cancer y en su prevencion.
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5 ¢Queé tipo de productos le gustaria probar con el ingrediente medicinal del
Hongo Reishi?

Alternativas Frecuencias
Camu-camu 4
Capsulas 3
Extractos 3
Mate (te) 7
Otros 2
Total 19

Tabla 9. Ingrediente Medicinal

Ingrediente Medicinal derivados del Hongo Reishi

@ Camu-camu
M Capsulas
M Estractos
@ Mate (te)

@ Otros

Gréfica 5. Porcentajes de Productos derivados de Hongo Ganoderma Lucidum

En el siguiente gréfico, el 37% de los encuestados sefialan que si les gustaria
probar los productos derivados de Hongo Ganoderma Lucidum en Mate (te), ya que
con él te fortalecen las vias respiratorias, previniendo las alergias afirman. Por su
parte el 21% sefialan que les gustaria probar camu-camu el investigador sefiala que es
uno de los frutos nativos con mayor cantidad de vitamina C, ademas de contener
compuestos bioactivos que podrian retardar o prevenir diversas enfermedades
cardiovasculares y el cancer. Asi mismo el 16% prefieren probar en capsulas y en
extractos. Finalmente, el 10% no quieren probar el producto por desconocimiento del

mismo.
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6 ¢Le gustaria obtener los productos derivados del Ganoderma Lucidum en
los siguientes establecimientos?

Alternativas Frecuencias

Supermercados 4

Farmacias y Boticas

Tiendas Naturistas 9
Otros 1
Total 19

Tabla 10. Establecimientos que ofrecen Ganoderma Lucidum

Establecimientos que ofrecen Ganoderma Lucidum

5%

@ Supermercados
M Farm y Boticas
M Tiendas Natturistas

@ Otros

Gréfica 6. Porcentajes de Establecimientos que ofrecen Ganoderma Lucidum

En el presente grafico, se aprecia que el 42% de los encuestados sefialan que, si
les gustaria obtener los productos derivados del Ganoderma Lucidum en tiendas
naturistas, ya que es un sitio que se especializan en ese tipo de medicina. Por su
parte, el 32% expresan que les gustaria que se difunda en farmacias y boticas por ser
establecimiento de alta gama de consumidores. Asi mismo, el 21% afiaden que es
bueno encontrarlos en supermercados, donde acuden muchas personas. Finalmente,
un 5% no emitieron opinién alguna. Expresa el investigador que el mayor porcentaje

esta en tiendas naturista por lo que es recomendable utilizar las redes sociales.
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7 ¢Cuénto estaria dispuesto a pagar por un producto medicinal derivado del
Hongo reishi (Ganoderma Lucidum)?

Alternativas Frecuencias
Entre 20 a 30 Soles 9
Entre 30 a 50 Soles 3
Entre 50 a 70 Soles 4
Mas de 70 Soles 3

Total 19

Tabla 11. Costo del Hongo reishi (Ganoderma Lucidum)

Costo del Hongo Ganoderma Lucidum

@20 a 30soles
m30a 50 soles
W50 a 70 soles

@ mas de 70 soles

Gréfica 7. Porcentajes de Costo del Hongo Reishi (Ganoderma Lucidum)

Se observa en el presente grafico, que el 47% estan dispuesto a pagar por el
derivado del Hongo reishi; entre 20 a 30 Soles, por productos de la gama natural. No
obstante, el 21% sefialan pagar entre 50 a 70 Soles, tomando en consideracion los
costos de su preparacion. Un 16% consideran pagar entre 30 a 70 soles como
minimo. Sefiala el investigador que el precio del lanzamiento del producto debe ser

jugoso ante los ojos del espectador y asi comenzar con demanda.
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8 Si los productos que escogi6é anteriormente estuvieran en el mercado hoy,

¢es probable que consuma y recomiende a otras personas?

Alternativas Frecuencias
Si 15
No 4
Total 19

Tabla 12. Consumo y Recomendacion del Hongo Reishi

Consumo y Recomendacion del Hongo Reishi

21%

@S| @ No

79%

Gréfica 8. Porcentajes de Consumo y Recomendacion del Hongo Reishi

El porcentaje arrojado en la presente grafica, es muy notorio, ya que el 79% que
escogieron que, si el producto se difundiera en los mercados, si los recomendaria a
otras personas, ya que el hongo reishi tienen muchas propiedades curativas que son
favorables para la salud. “En este sentido, se observa que el 21% no emitieron
opinién alguna, ya que no han conocido el producto. Indica el investigador que, la
propiedad mas reconocida del reishi es que aumenta la eficacia en la lucha contra las
células cancerigenas. Por eso es uno de los complementos dietéticos mas empleados
en la ayuda contra el cancer y en su prevencién, que proporciona un alto nivel de

evidencia cientifica”.
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9 ¢Le gustaria estar en contacto con nuestro producto a través de Facebook
Segmentado para conocer més acerca de este producto?

Alternativas Frecuencias
Si 19
No 0
Total 19

Tabla 13. Contacto del Producto a través de Facebook Segmentado.

Contacto del producto Hongo Reishi a traves de
facebook

=N

@ No

Gréfica 9. Porcentaje sobre el Contacto del Producto a través de
Facebook Segmentado

Es de apreciar que el 100% de los encuestados sefialan que, si les gustaria
estar en contacto con el producto a través de Facebook para conocer mas acerca de
este producto. Expresa el investigador que a través de esta pagina se pueden
mostrar comentarios, agradecimientos, sugerencia. En fin, hasta la forma como se

ingiere el producto y su difusion en otros paises.
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10 '¢Estaria dispuesto a participar en la venta del producto por sus multiples
beneficios del hongo reishi?

Alternativas Frecuencias
Si 19
No 0
Total 19

Tabla 14. Participacion en Venta del Hongo Reishi

Participacion en Venta de Hongo Reishi

. @ s @No
\ 100%

Gréfica 10. Porcentajes en Participacion de Ventas del Hongo Reishi

En la ldmina que se observa, es de estimar que el 100% de los encuestados afirman
estar dispuesto a participar en la venta del producto por sus multiples beneficios del
hongo reishi, ya que es una medicina natural de facil ingestién. En este sentido,
explica el investigador que, a través de la pagina de Facebook segmentado, es facil
su comercializacion debido a que se describen detalladamente los multiples les

beneficios que ofrece el producto.
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11 ¢Considera Usted que a traves de estrategias publicitarias en redes sociales
se difunda el Hongo Reishi en un 95%7?

Alternativas Frecuencias
Si 14
No )
Total 19

Tabla 15. Estrategias Publicitarias en Redes Sociales

Productos derivados del Ganoderma Lucidum

@Sl

@ No

Gréfica 11. Porcentajes de Estrategias Publicitarias en Redes Sociales

Finalmente, se observa en la grafica que el 74% de los encuestados expresan que a
través de estrategias publicitarias en redes sociales si se difunde el producto natural
como lo es el Hongo Reishi, puede llegar a tener un rating en un 95%, ya que las
estrategias publicitarias en redes sociales son importantes para potencializar las
acciones de comunicacion en estas plataformas vy, asi, escalar los resultados. Es de
afiadir que, la idea es concientizar al publico sobre la existencia del para empezar un
negocio, se necesita ampliar el alcance de la comunicacion cliente, producto y

vendedor.
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4.2 Discusion de Resultados.

Una vez reunidas todas las evidencias, del trabajo de investigacion, se procedio a
construir una base de datos para luego realizar los andlisis estadisticos en Excel. Es
asi como la presentacion de resultados se ordend de la siguiente manera:

1. Elaboracion de tablas frecuencias, con sus porcentajes cualitativos y
cuantitativos de las encuestas.

2. Elaboracion de tablas para cada variable segun los encuestados.

3. Elaboracion de graficos de cada items y su respectivo analisis.

4. Elaboracion de la tabla de ftem por el método alfa de Cronbach, para

comprobar la valides de las encuestas aplicadas.

5. Presentacion de resultados, de la Prueba de Hipdtesis la Chi cuadrada.

4.2.1 Presentacion de Resultados: Técnica Entrevista

Alfa de Cronbach
S 2
j| 1 Z i | =11 1-213  =|0,89095991 |=0.99
X &% 11-1  1953.41 0,9800559

o = Coeficiente de confiabilidad del cuestionario = 0,99
K= Numero de items del instrumento = 11
Si”2 = Sumatoria de la varianza de los items =213

ST”2 = Varianza total del instrumento = 1953,41

Analisis: Los resultados arrojan un 0.99 de coeficiente de confiabilidad, lo que
indica que esta correlacion lineal es de gran relevancia entre el item y el puntaje
total, obtenido por las respuestas de cada encuestado. A continuacion, se muestra la

tabla de resultados del alfa de cronbach, aplicado a las encuestas
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Tabla 16. Resultados del Alfa de Cronbach, aplicado a las encuestas

Fuente: Elaboracion propia
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BASE DE DATOS
Sujetos items |items |Items |[Items |items |items |Items|Items |items|items |Items
Encuestados 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 |SUMAS

1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
2 0 2 0 0 2 0 0 0 0 0 0 4
3 0 3 0 0 6 0 6 0 0 0 0 15
4 0 0 0 0 4 4 4 4 0 0 0 16
5 0 5 5 5 0 5 0 0 0 0 5 25
6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
7 0 0 0 0 7 0 0 0 0 0 0 7
8 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 8
9 0 0 0 0 0 9 9 0 0 0 0 18
10 0 9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9
11 11 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 11
12 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
13 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
14 0 0 14 0 0 0 0 0 0 0 14 28
15 0 0 0 0 0 0 0 15 0 0 0 15
16 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
17 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
18 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
19 0 0 0 19 0 0 0 0 19 19 0 57

varianza 8,73684 | 5,2632 | 10,632 | 18,7202 | 4,5263 | 5,524 | 6 |11,684| 18 18 10,632

sumatoria de varianza 213

varianza de la sumatoria

items 1953,41




4.2.2 Resultados del Andlisis de los Gréficos

Una vez presentados los resultados de las entrevistas, se procedera a
enumerar los items de tipo abiertos es decir estan dentro la escala de Likert con
opciones de respuestas Si y No. Entre los items de mayor frecuencia se

destacan:

Tabla 17. Resultados de items con opciones Si —No.

Items Comprension del Resultado
2 Con un 58%, tienen conocimiento de hongo reishi, y de sus beneficios
3 Con un 74% de los encuestados que desean probar el Ganoderma Lucidum
4 Con un 100% desean probar sus propiedades medicinales
8 Se aprecia el 79%, si el producto hongo reishi estuviera de ventas en el

mercado lo probaran y recomendaran.

9 El 100% esta de acuerdo que el producto se difunda por Facebook

10 Otro 100%, esta dispuesto a participar voluntariamente en las ventas del
producto por ser de medicina natural.

11 Finamente, el 74% afirman que a través de una buena estrategia comercial
si se difunda el producto.

Fuente: Elaboracion propia.

Items con opciones Si -No

100% I 3

79%

@58%

o 74%

—
e
—

58% @ 100%
()

o

0.5 1 1.5 2 2.5 3 3.5

Grafico 12. Resultados Encuestas con opciones Si-No

Fuente: Elaboracion Propia.
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4.2.3 Resultados de la Prueba de Hipotesis

Se toma la muestra de 19 varones, de los cuales no conocian el producto. A
un nivel de significacion con un 5% en la prueba de chi cuadrado X2. ¢Apoya

el estudio las siguientes hipotesis, derivadas del items 2?

a. Mas del 58% Tiene algun conocimiento del Hongo Ganoderma Lucidum
Datos:
n = 19 varones
x =11 items
Ztabla =5% = 0.05
Solucion

a) Po=58%=0.58

Hipotesis nula: Ho P = Po

Hipotesis Alternativa Hp P > Po

x

»  PFo
T
z =
prusba T -, = (11/19) - 0.58 — = -
[ ( 1 Puj ; 0,00105264 0.0083
e | 0,01282105
N n | 0.58 (1- 0.58)

A 19

Analisis: HO es aceptada, ya que Zprueba (-0,083) es menor que Ztabla
(0.05), por lo que es cierto que mas del 58% de la poblacion conoce el Hongo
Ganoderma Lucidum; se tiene prueba estadistica de que la alternativa es
verdadera. Para la aplicacion de esta formula se procedié a elaborarla en la base

de datos Excel.
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GRAFICO 13. DIAGRAMA DE PRUEBA DE HIPOTESIS

Se evidencia, la hipotesis que dice: “Existen estrategias de marketing para
la difusion del Hongo Reishi en relacion del conocimiento en la actitud frente a
la prevencion de cancer de prostata en varones de 49 afios a més en el Perd, con
un 95% de probabilidades de confianza. Ademas, un nivel de significacion con
un 5% en la prueba de chi cuadrado X2, que apoya el estudio las siguientes

hipotesis, derivadas del tems 1.

Determinar la factibilidad de aplicacién de las estrategias comerciales para
la difusion del Hongo Reishi (Ganoderma Lucidum) como alternativa natural
para la prevencion del cancer en el Perd. En cuanto a los indicadores de las

variables se demuestran que:
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Indicadores de Variables

satisfaccion I 47%
e ———

Publicidad — 42% @ Meta Comercial
= ' ® Mercado
Mercado — 37% M Publicidad
—— @ satisfaccion
Meta Comercial g Foal I 47%
- ——

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Grafico 14. Resultados de los Indicadores de las Variables.

Finalmente, considerando los resultados de la investigacion, se demuestra
que: “existen estrategias comerciales, en su dimension publicidad, que cuenta
con medio para la difusion del hongo reishi (Ganoderma Lucidum) como
alternativa natural en la prevencion del cancer de préstata en Perl. La
probabilidad, alta fue un 100%, de dominio probabilistico. El cual se cumple en
los objetivos generales de la investigacion. En relacion a los objetivos
especificos, los resultados de investigacion se demuestran que; para difundir el
hongo reishi, se deben aplicar estrategias comerciales tales como: Disefio de

publicidad, a través de las redes sociales entre ellas Facebook segmentado™.

Asi como el disefio de la imagen del producto. “A demas se anexara un
caso clinico por las redes, donde se demuestra un Caso clinico sobre el uso del
Ganoderma Lucidum en el tratamiento de la leucemia infantil. En este sentido,
los resultados de esta investigacion al confrontarlos con los obtenidos por que se
muestran la compatibilidad de los resultados, puesto que su objetivo general fue
la de determinar si existe relacion directa y significativa entre las expectativas
de proponer estrategias comerciales para la difusién del hongo reishi y dar a

concientizar que es medicina natural para el tratamiento del cancer de préstata”.



4.2.4 Resultados De Los Objetivos Especificos 1

Diagnosticar las estrategias comerciales para la difusién del Hongo Reishi

como alternativa natural para la prevencion del cancer en el Peru.

Promocién: Se disefid Facebook Segmentado comunicacién directa con los
consumidores promocionales mediante correo electronico masivos, redes
sociales y ventas telefonicas con enlaces direccionados WhatsApp y Messenger

Facebook
Aspectos Legales

e Certificacion de BPM (Buenas Practicas de Manufactura)
e ISO 9001(Sistema de Gestion de Calidad)

e [SO 18000 (Seguridad Alimentaria)

e 1ISO 14001 (Certificacion de Medio Ambiente)

Aspectos Organizacionales

“El objetivo del proyecto es ofrecer una mejor calidad de vida a todos
aquellos hombres que le diagnostican y que desean proveer el cancer de préstata
se aportard en la parte social teniendo en cuenta que estas personas podran
reducir el riesgo a padecer Cancer de prosista y que a su vez es de preveian a

largo plazo™.

“El proyecto esté disefiado para ofrecer la viabilidad de la creacion de una
empresa y se espera tener un periodo de maduracién de 2 afios, adicional el
proyecto estd planteado a largo plazo, las maquinas utilizadas presentan un
promedio de vida Gtil de 10 afios para actualizar tecnologia, por lo que se estima

un periodo de 15 afios”.
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Propuesta Estratégica de la Empresa:
Dios Creador de la Naturaleza (;iuay 2198 X»1792)
Mision

“Mejorar la salud, esperanza de vida y entorno de la sociedad aprovechando
todos los avances de la ciencia y los beneficios que ofrece la propia naturaleza.
De esta manera fortalecernos en los préximos cinco afios como una empresa
lider en productos naturales, mediante la proyeccion e innovacion de nuevas
lineas de productos desarrollando soluciones naturales del mas alto nivel,

avance tecnolégico y firme compromiso con nuestros clientes a nivel nacional e

internacional”.
Vision
“Proporcionar medicina alternativa a base de productos naturales con
Optima calidad; ofreciendo excelencia y ética en la informacion dentro del
contexto moral y profesional al cuerpo médico, tiendas naturistas, cadenas de

distribucion y consumidores en general, tanto en el mercado nacional como el

internacional”.
Estrategias Corporativas

e Imagen de la empresa. (Logotipo)

e Resefa del producto a través del Facebook Segmentado
e Ventas telefonicas con los clientes

e Localizacion de la empresa

e Las Cinco Fuerzas De Porter en la Industria Farmacéutica.

Localizacién

La empresa se encuentra localizada en Calle 12 Mz F Lote 11, Callao

75


https://valletutor.wordpress.com/2016/06/10/cinco-fuerzas-de-porter-en-la-industria-farmaceutica/

Figura 7. Localizacion de la empresa

Fuente:https://www.google.com.pe/maps/search/calle+12+mz+f+lote+11/@-
12.0026453,-77.1101145,736m/data=!3m1!1e3

4.2.5 RESULTADOS OBJETIVO 2
Determinar la factibilidad de aplicacion de las estrategias comerciales para
la difusién del Hongo Reishi (Ganoderma Lucidum) como alternativa natural

para la prevencion del cancer en el Peru.
Las Cinco Fuerzas De Porter en la Industria Farmacéutica.

Esta herramienta permite conocer el grado de competencia que existe
en una industria y, en el caso de una empresa dentro de ella, realizar un
analisis externo que sirva como base para formular estrategias destinadas a
aprovechar las oportunidades y/o hacer frente a las amenazas detectadas.
Las cinco fuerzas que esta herramienta considera que existen en toda
industria son:

1) Rivalidad entre competidores.

2) Amenaza de entrada de nuevos competidores.
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3) Amenaza de ingreso de productos sustitutos.
4) Poder de negociacion de los proveedores.
5) Poder de negociacion de los consumidores.

Estrategias comerciales para la difusion del Hongo Reishi (Ganoderma

Lucidum:

a) “Aumentar la calidad de los productos: El mejoramiento de los
productos, teniendo mas propuestas para la mejora del producto.

b) Reducir los precios: El precio referencial a la competencia es altamente
costoso, ya que no permite que cualquiera acceda a consumirla

c) Dotar de nuevas caracteristicas a los productos: Renovar siempre el
modelo de los envases, teniendo una atraccion al consumidor y darle producto
agregado.

d) Brindar nuevos servicios: Implementar siempre mejoras para darle la
nueva calidad del servicio como la autogestion en la compra todo sistematizado.

e) Aumentar la publicidad: Es totalmente tener como aliado el marketing
Ilamado comercializacion tener socios claves para que el publico general se
entere del producto

f) Aumentar las promociones de ventas: El peruano estd acostumbrado
siempre a las promociones es una estrategia para atraer nuevos clientes y
concientizarlos que son lo primordial y se sientan parte de la familia

Ganoderma Lucidum”

Poder De Negociacion De Los Proveedores.
Por lo general, mientras menor cantidad de proveedores existan, mayor sera
su poder de negociacion, ya que, al no haber tanta oferta de materias primas,

éstos pueden facilmente aumentar sus precios y ser menos concesivos.

v “Pero ademas de la cantidad de proveedores que existan en la industria,
el poder de negociacion de éstos también tiende a aumentar cuando:
v" Existen pocas materias primas sustitutas.

v" El costo de cambiar de una materia prima a otra es alto.
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v" Las empresas realizan compras con poco volumen”.
“El andlisis del poder de negociacion de los proveedores nos permite
formular estrategias destinadas a reducir su poder de negociacion, y asi lograr

mejores condiciones 0 un mayor control sobre ellos”.

“En el caso como distribuidor tendra una profunda relacién con Ganoderma
Lucidum en la obtencion de la materia prima como ejemplo se aplicaria lo

siguiente en un proyecto a largo plazo”.

v Adquirir a los proveedores.
v" Producir las materias primas que uno necesita.
v" Realizar alianzas estratégicas con los proveedores que permitan, por

ejemplo, reducir los costos de ambas partes.

Poder De Negociacién De Los Consumidores.

“El anélisis del poder de negociacion de los consumidores nos permite
formular estrategias destinadas a reducir su poder de negociacién, y asi captar
un mayor numero de clientes u obtener una mayor lealtad de éstos. La cantidad
de compradores que existan en la industria, el poder de negociacién de éstos

también tiende a aumentar cuando™:

v" Diferenciacién en los productos.

v" Los consumidores compran en volumen.

v Los consumidores estan bien informados acerca de los productos,
precios y costos de los vendedores.

4.2.6 RESULTADOS OBJETIVO 3

Disefar estrategias para la para la difusion del Hongo Reishi como

alternativa natural para la prevencion del cancer en el Perd.
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Tabla 18. Lean Canvas en la estrategia de marketing del Hongo Reishi (Ganoderma Lucidum)

8.Alianzas Clave o
Socios Clavos

-Acuerdos con

proveedores:

-Mantener acuerdos de
compra precios por mayor
con el laboratorio Fungi

Amazonica.

-Acuerdos con

distribuidores:

-Mantener precios en la
logistica local y nacional
nuevas empresas de entrega

de productos.
-Acuerdos con clientes:

-Redes de contacto del
sector salud, citas post
venta, seguimiento continuo

-Precio comparado en el
mercado, precio justo
acorde al estado
(devaluacion)

Calidad del producto
(densidad y pureza)

7.Actividades Clave

De: produccion.

-Aplicacion de nuevas tecnologias para el mejoramiento de la
calidad en densidad y pureza (métodos de extraccion de los
nutrientes del Ganoderma Lucidum)

- Nuevos productos derivados del Ganoderma Lucidum con
alimentos peruanos altamente recomendados por la FAO.

- Proyectos de ejecucion en yacimientos de viveros para la
obtencidn de la materia prima (Ganoderma Lucidum) se tenga
continuidad de produccién.

De solucién de problematicas

Ayuda al tratamiento de diferentes tipos de cancer en el Per(,
direccionar la cultura de prevencion en jovenes, y una
continuidad en clientes mayores de 40 afios con diagnostico
en préstata.

-Dar un precio justo y accesible de acorde al costo de
produccion.

-Permitir a los clientes ser parte de un grupo de investigadores
para la evolucién pre y post casos de cancer, tipo placebo en
relacién con la ciencia médica del Per(, de esta manera se
busca nuevos casos e indexacion de la viabilidad del producto
y su efectividad.

De: plataforma.

Inmersion de publicidad en las redes sociales, aplicar a
campafias en nuevas plataformas sociales Tik-Tok, Instagram,
Facebook, YouTube entre otros

Permitir al usuario hacer autoservicio por la plataforma web

Brindar charlas informativas de tratamiento de cancer de
préstata, consultas preventivas en linea

Solicitar testimonios reales de clientes recuperados.

1.Propuesta de valor
anica

El mercado que se estd
dirigiendo es el sector
salud de las personas, con

cierto historial de
enfermedades
degenerativas y

hereditarias de céncer es
por eso que presentamos
las estrategias de
marketing para la difusion
del Hongo Reishi” En
relacion del conocimiento
en la actitud frente a la
prevencion de céncer de
préstata en varones de 19
afios a mas, considerando
que en la edad 48 afios, se
presenta casos reales de
cancer de prostata siendo
uno de los primeros y altos
indices de mortalidad en
las regiones del en el Perd.
Brindando un Producto
con total garantia Fungi
Amazonica Hongo Reishi
(Ganoderma Lucidum) con
altos estandares de calidad
con registro  Sanitario,
siendo un producto con
maltiples propiedades
(organolépticas, topicas)

4.Relacién con

clientes
-Clientes  suscriptores  al
Facebook segmentado,

publicidad y videos de casos
de personas con tipos de
cancer y consultas médicas en
campafia.

-boletines mediante correo
electrénico

-chats personalizados de las
promociones semanales,
-Revistas cientificas de
avances en neuropatia
-Exposiciones Digital de
nuevos productos de Fungi
Amazonica en las diferentes de
plataforma publicitaria.

-seguimiento y control
postventa para clientes con
tratamiento

-Sector Salud, recomendacion
médica aplica promociones de
manera directa

clientes recomendados de
familiares de paciencias aplica
promociones de manera directa

-Clientes potenciales con
tratamientos de corto, mediano
y largo plazo en temas de
cancer diagnostico pre y post
operatorio.

2.Segmentos de

Clientes
-Pacientes con
cancer de prostata o
tipos de  cancer
diagnosticados.
-Personas con
enfermedades
crénicas y
degenerativas.
-Familiares de
personas con
enfermedades
cronicas.
-Prevencion de
multiples
enfermedades.

-Médicos interesados

en tratar a sus
pacientes con
medicina  organica
natural.

-Jovenes en general

con cultura de
prevencion de las
enfermedades.
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6.Recursos claves

-Innovacién del producto (presentacion,
nuevas férmulas medicinales)

-Actualizacién de testimonios de pacientes
tratados promociones constantes por
recomendacion

-Compra automatizada por los clientes del
producto en las paginas web de creacién
en proyeccion por la recurrencia de
clientes en aplicar ofertas y descuentos
directos

-Adquisicion de nuevas certificaciones
ISO 21315:2018 de talla internacional

-Alianzas estratégicas con el colegio
médico del Per(, programa de oncologia y
diversas especialidades en capacitacion de
cliente potenciales o con tratamiento con
fin de mejorar su salud, ser parte del grupo
selecto de investigacion.

-Plataforma de redes sociales constante
publicacién, videos informativos de
especialistas

-Mantenimiento de plataforma web y uso
del hosting visible.

-Uso sistemas de pagos nacionales e
internacionales tales como PayPal y otras
plataformas de cobro (Yape, Vvisa,
MasterCard, etc.), para la conformidad del
cliente.

3.Canales de
distribucion

Bloque 1:

-Redes sociales /Facebook
segmentado

- Pagina web de la
empresa/pagos

-Canales de atencion

-Chats Personalizados
WhatsApp empresas.

- Llamadas, y uso
plataforma Meet

- Recomendacidn de
clientes que consumieron
el producto.

Bloque 2:

-Cara a cara con el cliente
entrega personalizado.

-Logistica integral
nacional e internacional.

-Logistica motorizada
local personalizada.
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9. Estructura de Costos

-Adquirir nuevas tecnologias de publicidad y marketing

-Costo por mantenerla publicidad (YouTube, Facebook, Instagram,
ingeniero de sistemas, especialistas en marketing.)

-Costos de horas laborables (teléfonos, mercaderias de marketing).
-Alianzas estratégicas con Courier u otras empresas logisticas.

-Pagos de la movilidad de los Courier contra entrega y envios
nacionales

-Adquisicion de equipos adecuados para la extraccion del producto
(aceros inoxidables) que cumplan los estandares.

-Costo del personal de marketing

-Obtencion producto terminado Ganoderma Lucidum (Fungi

Amazdnica).

-Pago por publicidad diario /segmentacion Facebook

-Pago de servicio de telefonia — llamadas cartera de clientes
-Pago de derecho de plataforma web Hosting

-Pago de uso de POS (Visa, MasterCard y otros)

-Pago de envios de productos aplicados con la politica de justo a

tiempo.
-Pago de personal para recepcién de pedidos y envios diarios.
-Compra de muebles, equipo computo entre otros.

-Pago de especialistas de la salud investigadores médicos equipo de

edicién de videos para campafias publicitarias.

5.Flujo de ingresos

-Ingresos por la venta de productos (unidad 50 ML=s/50.00) (unidad 100 ML=s/80.00)

-Ingresos por la inmersion de publicidad en la plataforma de EBAY (Internacional) direccionado del
Facebook segmentado a extranjeros que prefieren el producto nacional (Traduccion en Ingles)

-Ingresos por la inmersion de publicidad en las redes sociales como Facebook Segmentado, aplicando
estrategia de comercializacion del producto (campafias, citas con médicos socios del producto,
consejerias nutricionales)

-Ingreso por la venta del producto por recomendaciones del sector salud en general (Médicos
investigadores, Enfermeros y trabajadores)

-Ingreso por la venta del producto con recomendaciones de clientes satisfechos de la efectividad del
producto (pacientes con tratamiento, clientes en general)

-Ingresos por venta por clientes nuevos y recomendados aplicando Ofertas y promociones compra y
pago banca mavil.

-Ingresos aplicando estrategias de comercializacion y logistica del producto Margen en bruto (por tu
primera compra envio gratis).

-ingresos de pago contra entrega a clientes que no hagan sus compras y pagos electrénicos en banca
movil (deliberes gratis)

FUENTE: ELABORACION PROPIA
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4.2.7 Analisis de los Mddulos en el Plan de Negocio.

El modelo de Canvas se divide en 9 modulos, estrechamente

interrelacionados entre si, los cuales vamos a explicar a continuacion:

1. Propuestas de valor
Consiste en definir las diferentes causas por las que el cliente nos va a
seleccionar como vendedor, siendo estos motivos, elementos tanto cualitativos

como cuantitativos que refleje la empresa en cuestion.

v El mercado que se esta dirigiendo es el sector salud de las personas, con
cierto historial de enfermedades degenerativas y hereditarias de cancer es
por eso que presentamos las estrategias de marketing para la difusion del
Hongo Reishi” En relacion del conocimiento en la actitud frente a la
prevencion de cancer de prostata en varones de 19 afios a més, considerando
que en la edad 48 afios, se presenta casos reales de cancer de prostata siendo
uno de los primeros y altos indices de mortalidad en las regiones del en el
Per0. Brindando un Producto con total garantia Fungi Amazonica Hongo
Reishi (Ganoderma Lucidum) con altos estandares de calidad con registro
Sanitario, siendo un producto con multiples propiedades (organolépticas,

topicas).

2. Segmentos de clientes
En este mddulo, se procedera a definir los distintos grupos de empresas o
personas a las que ira dirigida la actividad a desarrollar por la empresa o el

segmento de mercado a los que se dirigira el producto o servicio en cuestion.

v" Pacientes con cancer de prostata o tipos de cancer diagnosticados.
Personas con enfermedades cronicas y degenerativas.

Familiares de personas con enfermedades cronicas.

Prevencion de multiples enfermedades.

Médicos interesados en tratar a sus pacientes con medicina orgéanica natural.

NN NN

Jévenes en general con cultura de prevencion de las enfermedades.
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3. Canal de distribucion

En este modulo, se reflejara la forma en la que se va a proceder a dar
conocimiento del producto o del servicio, asi como el método de distribucion y
venta del mismo, describiendo el camino que la empresa seguira para darse a
conocer a los segmentos predefinidos por la empresa definiéndolo en dos
bloques la cual les ofertara logrando proceder a la venta, consiguiendo de esta

manera la entrega de su producto.

Bloque 1:

v" Redes sociales /Facebook segmentado

v' Péagina web de la empresa/pagos

v' Canales de atencion

v" Chats Personalizados WhatsApp empresas.

v Llamadas, y uso plataforma Meet

v Recomendacion de clientes que consumieron el producto.
Bloque 2:

v' Cara a cara con el cliente entrega personalizado.
v" Logistica integral nacional e internacional.

v" Logistica motorizada local personalizada.

4. Relacion con los clientes

En este mddulo se haran presentes las relaciones que la empresa establecera
con los distintos segmentos, que puede ser de forma personal, mediante
relaciones publicas, o via web, mediante un portal, redes sociales, etc.

v" Clientes suscriptores al Facebook segmentado, publicidad y videos de casos
de personas con tipos de cancer y consultas médicas en campafia.

v" Boletines mediante correo electrénico

<\

Chats personalizados de las promociones semanales,

v Revistas cientificas de avances en neuropatia
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Exposiciones Digital de nuevos productos de Fungi Amazonica en las
diferentes de plataforma publicitaria.

Seguimiento y control postventa para clientes con tratamiento

Sector Salud, recomendacion médica aplica promociones de manera directa
Clientes recomendados de familiares de paciencias aplica promociones de
manera directa

Clientes potenciales con tratamientos de corto, mediano y largo plazo en

temas de cancer diagnostico pre y post operatorio

5. Fuentes de ingresos

Este es uno de los mddulos clave de este sistema, ya que, en él se detallara

cual sera la fuente de ingresos de la sociedad. Estos ingresos pueden venir dados

de distintas maneras, desde prestacion de servicios, venta de productos, pagos

mensuales de cuotas, hasta pago de licencias 0 permisos.

v

Ingresos por la venta de productos (unidad 50 ML=s/50.00) (unidad 100
ML=s/80.00)

Ingresos por la inmersion de publicidad en la plataforma de EBAY
(Internacional) direccionado del Facebook segmentado a extranjeros que
prefieren el producto nacional (Traduccion en Ingles)

Ingresos por la inmersion de publicidad en las redes sociales como
Facebook Segmentado, aplicando estrategia de comercializacion del
producto (campafias, citas con médicos socios del producto, consejerias
nutricionales)

Ingreso por la venta del producto por recomendaciones del sector salud en
general (Médicos investigadores, Enfermeros y trabajadores)

Ingreso por la venta del producto con recomendaciones de clientes
satisfechos de la efectividad del producto (pacientes con tratamiento,
clientes en general)

Ingresos por venta por clientes nuevos y recomendados aplicando Ofertas y

promociones compra y pago banca movil.
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v

Ingresos aplicando estrategias de comercializacion y logistica del producto
Margen en bruto (por tu primera compra envio gratis).

6. Recursos clave

Consiste en exponer los recursos clave con los que la empresa o proyecto

va a generar valor, y va a poder subsistir en el mercado en el que se encuentre.

Ya sean recursos fisicos, intelectuales, humanos y/o financieros.

v

v

Innovacion del producto (presentacion, nuevas formulas medicinales)

Actualizacion de testimonios de pacientes tratados promociones constantes
por recomendacion

Compra automatizada por los clientes del producto en las paginas web de
creacion en proyeccion por la recurrencia de clientes en aplicar ofertas y
descuentos directos

Adquisicién de nuevas certificaciones 1SO 21315:2018 de talla internacional

Alianzas estratégicas con el colegio médico del Peru, programa de oncologia
y diversas especialidades en capacitacion de cliente potenciales o con
tratamiento con fin de mejorar su salud, ser parte del grupo selecto de
investigacion.

Plataforma de redes sociales constante publicacién, videos informativos de
especialistas.

Mantenimiento de plataforma web y uso del hosting visible.

Uso sistemas de pagos nacionales e internacionales tales como PayPal y
otras plataformas de cobro (Yape, visa, MasterCard, etc.), para la
conformidad del cliente

7. Actividades clave

Este mddulo, basicamente describe cuales son las actividades que la

empresa va a realizar para que el proyecto evolucione. Siendo estas

normalmente de tres tipos: de produccion, de solucion de problematicas y de

plataforma.
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De: produccion:

v Aplicacién de nuevas tecnologias para el mejoramiento de la calidad en

densidad y pureza (métodos de extraccion de los nutrientes del
Ganoderma Lucidum)

Nuevos productos derivados del Ganoderma Lucidum con alimentos
peruanos altamente recomendados por la FAO.

Proyectos de ejecucion en yacimientos de viveros para la obtencion de la
materia prima (Ganoderma Lucidum) se tenga continuidad de
produccién.

De solucién de problematicas:

v' Ayuda al tratamiento de diferentes tipos de cancer en el Perq,

direccionar la cultura de prevencién en jévenes, y una continuidad en
clientes mayores de 40 afios con diagnostico en préstata.

Dar un precio justo y accesible de acorde al costo de produccion.

Permitir a los clientes ser parte de un grupo de investigadores para la
evolucion pre y post casos de cancer, tipo placebo en relacion con la
ciencia médica del Perl, de esta manera se busca nuevos casos e
indexacion de la viabilidad del producto y su efectividad.

De: plataforma:

v

Inmersién de publicidad en las redes sociales, aplicar a campafias en
nuevas plataformas sociales Tik-Tok, Instagram, Facebook, YouTube
entre otros.

Permitir al usuario hacer autoservicio por la plataforma web.

Brindar charlas informativas de tratamiento de cancer de prostata,
consultas preventivas en linea.

Solicitar testimonios reales de clientes recuperados.
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8. Alianzas clave o Socios claves.
En este apartado del modelo Canvas, se describiran las asociaciones clave,
que haran que el negocio evolucione como se espera. Ya sean acuerdos con

distribuidores, proveedores, clientes, etc.
Acuerdos con proveedores:

v -Mantener acuerdos de compra precios por mayor con el laboratorio

Fungi Amazonica.
Acuerdos con distribuidores:

v Mantener precios en la logistica local y nacional nuevas empresas de
entrega de productos.

Acuerdos con clientes:

v" Redes de contacto del sector salud, citas post venta, seguimiento
continuo

v" Precio comparado en el mercado, precio justo acorde al estado
(devaluacion)

v' Calidad del producto (densidad y pureza)

9. Estructura de costes

En este modulo se representaran los diferentes costes a los que la empresa
se hard cargo, para su funcionamiento. Recogiendo Unicamente los mas
relevantes, para que se pueda realizar un analisis muy conciso y sencillo de los

costes mas importantes.

v Adquirir nuevas tecnologias de publicidad y marketing

v' Costo por mantenerla publicidad (YouTube, Facebook, Instagram,
ingeniero de sistemas, especialistas en marketing.)

Costos de horas laborables (teléfonos, mercaderias de marketing).
Alianzas estratégicas con Courier u otras empresas logisticas.

Pagos de la movilidad de los Courier contra entrega y envios nacionales

AR NERNEEN

Adquisicién de equipos adecuados para la extraccion del producto
(aceros inoxidables) que cumplan los estandares.

v Costo del personal de marketing
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v' Obtencion  producto terminado Ganoderma Lucidum  (Fungi
Amazonica).

Pago por publicidad diario /segmentacion Facebook

Pago de servicio de telefonia — llamadas cartera de clientes

Pago de derecho de plataforma web Hosting

Pago de uso de POS (Visa, MasterCard y otros)

Pago de envios de productos aplicados con la politica de justo a tiempo.
Pago de personal para recepcion de pedidos y envios diarios.

Compra de muebles, equipo computo entre otros.

NN N N N SRR

Pago de especialistas de la salud investigadores médicos equipo de

edicion de videos para campafias publicitarias.

En resumen, podemos llegar a la conclusion de que hablamos de un modelo
muy visual, que, mediante el uso de 9 mddulos, nos dejard un mapa mental de
cuél va a ser el modo en el que la organizacién va a captar la atencion de un

segmento de mercado en concreto.

Se tiene la oportunidad de seguir avanzando a medida de mejorar los puntos
clave con el cliente para tener una buena retencion de clientes que tiene como
finalidad para que todo esto sea realizable, cabe indicar que es posible encontrar
problemas y mejorarlos como también buscar nuevos clientes y capturarlos para
que el mercado sea mas enfocado al consumidor aplicado a las promociones y la

profundidad del producto sea mas especifico.

Figura 8: Producto oficial y Precio Sub Producto

. iMejor
@ precio!

50 ML 100 ML

SI- 50 Soles SI. 80 Sules
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GANODERMA

LUCIDUM

organic reishi extract
net cont.: 50 ml

Presentacion Del Producto
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GANODERMA
LUCIDUM

Extracto Liquido
Cont. Neto: 50 ml
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GANODERMA
LUCIDUM

organic reishi extract
net cont.: 100ml

GANODERMA
LUCIDUM

Extracto Liquido
Cont. Neto: 100 ml.

<

4.2.8 Estrategias de marketing digital

1. Sitio web: https://www.facebook.com/Dios-Creador-de-la-Naturaleza-
108268678242639/reviews

Figura 9. Facebook Segmentado.

& facebook.com/Dios-Creador-de-la-Naturaleza-108268678242639 Q. &

€) & UNIVERSIDAD SEN... I CORREO USS =% INGLES IO HOTMAILCOM @) Facebook EE UAT-2 @ (1) WhatsApp

L e o 22 = ==

> UJED MEXICO >

YaUD XD DR

Dios Creador de la Naturaleza
Medicina y salud

© WhatsApp

Inicio Opiniones Fotos Videos Mas v ile Te gusta © Mensaje Q
daci: y opini Mas dtiles -
W S5des o Maribel Areyan §3 recomienda Dios Creador de la

§ Naturaleza
Segun la opinién d

tiembre 3

1o
Yo compre este producto para mi hermano que tenia cancer he visto
su recuperacidn porque estaba bastante delicado en el segundo
:Recomiendas Dios Creador de la gracias a Dios creador de la naturaleza por este producto.
Naturaleza?

o Me gusta (3 Comentar /> Compartir
Si No

scribe un comentario. e B @@
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Pagina oficial
Figura 10. Pégina Oficial

@ facebook.com/Dios-Creador-de-la-Naturaleza-108268678242639 Q W

% 2
e oo o & o Dd Ko vizenann

GANODERMA
eus  LUCIDUM
Dios Creador de la Naturaleza

e Ya0D X DR

Dios Creador de la Naturaleza

Inicio Opiniones Fotos Videos Mas v

e gusta ensaje
T © Mensaj Q
Preguntar a Dios Creador de la n,i‘;«,, Crear publicacion
Naturaleza O

|k Foto/video ©Q Estoy aqui & Etiquetar amigos
"Quiero chatear con alguien.” @ Preguntar =

Donde estan? © Preguntar Dios Creador de Ia Naturaleza

Fuente: Pagina Oficial https://www.facebook.com/Dios-Creador-de-la-
Naturaleza-108268678242639/reviews

2. Conquista web: Logo de la empresa

- R

“O* Dios Creador ')/

de la Naturaleza
=3 >
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2. Lanzar campafias Facebook Segmentado

= Dios Creador de la Naturaleza
23 de agosto - D

Protege las células del envejecimiento celular gracias a su gran poder
antioxidante que bloquea los radicales libres durante el alto estrés
oxidativo que se origina en una actividad deportiva.

Mejora el aporte de glucosa al masculo por lo que las células
musculares pueden responder mejor a los esfuerzos.

Disminuye la sensacion de cansancio antes de empezar el gjercicio por
lo que permite afrontar el mismo con mas "energia”

Activa las defensas: Posee sustancias gue activan las defensas de
organismo para luchar contra agentes externos gue podamos
encontrarnos durante las actividades deportivas.

Posee propiedades antinociceptivas, es decir, permite que el
organismo tolere mayor dolor, lo cual puede permitir a un deportista
extremo que bata sus records. g3 % &

#Ganodermalucidum #SuperAlimento #Bienestar #Salud

BANODENML
Lucioum

e -
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3. Campanas de publicidad digital

.=, Dios Creador de la Naturaleza .
L 234 agesto - Q

Durante las Gltimas dos décadas, las investigaciones modernas han
revelado que el Ganoderma Lucidum contiene una variedad de
ingredientes quimicos, que incluyen, triterpenes, polisacaridos,
nucleosidos, esteroles, acidos grasos, alcaloides, proteinas, péptidos,
aminoacidos y otros elementos inorganicos. Entre estos ingredientes,
los triterpenes y los polisacaridos han adquirido gran atencidn, ya que
se ha probado que poseen propiedades farmacolégicas diversas y
posiblemente significativas,

#Ganodermalucidum #SdperAlimento #Bienestar #Salud

Ganoderma
Lucidum

AUMENTA LA RESISTENCIA
(Menos Fatiga)

50 ml

100 ml

RN
@ |
SANODEEMA
savoorsvs  LUCIDUM
LUCIDUM %
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4. Difusién
e #GanodermalLucidum

e #Salud #Bienestar # Superalimento,

= Dios Creador de la Naturaleza
X, 234 agosto - Q

La importancia de los polisacaridos como productos farmacéuticos
viene de hace mucho tiempo y ha recibido gran atencién en los
Gltimos anos. Mas recientemente, han sido llevados a cabo estudios
extensivos sobre los ingredientes anti-tumor que contiene ¢l
Ganoderma Lucidum, especialmente los polisacaridos.
#Gancodermalucidum #Salud #Bienestar #SdperAlimente

-—
o~
o

Ganoderma
Lucidum

Ongmalmente era
reservado para
como "Bl rey milagroso componentes naturales

de las hierbas® y antioxidantes benéficos,

A sido incluido en la
American Herbal
Pharmacopeia.

Cuenta con
mas de
2000 anos
de historia
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5. Monitoreo y Analisis

El objetivo del Facebook segmentado a través de la Web es la captacion
de clientes potenciales, pero es posible que también desee contactar con
importadores, exportadores, entre otros. Al segmentar de esta forma a los
destinatarios, se puede definir una lista de distintos tipos de publico objetivo
target que visitaran, cada uno por motivos distintos, el sitio Web de la empresa
como:
Clientes potenciales
Clientes actuales
Representantes de ventas
Importadores
Exportadores
Franquiciados
Servicios postventa

%N A L 7. £ A

Medios de comunicacion

Es importante considerar todos los publicos objetivo imaginables para
poder establecer a continuacion una jerarquia de prioridades en funcién de su
mayor o menor contribucién a la creacion de valor para la empresa. A partir de
esas prioridades, se puede decir que el plan de negocio en este tipo de proyecto

es factible y viable a través del Facebook segmentado y el modelo Canvas.
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6. CONCLUSIONES

Para el desarrollo de este estudio se aplicd la linea de investigacion:
Planes de negocios Agropecuario, Agroindustriales, para optar el grado
academico de Maestro en: Ciencias de Ingenieria. En este sentido se evidencian:

e Se empled una investigacion metodoldgica de tipo aplicada, con un nivel
descriptiva-correlacional. Entre los métodos utilizados fue descriptivo y
estadistico; con disefio correlacional-causal. Se aplico la técnica de las encuestas
a una muestra de 19 hombres, en un centro de salud en Lima, a través de un
muestreo aleatorio simple.

eEn cuanto a los resultados obtenidos, se demuestra el interés por las
personas con un 78% de probar el producto, tener conocimiento de sus
propiedades, donde se difunden, que precio se ofertan y sobre todo probar en
aquellas personas que tienen tratamiento para el cancer y que es una alternativa
de medicina natural. Aqui se cumple, el objetivo general para proponer
estrategias comerciales, para la difusion del Hongo Reishi como alternativa
natural para la prevencion del cancer en el Peru.

eEn cuanto a la comprobacion de la hipotesis general, se evidencia un
47%, sefialan que si existen estrategias comerciales, que inciden
significativamente en la difusion del hongo reishi (Ganoderma Lucidum) como
alternativa natural en la prevencién del cancer de préstata en Per(, ademas de
probarlo y posicionarlo en el mercado.

¢ Se ha evidenciado, que las estrategias comérciales, son unos de los
aspectos mas importantes dentro de un negocio que se quiere emprender; no
obstante, para la difusién de un producto, es necesario tener presente: Mercado
mix, conocimiento del producto, la poblacion a quien va dirigida, el
posicionamiento del producto en el mercado, y sobre todo la difusion en las
redes sociales, donde se detalle el producto y sus caracteristicas.

« El aporte de la presente investigacion, quedan abiertas las variables para
que puedan ser manipulables, para futuras investigaciones en el campo de la

investigacion cientifica, que den aporte a los beneficios que tiene el hongo reishi
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(Ganoderma Lucidum), ya que es un producto 100% natural y que es utilizado
para la prevencion y tratamiento del cancer de prostata.

Este plan de negocios, ha tenido como finalidad, crear un producto de
distribucion de mucha ayuda para aquella poblacién con la finalidad de
conseguir un mejoramiento de vida un estatus de alternativa de medicina
convencional a la orgénica y natural ampliar su rango de actuaciéon y de esta
forma en el cada vez mas competitivo mundo del comercio. Para ello, hemos
utilizado el modelo CANVAS, basado en 9 modulos que nos ayudan a
esclarecer el rumbo del nuevo modelo de negocio. Gracias a todo esto, podemos

concluir que:

El modelo aplicado define todas las areas que deberiamos tener en cuenta a la
hora de emprender el nuevo canal de distribucion, y gracias a ello, hemos
podido desarrollar una alternativa de implementar la plataforma web de forma
satisfactoria, dando seguimiento del estado de salud a los miles de clientes que
confian plenamente en las bondades de la medicina natural conseguir los

objetivos que nos habiamos propuesto en este plan de negocio

El lienzo, nos ha mostrado una vision concisa y clara del modelo de negocio
que se ha llevado a cabo, aplicAndose esta informacién en la memoria del
proyecto resumiendo los 9 bloques de forma detallada. En este trabajo, hemos
hecho uso de multitud de disciplinas aprendidas en la maestria de agronegocios
y comercio internacional, gracias al cual he podido realizar las tareas realizadas,
ya que, por ejemplo, hemos utilizado materias como direccion comercial,
estrategia para la consecucion de la idea de la plataforma web, y para la
realizacion del modelo CANVAS, etc.

Se ha pretendido implementar un canal de distribucion a través de una
plataforma de venta on-line, donde los consumidores podran adquirir los
productos tradicionales gourmet que deseen. Con todo esto pretendiamos

mejorar:
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v" Mejorar la propuesta de valor de la empresa

v" Facilitar la adquisicién de productos a los consumidores
v Ampliar nuestro rango de actuacion

v" Satisfacer las necesidades de los clientes

v" Crearnos un hueco en el mercado on-line

v" Crecer como empresa

v" Ofrecer productos mejorados para la salud de los clientes

v" Dar seguimiento postventa y ver la profundidad de mejora de los clientes

Con el entorno estudiado, y habiendo realizado el modelo CANVAS, se ha
podido llevar a cabo este plan de negocio de forma satisfactoria, ya que
conociamos mejor qué quieren los consumidores como alternativa de esperanza
de vida. Tras haber realizado el estudio del entorno, hemos hecho un andlisis de
costes e ingresos, donde hemos podido observar que lo costes de mantenimiento
de la pagina web son de 100 USD al afio, una inversion realmente baja, que
hace que sea complejo que este proyecto resulte insatisfactorio, ya que los

costes son bajos, y los beneficios que podemos obtener altos.

Por todos estos motivos, podemos concluir que la realizacion de plan de
negocio ha resultado satisfactoria, puesto que hemos creado un canal de
distribucion a través de una plataforma web para nuestros clientes tengan la
confianza y seguridad, que consigue acercar a un mas los productos de la
Empresa a los consumidores, y que ademas tiene un coste de mantenimiento
extremamente bajo. De esta forma, hemos conseguido incrementar la propuesta
de valor de la empresa, mejorar la imagen de la misma, y satisfacer mejor las

necesidades de los consumidores.

Finamente, describe el investigador que, la difusiébn de un producto,
inmediatamente cuando se posiciona en el mercado, tiene responsabilidad el
impacto positivo o negativo de una decision en la sociedad cambiante, que ha
generado mayor conciencia en el consumo de medicina natural. Sin embargo,

son las estrategias comerciales, que precisamente, es alli que esta el éxito del
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negocio, en saber mantener las estrategias y una conexion con las exigencias del
consumidor, para asi mantener la imagen de la empresa y de alli mantenerla a

corto o largo plazo.
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7. RECOMENDACIONES

e Desarrollar cursos de capacitacion actualizada, que contribuyan a
mantener la ética y prestigio organizacional, que coadyuven al desarrollo de las
necesidades del cliente en la demanda del hongo reishi a través del plan Canvas.

e Desarrollar estrategias de mercado, en centros asistenciales para
promover el consumo del hongo reishi (Ganoderma Lucidum). Dando a
conocer: Propiedades, beneficios, Clasificacion taxondémica del Ganoderma
Lucidum, Valor nutricional.

e Realizar visitas, en los centros asistenciales, farmacias, boticas, superme
rcados para dar a conocer directamente el hongo reishi como medicina natural p
ara la prevencion y tratamiento del cancer y enfermedades de diabetes.

¢ Crear una cuenta de Canvas para disefiar volante para negocios.

¢ Disefiar pagina de Facebook, para como herramientas publicitarias y pro
pagandisticas de difusion.

¢ Disefiar agenda de mercado para clientes potenciales.
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Anexo 1. Matriz De Consistencia

TITULO: “Estrategias comerciales para la difusion del producto “hongo reishi** (Ganoderma Lucidum) como alternativa

natural en la prevencion del cancer de prostata en Peru.”

PROBLEMA OBJETIVOS MARCO TEORICO HIPOTESIS VARIABLES METODOLOGIA
General General General General Variable 1
¢Cudles son las Proponer estrategias Existen estrategias comerciales,
estrategias comerciales comerciales para la Se seguiré el que inciden significativamente en  Estrategia comercial

que habra que proponer
para la difusion del
Hongo Reishi como
alternativa natural para la
prevencion del cancer en
el Per(?

difusion del Hongo
Reishi como alternativa

natural para la prevencion

del cancer en el Perl

marco tedrico general usado
en los estudio de marketing y
descripcidn del producto

la difusion del hongo reishi
(Ganoderma  Lucidum) como
alternativa  natural en la
prevencion del cancer de prostata

en Perd.

(Actitud hacia la
prevencion del cancer
de préstata.)

Especificos

¢Es indispensable
diagnosticar las
estrategias comerciales
para la difusion del
Hongo Reishi como
alternativa natural para la
prevencidn del cancer en
el Perd?

¢ Sera esencial determinar
la factibilidad de
aplicacion de las
estrategias comerciales
para la difusion del
Hongo Reishi como
alternativa natural para la
prevencion del cancer en
el Perd?

Especificos

Diagnosticar las
estrategias comerciales
para la difusion del
Hongo Reishi como
alternativa natural para la
prevencidn del cancer en
el Perd

Determinar la factibilidad
de aplicacién de las
estrategias comerciales
para la difusion del
Hongo Reishi como
alternativa natural para la
prevencion del cancer en
el Per

Referencial

Las estrategias comerciales se
evaluardn en términos de su
impacto, viabilidad y costo
beneficio.

Especificas

o Existen estrategias
comerciales, en su dimension
meta comercial, que inciden

significativamente el nivel de
conocimiento  del  Hongo
Reishi, como  alternativa

natural para prevencion del
cancer de prostata en el Perd.

Existen estrategias
comerciales, en su dimension
mercado que inciden
significativamente  en la
difusion del hongo reishi
(Ganoderma Lucidum) como
alternativa natural en la
prevencion del cancer de
préstata en Perd.

Variables 2

Difusion del
Reishi

(Conocimiento  del
hongo Reishi hacia la
prevencion del cancer
de préstata)

Hongo

TIPO: Aplicada
NIVEL.: Descriptiva-Correlacional

METODO:
Estadistico

DISENO: Correlacional-Causal

descriptivo y

POBLACION, MUESTRA Y
MUESTREO:

Poblacién: 30 personas al azar de
un centro asistencial de lima.

Muestra: Encuesta probabilistica
19 personas desde el punto
estadistico

Muestreo: aleatorio simple.

104



¢Cudles son las
estrategias comerciales
que habra que disefar
para la para la difusion
del Hongo Reishi como
alternativa natural para la
prevencion del cancer en
el Per?

Disefar estrategias para
la para la difusion del
Hongo Reishi como
alternativa natural para la
prevencion del cancer en
el Peru

e Existen estrategias

comerciales, en su dimension
publicidad, que cuenta con
medio para la difusion del
hongo reishi (Ganoderma
Lucidum) como alternativa
natural en la prevencion del
cancer de prostata en Peru.

e Existen estrategias

comerciales, en su dimensién
nivel de conocimiento, que
describan la difusion del hongo
reishi (Ganoderma Lucidum)
como alternativa natural en la
prevencion del cancer de
préstata en Perd.

RECOLECCION DE
DATOS:

-Técnicas:

-Entrevista escala de Likert.
Instrumento:

-Alfa de Cronbach
- Prueba de chi cuadrado

PROCESAMIENTO Y
ANALISIS DE DATOS:

Google formulario
Estadistica descriptiva
Software: Excel, Word.

Fuente: Elaboracion Propia
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Anexos 2. Reporte de Analisis

NoPAJ:\I(O\,
N-P ANALYTICAL
LABORATORIES

A Nestle’ Purina PetCare Company
Checkerboard Square « St. Louis, MO 63164

To:  JEREMIAH GILLANDERS (L}
FUNGIAMAZONICA

Sample No.: L1913839-2  Receipt Date;
Report Date:

SHREDDED GANODERMA MUSHROOM

ANALYSIS REPORT

CC: LAUREL THOMPSON (E) Page 1 of |

05/08/2019
05/24/2019

Test Code Assay [ Analyte Result  Units
CBSS Miscellaneous, Carbohydrate
Total Glucans (M&Y B-Glu) 14.8 %
Alpha Glucans (M&Y B-Glu) <0.80 %
Beta Glucans (Cale., M&Y B-Glu) 14.8 %

NOTE: Megazyme KYBGL 02/16;Total Glucans using sulfuric acid digestion

Person responsible for report content: Karen Regina, Manager, Chemistry Laboratories.

The test code located next to each assay is a methad reference code. Results are for samples submitted only and apply to the
sample as received. This report shall not be reproduced, except in its entirety, without the written permission of NP Analytical

For additional information, contact Customer Services at 800-423-6832 or 314-982-1310.

The information contained in this document is being transmitted in confidence. If you have received this document in CH2019052421350152

error, please notify NPAL and destroy the document.

The symbol <" or the viords ‘less Inan" s that no analyte was measured at or abova the steled lower limil of quantitation of the procedure undr the conditlans employed. 11 use of the

symbal "¢ or the words *less than” doas nat imply that traces of the &

nalyte were preseal. The symbol *>" or the term “greater than® signifies that the analyte was determined to be present in an

emount greater than the staled level. Samples suomittad to NP Analytical Laboralories for testing ara retamed for a misimum of hirty (30) days after the analysis report is issued when sample

stability permits. Requests for evtendad slorage must be made to

Analytical Laboratorigs prior to or &t the time of sample Submission,
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Anexo 3. Ministerio De Salud Peru, Registro Sanitario

N°:
MINISTERIO DE SALUD
DTCE;E;, A 02443-2017
DIRECCION GENERAL DE Exp. N° 7457-2017-R
SALUD AMBIENTAL

E INOCUIDAD ALIMENTARIA

REGISTRO SANITARIO
Para la puesta en el mercado nacional y
de alimentos y bebidas de consumo humano

A. EMPRESA

FRUTAMA S.AC.
RUC: 20528304860

CAL. MALECON TARAPACA NRO. 584 (ALTURA PRIMERA CUADRA DE RICARDO PALMA) , - 1QUITOS -
MAYNAS - LORETO

Teléfono/Fax: -
Rep. Legal: BORDA VALDEZ JENNY DENISSE

B. ESTABLECIMIENTO A
FRUTAMA S.AC.
AV. DE LA PARTICIPACION NRO. 157 , - BELEN - MAYNAS - LORETO

C. ALIMENTOS Y BEBIDAS

Cédigo del Registro

Sanitario
1 BEBIDA NO CARBONATADA A BASE DE EXTRACTO DE HONGO - P2605217N
BEBIDA A BASE DE GANODERMA "REISHI", en envase primario: OAFUSA
botellas de PET de 5 mL hasta 50 L., envase primario: botellas de
vidrio de 5 mL hasta 50 L.
Vida Util del Producto: 12 meses
D. REGISTRO

La Direccién General de Salud Ambiental e Inocuidad Alimentaria autoriza la inscripeion o reinscripcion en el
Registro Sanitario de Alimentos y Bebidas de Consumo Humano de los productos descritos en el item C bajo "

las siguientes condiciones: <

a. La empresa y su representante legal son idari resp bles de que los productos descritos
:n el item C sean puestos en el mercado nacional en condiciones indcuas y aptas para el consumo

umano. <

b. Cualquier cambio en el envase, presentacion, requerira una notificacion a la DIGESA, la cual
incorporara dicho cambio en el Registro, previa evaluacion.

c. La vigencia de la presente autorizacion de inscripcién o reinscripcion en el Registro Sanitario de-
Alimentos y Bebidas es de cinco afios a partir de |a fecha de su expedicion. p

d. La empresa esta obligada a rotular el(los) producto(s), cuyo Registro Sanitario se otorga, con arreglo a y
lo establecido en el art. 117° del Decreto Supremo 007-98-SA. "Regl to sobre Vigilancia y Control”
Sanitario de Alimentos y Bebidas". S

e. Esta inscripcion esta sujeta a vigilancia sanitaria por parte de DIGESA, la cual podra revocaria. 8

.

La empresa esta obligada a comunicar por escrito a la DIGESA cualquier cambio o modificacion en los:
datos o condiciones bajo las cuales se otorgd el Registro Sanitario a un producto o grupo de productos v
por lo menos siete ( 7) dias habiles antes de ser efectuada, acompafiando los recaudos o informacién’
que sustente dicha modificacion. V.$r
g Los Disefios de etiqueta son comp ia del Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la 7
Pr ion de la Propiedad Intelectual — INDECOPI, conforme a lo establecido en Art. 5° de la Ley N°
28405 - Ley de Rotulado de Productos Industriales Manufacturados. La DIGESA solo tiene .
competencia en el marco de lo establecido en el Articulo 117° *Contenido del rotulado” del Reglamento
sobre Vigilancia y Control Sanitario de Alimentos y Bebidas aprobado con Decreto Supremo N° 007-98<
SA. P el
h. El rotulado del producto no debera I i de uso en salud.

9

Lima, 1 de marzo del 2017
MINISTERIO DE SALUD >

Dirmccion G,
enural
© inocuiadd Aiimentans  DIGR SR

Dlvacrs 100 E; »

A InOnitan Akmantans
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Anexo 4. Productos de Ganoderma

GANQDlﬂuA
LUCIDUM

Extracto liquido &
hongos triturados
para infusiones : o Soporta al Sistema
' : Inmunologico
Sosteniblemente
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Anexo 5. Certificado de Analisis

CARACTERISTICAS:
Oler Templado
Color Extracto etanolico marron oscuro
Sabor Amargo
Apariencia Liquido de flujo libre

ESTADO MICROBIOLOGICO: El extracto de Ganoderma
esta libre de cualquier bacteria patogena.

ETIQUETADO: EL nombre del producto, el codigo del
lote, el codigo del producto, el peso neto, el peso
bruto, la fecha de fabricacion y las instrucciones de
almacenamiento se imprimen en la etiqueta colocada
en cada envase o botella.

NORMAS DE CALIDAD: Fungi Amazonica aplicay
respeta los mas altos estandares en todas las fases de
la produccion, des de cosechar hasta distribucion.

APLICACION: El extracto de Ganoderma se toma la
cantidad que entra en un cuentagotas dos o tres veces
al dia. Se puede tomar solo, en un vaso con agua o
agregado a un jugo como un tonico para el sistema
inmunoldgico.

ADITIVOS / CONSERVANTES: Nuestro extracto de
Ganoderma esta libre de aditivos o conservantes de
cualquier tipo.

VALOR TERAPEUTICO: El extracto de cuerpos
fructiferos enteros de Ganoderma Lucidum tiene

la capacidad de impulsar el sistema inmunolagico,
cuidar contra los resfrios y la gripe, ayudar a aliviar

la ansiedad, el insomnio y la depresidn, y fortalecer el
sistema respiratorio; los estudios han demostrado que
tiene propiedades antitumorales y anticancerigenos.
respiratorio; los estudios han demostrado que tiene
propiedades anti-tumorales y anti-cancer.

CERTIFICADO DE ANALISIS
ITEM: Extracto de Reishi a Granel
NOMBRE COMUN: Reishi
NUMERODELOTE: 20121009
NOMBREBOTANICO: Ganoderma Lucidum
NOMBREBOTANICO: Viva
PARTE DE LA PLANTA: Cuerpo de fructificacion
FUERZA: 1:3wlv
DENSIDAD: 97
RANGO CONTENIDO DE ALCOHOL

30%-35%
EL ORIGEN DE ALCOHOL:

Etanol de Cana de Azicar Destilada

COMPONENTES DE MENSTRUUM:

Agua, Alcohol
INGREDIENTES:

Agua, etanol, y Ganoderma Lucidum

PRESUPUESTO RESULTS
SABOR Un poco amargo, lefioso  caracteristica
COLOR marron 0scuro caracteristica

AROMA Aromaticos, lefiosos caracteristica

IMPRESSION templado, amargo caracteristica

DATOS ADICIONALES
ALMACENAMIENTO  Consérvese en un lugar fresco

y seco.
DURACION Dos anos
EMBALAJE barril de plastico de grada
alimentario
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Anexo 6. Caso clinico sobre el uso del Ganoderma Lucidum en el tratamiento de la

leucemia infantil

“La Dra. M2 Asuncion Pairé presentd un poster sobre un caso clinico en el que
se recogen los resultados sobre el uso y la seguridad del hongo medicinal Reishi
(Ganoderma Lucidum) en el tratamiento coadyuvante de leucemia linfoblastica
aguda (LLA). La presentacién de este primer caso clinico de HdT en un foro
cientifico tuvo lugar en el XVI Congreso de la Sociedad Europea de desarrollo
perinatal y farmacologia pediatrica celebrado en Lovaina (Bélgica). ElI pdster
cientifico Clinical utility and safety of Ganoderma Lucidum (Bio-Ganoderma) in
Acute Lymphoblastic Leukaemia as a adjuvant therapy: a case report, elaborado
por la Dra. Peiré y parte del equipo cientifico de HdT (Catalina Fernandez de Ana,
Ricardo Sanchez Luces, Arturo Rodriguez Blanco e Ivan Simdn Gémez), recoge la
evolucion de un paciente de 4 afios diagnosticado de leucemia linfoblastica aguda
(LLA) y cuyo tratamiento coadyuvante —tras la administracion de quimioterapia y
remision completa— incluy6 el hongo medicinal Ganoderma Lucidum a través del
producto.”*“Bio-Ganoderma. Los resultados preliminares, después de seis meses de
tratamiento con una dosis inicial de 445 mg/dia, demostraron una tolerancia y una
respuesta clinica optimas. Dos afios después del tratamiento con una dosis superior

(890 mg/dia), las analiticas de sangre y el mielograma muestran parametros normales
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https://kuleuvencongres.be/ESDPPP2017/
https://kuleuvencongres.be/ESDPPP2017/
https://hifasdaterra.com/wp-content/uploads/2018/05/suni-1.jpg

y no hay evidencia de recidivas ni de infecciones. Seguin se indica en el poster, el
IMC del paciente esta dentro de los percentiles y su desarrollo psicomotor ha sido
normal, permitiéndole realizar las actividades propias de su edad, tanto fisicas como
intelectuales. Ademas, el paciente sigue una dieta equilibrada, tiene un buen estado

de &animo, apetito y sus relaciones sociales son excelentes.”

Conclusiones del caso clinico sobre leucemia infantil

“En esta exposicion se recogen los mecanismos de accién de Ganoderma
Lucidum, pero también se destacan algunas de sus cualidades ya demostradas
cientificamente. El hongo Ganoderma Lucidumse considera un agente
antimutagénico, inmunomodulador, antiangiogénico, antioxidante, etc. Ademas, las

conclusiones del pdster indican que:

e “En base a los resultados de este caso clinico, es necesario hacer una nueva
aproximacion terapéutica de los procesos oncoldgicos orientados a la mejora de la
calidad de vida de los pacientes, la prevencion de los efectos secundarios asociados a
los tratamientos convencionales y la aparicion de recidivas. EI hongo Ganoderma
Lucidum es un complemento coadyuvante seguro para los pacientes oncoldgicos ya
que no interacciona con la quimioterapia y no tiene contraindicaciones, salvo para las

personas alérgicas a las setas, en cuyo caso no se recomienda su uso.

« EIl hongo Ganoderma Lucidum mejora el estado funcional del paciente ya que
promueve una respuesta del sistema inmunitario. Ademas, gracias a su contenido en

proteinas, vitaminas y minerales, vitaminas, induce mejoras en su estado nutricional.

o La seguridad, tolerancia y respuesta clinica de Ganoderma Lucidum en
pacientes pediatricos, ha demostrado reducir los periodos de hospitalizacién, mejorar

la calidad de vida del paciente y ofrecer beneficios para el sistema publico de salud”.
Publicado por Céancer Noticias, Disponible en:

https://hifasdaterra.com > blog » hifas-da-terra-presenta...
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Anexo 7. Tamizaje Fitoquimico

TAMIZAIJE FITOQUIMICO

ESPECIE : Ganoderma lucidum

PARTE UTILIZADA

SOLICITADO POR  : Q.F. Liz

FACULTAD DE INGENIERIA

QUIMICA (FIQ)

FECHA: 25-03-2019

METABOLITOS ENSAYOS REACCIONES
EXTRACTO ETANOLICO
ALCALOIDES Dragendorff +
TRITERPPENOS Y ESTEROIDES Lieberman-Burchard +++
QUINONAS Borntrager -
LACTONAS Y CUMARINAS Baljet ++
AZUCARES REDUCTORES Feheling ++
SAPONINAS Espuma -
FENOLES Y TANINOS Cloruro Férrico ++
AMONOACIDOS Y AMINAS Ninhidrina ++
FLAVONOIDES Shinoda +++
GLICOSIDOS CARDIOTONICOS Kedde 4+
METABOLITOS ENSAYOS REACCIONES
EXTRACTO METANOLICO
ALCALOIDES Dragendorff +
AZUCARES REDUCTORES Feheling +
SAPONINAS Espuma -
FENOLES Y TANINOS Cloruro Férrico R
FLAVONOIDES Shinoda ++
MUCILAGOS Prueba del tacto -

, PRINC. AMARGOS -ASTRINGENTES

Prueba del gusto

(+++) Abundante, (++) Moderado; (-) Ausente
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Anexo 8 Autorizacion para la ejecucion de investigacion en la Empresa Fungi

Amazodnica y/o identidad del investigador y representante.

0

)

FUNGI
AMAZONICA

FUNGI AMAZONICA EIRL
RUC: 20601654181

AUTORIZACION PARA LA EJECUCION DE INVESTIGACION DE ESTUDIOS DE
POSTGRADO EN AGRONEGOCIOS Y COMERCIO INTERNACIONAL

Iquitos, 01 de mayo del 2021

El SENOR GERENTE DE LA EMPRESA FUNGI AMAZONICA

Autoriza: Permiso para la recoleccion v/o uso de datos, consulta de documentos, entrevistas a
trabajadores v/o toma v recoleccion de fotos digitales v/o videos marcados con el logo de la empresa
Fungi Amazonica en procesos formales de informacion pertinente en funcidn del proyecto de
investigacién denominado: “ESTRATEGIAS COMERCIALES PARA L4 DIFUSION DEL
PRODUCTO HONGO REISHI (Ganoderma Lucidum) COMO ALTERNATIVA NATURAL EN
LA PREVENCION DEL CANCER DE PROSTATA EN PERU.”

Por el presente, el que suscribe el Sr. JOHN ROSS GILLANDERS JEREMIAH con Carnet de
extranjeria N°: 000513906 representante de la EMPRESA FUNGI AMAZONICA EIRL, con
virtud confiere al Ing. LUIS ALBERTO PAREDES ALVARADQO con CIP N° 265504 estudiante
investigador con Codigo: 2020821047, en la Maestria de Ciencias de Ingenieria con Mencion en:
Agronegocios y Comercio Internacional, escuela de postgrado, Facultad de Ciencias Agranas de

Universidad Nacional de Huancavelica.

Siendo el autor original del provecto de investigacion denominado: “ESTRATEGIAS
COMERCIALES PARA LA DIFUSION DEL PRODUCTO HONGO REISHI (Ganoderma
Lucidum) COMO ALTERNATIVA NATURAL EN LA PREVENCION DEL CANCER DE
PROSTATA EN PERU.”, al uso de informacién que conforman el expediente técnico de diversas
areas de la empresa para efecto exclusivamente académico de la elaboracion de tesis descrita

anteriormente. Se garantiza la absoluta confidencialidad de la informacion solicitada.
Atentamente:

oumird L o
CE.0005%9(4

\_]?_-"C""ll B, ||f' xl. nh I:»..'.‘-SS I(: | ?f\t‘l?js e
John Ross Gillanders Jeremiah Luis Alberto Paredes Alvarado
Gerente general CIP N° 265504

https://www.fungiamazonica.com/
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Anexo 9 Identificacion del cientifico de Biotecnologia de Fungi Amazoénica E
Identificacion del Investigador

CIP:265504

Fuente: https://cipvirtual.cip.org.pe/sicecolegiacionweb/externo/consultaCol/#
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Anexos 10. Proceso de recoleccion de la empresa Amazonica
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Anexo 11. Presentacion del producto Fungi Amazonica con clientes que compraron

por el Facebook segmentado y entrega cara a cara
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Anexo 12: Presentacion del investigador con representantes farmaceuticas
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Anexo 13: Presentacion del investigador con pacientes control médico oncolégico.
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Anexo 14: Presentacion del investigador con familiares de pacientes de 48 afios a

mas con diagnostico e indicios de prostata reconociendo el producto Fungi

Amazonica y la empresa Dios Creador de la Naturaleza.
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